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11 caves répondantes en 2017 et 2018 et 2019 et 2020 et 2021, soit 31% du réseau local / 16 caves répondantes en 2020 et 2021, soit 46% du réseau

Aprés une année 2020 compliquée entre confinements stricts en Europe et la fermeture de ses frontiéres,
I'activité des caves touristiques retrouve un nouvel élan en 2021 avec une fréquentation en progression de 28%.
Elle retrouve son niveau des années 2018 et 2019. Le constat est le méme pour le chiffre d’affaires qui a
augmenté de 23% sur I'année. Le panier moyen a reculé en 2021 apres de fortes hausses depuis 2017 et se
positionne comme en 2019 autour de 83€. Les tendances de fréquentation sont meilleures que celles observées
sur I’'ensemble du Val de Loire.
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16 caves répondantes en 2020 et 2021, soit 46% du réseau local

Quasiment toutes les caves enregistrent une augmentation de leur fréquentation et de leurs chiffres d’affaires.
Toutefois, quelques caves ne semblent pas avoir bénéficié de cet élan en 2021. La valeur du panier moyen se
maintient ou diminue pour la majorité des caves.




Saisonnalité de la fréquentation des caves touristiques L’hiver renforce un peu plus chaque année son
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Evolution du panier moyen

Le chiffre d’affaires dégagé au cours de I'été 2021
n’a jamais été aussi élevé: les visiteurs ont
dépensé plus qu’habituellement, rendant le panier

moyen estival quasi équivalent a celui de I'hiver, le
plus élevé de I'année. La valorisation des achats des
visiteurs au printemps et a 'automne est de méme

niveau en 2021 et comparable a 2018 (les
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Les dépenses par acte d’achat sur le territoire sont inférieures de 20 % a la moyenne. Le territoire attire 7%
des visiteurs du vignoble et dégage 6% du chiffre d’affaires.

Source : InterLoire

Méthodologie : L'observatoire de I'cenotourisme en Val de Loire suit la fréquentation physique des domaines par des
clients particuliers. Ne sont pas comptabilisées toutes les actions de ventes directes a I'extérieur (foires, salons,
livraisons a domicile, drive...) et toutes les ventes a destination des professionnels (GD, grossistes, restaurateurs,
cavistes, négociants...). Les caves touristiques du Val de Loire déclarent leur fréquentation mensuelle et le chiffre
d’affaires correspondant a travers une enquéte réalisée avec GoogleForm. Elles ont acces a deux types de déclaration :
une « simplifiée » avec laquelle le nombre de visiteurs et le CA mensuels sont mentionnés ou une « détaillée » qui
distingue pour les deux indicateurs le type de visiteurs (Frangais de passage, étrangers de passage, clients fideles).
Certaines caves ont opté pour le remplissage d’un tableur Excel détaillant les visiteurs par origines nationales ou
régionales. 21 domaines ont apporté des données exploitables en 2021, soit 60% du réseau du territoire. Les
extrapolations sont réalisées avec une marge d’erreur de 14% pour un intervalle de confiance de 95%.

ATTENTION aux données basées sur un faible nombre d’observations.

Contacts : Fanny GAUTIER, responsable du service Economie et Etudes (f.gautier@vinsvaldeloire.fr)
Christian VITAL, chargé d’cenotourisme (c.vital@vinsvaldeloire.fr)
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