1. Marché du vin en 2023
et tendances Monde et France 2024-2027
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La récolte 2023 a I’échelle mondiale .
la plus faible depuis 1961 (214 Mhl), méme inférieure a 2017 (historiquement basse) -
Europe = faible (Italie, Espagne)

France => 1°" producteur mondial en 2023 (légérement supérieure moy. quinquennale)
Loire = supérieure a la moyenne quinquennale (sera précisé début janvier)

Evolution 2000-2022 de la consommation mondiale de vin
(en millions d’hl)

mhl
300

290
280
210
260
250

240 248 \‘: m-) 244 mhl
. Toh/ 2022

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 Frov. Prel.
2022 2023

Source : OIV



L'évolution de la consommation et de I'exportation en 2023 g 5

Consommation mondiale de vin : depuis 2018, elle diminue a un rythme régulier,
principalement liée a la baisse de la consommation chinoise.

Déclin accentué en 2020 par le COVID

2022 =-1% vs 2021 (Guerre en Ukraine, crise énergétique, perturbations chaine
d’approvisionnement a I'échelle mondiale)

2023 s"annonce en repli vs 2022

Evolution 2000-2022 de la consommation mondiale de vin
(en millions d’hl)
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Source : Wine Intelligence Global Compass 2023 : Facteurs socio-économiques et Facteurs du marché du vin sont combinés pour fournir le modéle d'attractivité

L'évolution de la consommation et de I’'exportation en 2023

Le Marché le plus attractif = USA, qui reste a date celui qui affiche le plus
d’opportunités, en tranquilles comme en effervescents.
Mais les marchés export traditionnels offrent moins d’opportunités en 2023 vs 2022

notamment en tranquilles.
Vins tranquilles
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pondéré, fournissant un apercu du marché mondial du vin a I'heure actuelle.
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...et pour les prochaines années [2024-2027]

'exportation en valeur est annoncée pour 2027 :

* En croissance pour les vins premium et +

* Stable pour les principales destinations des vins francais : USA, UK, Allemagne

* En croissance pour les vins francais sur des marchés en devenir : Singapour,
Philippines, Indonésie, Malaisie, Thailande, Vietnam, Corée du Sud, Brésil,
Pologne, Mexique, Inde, Nigéria, Angola.
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La consommation de vin en France en GD 2023

i

Dans un environnement inflationniste compliqué, impactant le pouvoir

d’achat et le moral des Francais, les vins tranquilles progressent a peine en valeur...
Un constat différent en volume, avec une baisse qui se poursuit depuis 2020, et
affichant a date des volumes historiquement bas, baisse tirée par les vins rouges.

Circuits

Une décroissance volume sur tous les circuits
et tirée particuliérement par les SM. La
Proximité continue a gagner du terrain.

Bio
En recul au total PGC, le BIO ne performe pas
non plus pour les vins tranquilles avec un repli

plus marqué. Tandis que les vins
effervescents BIO progressent.

Segments

Seuls les VSIG Etats Membres parviennent a
tirer leur épingle du jeu en volume.

Les AOP sont pénalisées notamment par les
Bordeaux et la Bourgogne.

Source : Circana

Les Vins
Tranquilles

Interprofession des Vins du Val de Loire

Leviers

Un repli issu du fond de rayon di a une Offre
en recul, une Demande FDR en baisse, associé
a un Prix en hausse. A noter une Promo
stable.

Un recul issu de toutes les couleurs. Les vins
rouges restent le principal poste de perte volume
et les rosés ne performent pas par rapport a un
historique marqué par une bonne météo estivale.

Les BV continuent de chuter cette année, ce
qui permet aux BIB de gagner des positions.
Les BIB prennent du poids sur les Blancs & se
stabilisent sur les Rouges. s sont déja trés
représentés dans les Rosés.



La consommation de vin en France en pleine mutation l_l
Depuis 1960, le marché francais de vin est en déclin régulier

principalement lié a la tres forte baisse des VSIG.

La consommation de vin devient de plus en plus occasionnelle

BOISSONS ALCOOLISEES : CONSOMMATION DES FRANGAIS
(EN LITRES PAR PERSONNE ET PAR AN)
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.
La proportion de consommateurs diminue, l_l
génération apres génération
La proportion de consommateurs de vin dans une génération est plus faible que dans
la génération précédente au méme age
La déconsommation s’explique par le report vers : I'eau ou aucune autre boisson

Total vins : efietd'dge et de génération sur le taux de consommateurs sur une semaine *
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|
Au sein de la consommation de vin, les vins rouges reculent l_l

dans toutes les tranches d’age, au profit des vins blancs et rosés
Les vins blancs gagnent du terrain dans la consommation totale a domicile,
particulierement chez les moins de 35 ans.

Total vins tranquilles : évolution de [a répartition des volumes achetés pour étre consommés a domicile, selon les tranches d'age *

15% 18%
23% 21% 23% g 23% 1
37%
25% 16%
25% 25% 30%
41% 34%
29%
5 69
52 5 %
% % %
2008 2015 2022 2008 2015 2022 2008 2015 2021 2008 2015 2020
Moins de 35 ans 35-49 ans 50-64 ans 65ans et +
M Rouge Rosé Blanc
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... et pour les 10 prochaines années [2024-2034] I I

Sachant que les consommateurs de plus de 65ans :
 Consomment 61 blles / an (4 fois plus que les moins de 35 ans)
 Consomment 44% des volumes de vins tranquilles en France en 2022
Et que les consommateurs de moins de 35 ans :
e Consomment 13 blles / an
 Consomment 6% des volumes de vins tranquilles en France mais
représentent 21% de la population en 2022

Estimation des volumes consommés en 2034 comparés a 2022

Effet démographique + Effet générationnel : |
Total vins
tranquilles Rouges Rosés Blancs

Consommation France 2034 -50[;
~17,5a 19,5 M hl (vs 24 M hl en 2022) 000

-1500

Perte estimée [2022-2034]
~-6,5et-4,5 M hl

-2 000

Milliers d'hl

-2 500
-3 000
-3 500

-4.000
Sources : CNIV d’apres DGDDI, Kantar, Circana pour le CNIV et FranceAgriMer




... et pour les 10 prochaines années [2024-2034] I I

Des évolutions qui se dessinent :
v’ intérét croissant pour les vins blancs, rosés et effervescents

v’ intérét pour les vins consommés hors repas, faciles a boire, frais, fruités,
désaltérants et les NoLow (sans alcool ou faiblement alcoolisés)

v’ attentes pour des valeurs montantes / vins que je suis fier de servir a mes amis,
notion de partage et de convivialité

v une dynamique migratoire favorable pour le Grand Ouest, principal lieu de
consommation des vins de Loire

v’ une nouvelle génération : plus loin du vin au quotidien, qui attend une offre claire
et lisible (Loire). Mais quelle place pour les AOP/IGP/VSIG ?

Sources : CNIV d’apres DGDDI, Kantar, Circana pour le CNIV et FranceAgriMer, Wine Intelligence




... et pour les prochaines années : Vins Tranquilles l_l
A court terme [2021-2026], la tendance a la montée en gamme devrait s’installer
avec la croissance des segments Premium et plus.

VINS TRANQUILLES :
PREVISIONS 2021-2026 DES VOLUMES CONSOMMES

§
(4

X 2
o

1,8%
1,8%

< 2,50€ [2,50-3,49€] [ 1 [7-14,99€] [15-24,99€] [25-39,99¢€] >40€

-2,6%
-2,6%

1°" prix Entrée de
gamme

Premium Super premium a Prestige

I -3,0%

Source: InterLoire d’apres Wine Intelligence
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... et pour les prochaines années : Vins Effervescents l_l
A court terme [2022-2027], la tendance a la montée en gamme devrait s’installer
avec la croissance des segments Premium et plus.

VINS EFFERVESCENTS :
PREVISIONS 2021-2026 DES VOLUMES CONSOMMES

N
L |

-
(Tp]
(|

X
& .
< Non mesure
X
<
X ~
° 1IN
<2,50€ [2,50-3,99€] [4,00-7,89¢€] [7,90- [15,80-  [25-39,99¢€] >40€
15,79¢€] 24,99€]

-4,2%

1¢7 prix Entrée de - Premium Super premium a Prestige

gamme

Source: InterLoire d’aprés Wine Intelligence
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La Touraine (37+41) de 1992 a 2022 : les surfaces totales en AOP
relativement stables sur les 30 derniéres années...

Surfaces récoltées de 1992 a 2022
en AOC toutes couleurs
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Sources : Douanes (DR) 2022 Interprofession des Vins du Val de Loire
RO



La Touraine (37+41) de 1992 a 2022 : ...de fortes évolutions des

orientations par couleur pour les surfaces AOP
un vignoble dynamique qui a su s’adapter, en maintenant toujours un équilibre porté
par les 4 couleurs

Surfaces récoltées de 1992 a 2022
en AOP par couleur

6000
5000
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3000
2000

1000

Rouges Rosés Blancs Fines bulles

Sources : Douanes (DR) 2022
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.
Le Val de Loire de 2007 a 2022 : et des orientations par valeur
> Les AOP de Loire ont disparu des entrées de gamme
> sont majoritairement installées dans le segment Standard hyper concurrentiel
> croissance du segment premium (= 14% des volumes et 25% de la valeur)

AOP TRANQUILLES DES VIGNOBLES DE LOIRE : REPARTITION 2022

VENTES EN VOLUME PAR TRANCHES DE PRIX DANS LES . DES VOLUMES
HYPERMARCHES ET SUPERMARCHES UPEr prémium qer prix
a Prestige 2%

(BOUTEILLES 75 CL, TOUTES COULEURS EN MILLIONS DE BOUTEILLES 75 CL) o
1% Entree de gamme

2007 2008 2009 2010 ®2011 W2012 ®W2013  W2014 Premium ey
W2015 ®2016 W2017 ®W2018 mW2019_ W2020 w2021  W2022 14% 0
<
-
o (42}
(e2]
N~
—
andard
" 76%
N (ep]
— o o
< 2,50¢€ [2,50-3,49€] [3,50-6,99€] [7-14,99¢€] >15€
1" prix Entrée de - Premium Super

premium a
Prestige

gamme

Source: InterLoire d’apres Circana et Wine Intelligence
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2. Situation économique des vins de Loire

INTERLOIRE
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Les vins de Loire

Total Loire par couleur : Sorties de chais Total Loire par segment : Sorties de chais

Autres AOP+IGP
Cabernet d'Anjou
Coteaux du Layon /

Rosé de Loire
IGP Rosé s /‘ Crémant de Loire
37 %
DE BLANCS 7% Vouvray ——
iy
Saumur Champigny//=

—IGP Blanc

Vouvray Fines Bulles

Zoom Production 2022 vins rouges de Loire St Nicolas de B Rouge Muscadet S&M)/lie
Autres AOP rouges; \
Saumur Rouge; 17 567; 26118;6% Chinon; 72001; Muscadet Ac TDuraine B|anC
4% \ 18% o
Saumur Fines Bulles Rosé d'Anjou

Anjou Rouge; 36 395;
9%

Touraine Rouge; 38 279;
10%

IGP Val de Loire ; 44 266; ~ StNicolas de B.;55179;
11% 14%

Chinon Rouge

Saumur Champigny;
66 346;
17%

Bourgueil; 42 615;
11%

Sources : Inter Loire (DRM) et Douanes (DR) 2022~ '"terprofession des Vins du Val de Loire




Les vins de Loire : La commercialisation 2022 en France et a I’Export
En France, les ventes se développent en volume vs 2021, portées par les circuits autres que

GD. A I'export, la croissance de la valorisation se poursuit en 2022 avec une valeur Export en
hausse de +3% malgré des volumes exportés en baisse (-13 000 hL ; -3% vs 2021).

Grande Circuits spécialisés Export
distribution’ et restauration? P
w 8¢ .
e o
35% de I'offre 43% deloffre 22% del'offre
<oit 681000 hl soit 809000 hl soit 408000 hl
Marché France: volumes,prix consommateurs GD 78% du o sortie Marché Export : volume et prix départ cave 22%, dulotalsortie
GD = Grande Distribution (sources : Circana, InterLoire) e — { Source : Douanes ) S —
hL €TTC /75¢l hL €HT /75¢l
4,6
1800 000 41 &3 43 4.3 4,4 - 50€ 450 000 5,0 ¢
1600 000 g * 400 000
1400 000 L 4,0€ 350 000 4,0 4
1200 000 300 000
F 3.0€ 250 000 5,0 4

1000 000

800 000 oe 200000 2o

600 000 150 000

400 000 L0€ 100 000 1.0 €

200 000 50 000

0 0,0 € o} - €
R R S T N P R T -y WU S S I )
[ L P T s L N
LR DD DD D P PSP
s Hyper,Super,Drive & Proxy s Cash&Carry, grossistes
Autres circuits France O Prix en GD e Volumes totaux vendus a l'export  «==O=== Prix départ cave a l'export
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Export :

Gains 2017-2022 en valeur et prix départ cave par produit

Gain en valeur (k€) 2017-2022

IGP Blanc [ 5 652

Autres Fines Bulles
Anjou, Saumur et Savennieres

Muscadet

Chinon

[ Bourgueil & St-Nicolas de B.

Vouvray

Touraine blanc

Saumur & Saumur-Champigny
Rosé d'A. et Cabernet d'A.

IGP Rouge et Rosé

Gros-Plant

Anjou & Anjou-Villages

Coteaux du Layon et autres...

Vrac rouge
o o o o o o o o o o o
o o o o o o o o o o
o o o o o o o o o o
(o] < Y] o0 o o~ < (] [e¢] o
- i - - i (o]

Sources : InterLoire (DRM) et Douanes

Gain en prix départ cave (€HT/75cl) 2017-2022

Vrac rouge

Anjou, Saumur et Savennieres 2,79

Saumur & Saumur-Champigny 2,67

Gros-Plant 1,55
chinon | [ 0.2+
Bourgueil & St-Nicolas de B. - 0,83

B o
B oss
B oss
B os:
B os:
| EE
B oz

Rosé d'A. et Cabernet d'A. I 0,23

Muscadet

Anjou & Anjou-Villages
IGP Blanc

Touraine blanc

IGP Rouge

Vouvray

Touraine rouge et rosé

O N O N OoOoONOoOWmWOoWwo wmwowmwo wmouwm
o N ~N O N n l\\ o N l\\ o n l\\ o
O 0O 00O d A dd N AN NN OO MmO O”N” < <
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Export :

Gains 2017-2022 en volume et valeur par destination Export

Gain en volume de 2017 a 2022 (hl)

Allemagne
Belgique 15900
Canada
Etats-Unis
Australie
Suede
Danemark . 1600
Italie 1100
Pays-Bas I700
Irlande |100
© 8 8 8 8 8 8 8 8 8
n o wn o n o n o wn
(o] n ~ o o~ [Tp] ~ o o~
i i - i o~ o

volume export gagné entre 2017 et 2022 (hl)

Sources : InterLoire (DRM) et Douanes

25000

27 500

8100

30000

Chine
Italie
Suisse
Royaume-Uni
Japon
Danemark
Pays-Bas
Irlande
Belgique
Etats-Unis
Suede
Canada

Australie

Gain en prix départ cave de 2017 a 2022

(€HT/75cl)

1,14 €
1,04 €

0,76 €
0,73 €

0,54 €
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2,6 €
2,8€
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3. Situation économique des AOC
Chinon, Bourgueil et Saint Nicolas de Bourgueil




AOP Chinon rouge : Distribution 89% France + 11% Export l_l

Circuits de distribution 2022

Export
\
France GD
33%
\ Marché France: volumes,prix consommateurs GD 897, dutotalsortie

11%
GD = Grande Distribution (sources : Circana, InterLoire)

Sur l'annde 7

France” hL . €TTCBI?5 cl
Autres 57 57 2% 57 5
S France 100 000 - : - 60€
circuits Cash&Carry g0 000 -
50% et Grossistes  gp 000 - - 50€
[0)
6% 70 000 4 S 8 8 3 5 § " - L 40€
60 000 - @ 5 2 & 0o a % B A
w0 wo @ @ - o o ™ e
50 000 4 o § o % T BI3oe€
40 000 - m =
30 000 4 r 20 €
20 000 1.0 €
10 000
0 0,0 €
@ O 0 DN s kS e A e e 0 A
o 07 AW Y, A S P L A
B S S S S M S S N L
s Hyper,Super,Drive & Proxy mmmmm Cash&Carry, grossistes
Sources : InterLoire (DRM), IRI, Douanes Autres circuits France e Prix en GD



AOP St Nicolas rouge : Distribution 95% France + 5% Export

Circuits de distribution 2022
Export
5%
France GD
36%

France Autres
Marché France: volumes,prix consommateurs GD
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France GD : Dans un marché des AOP rouges en baisse (-4,5%), l—l

les AOP rouges de Loire sont quasi stables (-0,7%) en vol a fin octobre

L'efficacité des actions promotionnelles a compensé le ralentissement du fond de rayon.
St Nicolas (+6%) = 2¢™e AOP rouge de France en GD et 1¢ AOP rouge de Loire en croissance

volumes, devant Chinon (+3%). AUTNES oo

REGIONS _ BEAUJOLAIS
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Les AOP rouges de Loire gagnent +0,3 point de parts de marché.

VIGNOBLES AOP en volume
BORDEAUX

38%

LOIRE —

{ Vignobles de
7%

SUD OUEST

IMPORTANTS en volume pour les AOP e
9%
Libellé produit % promo t:;}:“ Evol prix
1 BERGERAC 56 483 #2515 ND 47T € +42%
2 * SAIMT NICOLAS DE BOURCUEIL ]' 24 067 +1 394 MDD 828 < +25
1 PIC SAINT LOUP 12054 #1001 ND 239 € + 5,6%
4 * CHINON ]- 26312 +TT6 ND BO09 € ¥T3
5 COTES DE BORDEAUX 1924 +408 ND 10,50 € +9,3%
6 BOURGOGME GAMAY 2214 +34] ND 330 € +165
7 CDR VILLAGES SAINTE-CECILE 1347 +324 ND TITE - 26%
8 LUBEROM 9172 +312 ND L6l € +6,8
9 COTES DU ROUSSILLON VILLAGES TAUTAVEL 3302 +299 ND 795 € + 4,9%
10 CDR VILLAGES LAUDUN 4389 +296 ND B.46 € +7.5

Sources : Circana



Chinon rouge + rosé : Distribution 89% France + 11% Export

volume et prix moyen départ cave

A fin aout 2023 S
> Volume: : o

7 600 hl 2 5000

(-1 200 hl ; -14%) 2000

> Valeur : S g
6 200 k€ mmm Chinon e rix départ cave Chinon

(-800 k€ ; -11%) 500 valear
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St Nicolas + Bourgueil rouge + rosé : Export o

A fin aout 2023

> Volume :
5400 hl
(-900 hl ; -14%)

> Valeur :
3900 k€
(-700 k€ ; -16%)

> Prix :

5,40 € H/75 cl
(-2%)

Sources : Douanes

Volume exporté (hL)

volume et prix moyen départ cave
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Export : Distribution par pays

Chinon

Autres pays;
1 200hl; 16%

™~

Etats Unis;
3 700hl;
49%
6,08 €

Royaume

600hl; 8%
7,71 €

Belgique;

700hl; 9%
3,77 €

591 € Canada;
1 400hl; 18%

t Belgique (+78%)
Royaume Uni (+1%)

d

USA (-23%)
Canada (-8%)

Sources : Douanes, a fin aout 2023

St Nicolas de Bourgueil et Bourgueil

Autres pays;
800hl; 15%

Royaume-

300hl; 6% tats Unis;

00hl; 35%

5,83 €
5,83 €
Belgique;
1 900hl; 35% Canada;
3,90 € 500hl; 9%
7,65 €

1

Belgique (+5%)

USA (-23%)
Royaume Uni (-22%)
Canada (-41%)

Interprofession des Vins du Val de Loire




4. Potentiels a I’export Chinon, Bourgueil et St Nicolas

INTERLOIRE

Interprofession des Vins du Val de Loire




Perspectives de croissance a I’Export pour les vins rouges de Loire,
annoncées par les importateurs et distributeurs sur nos 8 pays phares

VINS ROUGES : LES REGIONS AMENEES A PROGRESSER

Concernant les vins ROUGES de toutes origines, quelles sont les 3 régions dont les volumes progresseront le plus dans vos

3

ventes sur les 24 prochains mois ?

Bordeaux (France) 26%

Languedoc (France) NN 24%
Cotes du Rhéne (France) N 20%

Puglia (Italie) 14%
Bourgogne (France) 13%
Rioja (Espagne) 12%
Toscana (Italie) 12%
Douro (Portugal) 11%
Piemonte (Italie) 10% Rouges
Beaujolais (France) 10% _
Sicilia (Italie) 9% g; ‘
Bordeaux | Mendoza (Argentine) 8% n°1 - Bordeaux
' Langiiliioc Abruzzes (Italie) 7% n°2 - Languedoc
[ Alentejo (Portugal) 7% n°3 - Cotes du Rhone
Ribera Del Duero (Espagne) 7% sont attendus
Castilla La Mancha (Espagne) 6% ColRe B gopeent
M Loire (France) 6% ]
Roussillon (France) 5% avec une hélérogenéité
Maipo (Chili) 59 importante selon les
marchés.
Sud Ouest (France) 5%
Napa Valley (USA) 5%
Veneto (Italie) 5% TOP OF MIND
Aconcagua (Chili) 5%

Sources : Wine Trade Monitor 2021 (Sopexa)
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