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1.Le marcheé frangais

Quelques tendances et
perspectives
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Consommationde vin
Dépend d’'un fort effet générationnel

Total vins : effet d'age et de génération sur le taux de consommateurs sur une semaine
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Perspectives10 ans

Un marché des vins tranquilles encore réduit, avec un fortimpact des

rouges.
2 . . SRIIT Estimation des volumes consommeés en 2034 comparés a 2022
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Perspectives10 ans

La tendance d la montée en gamme devrait s’installer avec le recul
continu des segments les moins valorisés.

Vins tranquilles : prévisions 2027 vs 2022 des pertes de volumes consommés en France
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2. La consommation des vins
blancs en France

Tendance et atypique



Consommation de vins blancs : atypique

Chaque génération consomme plus de vin blanc que la précédente
au méme dge (o vins rouges).

Vins blancs ; effet d'age et de génération sur le taux de consommation hebdomadaire " Vins blancs ; effet d'age et de génération sur la quantité hebdomadaire consommée "
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Les 25-34 ans, fans de vins blancs

Total vins tranquilles : évolution de la répartition des volumes achetés pour étre consommés a domicile, selon les tranches d'age ™
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** Kantar, Bilan de la consommation a domicile 2022
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Les vins blancs
recrutentdes
29 7 millions consommateurs

+ 5 2
de consommateurs 1\ mlminn 2°me couleur consommee par Ie plus
de vins blancs depuis 2017 grand nombre de consommateurs

O © 0000 00 0 0
"~ ¥ ¥ Y X Y X Y ¥ rY - 3 consommateurs de vin sur 4 consomment du vin
O © 000000 0 0 blanc.
""'%¥ ¥ ¥ P Y Y Y ¥ Y « Iy a autant de femmes que d’hommes ¢
® ®© 00 006 © 0 O ¢ consommer du vin blanc.
Y Y P Y Y Y YY Y * Plus large clientéle féminine au sein des vins

(14 millions).

« => Méme si le profil est plus féminin et plus jeune
que les autres couleurs, les consommateurs de vins
blancs se seniorisent.




Consommuationde vins
blancs : tendance

L'apéritif :uninstantcléde

'y P2

Fe

Le blanc est le vin
le plus approprié
pour cet instant
de consommation,

g

Les femmes et les 35-44 ans
associent le plus souvent du vin
blanc a lapéritif notamment
des melleux,

XS

Les évolutions des habitudes
alimentaires des Francais sont
favorables aux vins blancs,
souvent associés aux viandes
blanches et aux poissons dont les
consommations augmentent.

Bien gu’en retrait,
U'utilisation en cuisine
du vin blanc comme
ingrédient reste
importante (un quart
des occasions de
consommation).
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3.Les consommateurs francgais
de vins blancs de Loire

Potentiel : 20,2 millions



Marche potentiel des
vins blancs de Loire

. N Vins blancs de Loire : marché potentiel en 2022
La plus grande clientele

pour le vignoble

« 55% du marché potentiel déja

acquis => effort de fidélisation Acheteurs

 Pres de 9 millions de nouveaux -" 2 aﬁtl,LIE|S
y& millions

consommateurs a conquérir =>
plus fort recrutement en nombre
pour le vignoble.

Acheteurs
potentiels

8,9 millions

* Wine Intelligence, Landscapes 2017, 201%, 2021, 2022, 2023 E
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Les cibles prioritaires pour les blancs de Loire
4,3 millions a fidéliser + 3,8 millions d recruter

Vins blancs de Loire : taille estimée du marché actuel et du marché potentiel en 2022 (en millions de consommateurs) *

Explorateurs : cible

gggcm't';‘::z qui se distingue par
potentiels sa mobllliie et qui
aime sortir
1.2 millions Hebdos sociaux:
d'acheteurs cible a toucher plus
actuels chezelle ou sur les
points de vente

M Occasionnels M Experts [ Explorateurs

M Rares M Classiques I Economes I Hebdos sociaux

* Wine Intelligence, Landscapes 2017, 201%, 2021, 2022, 2023
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L’Anjou blanc

Conjoncture économique
sur les marcheées de
consommation

France + export



Les ventes de I’Anjou blanc en France

Le marché francais est en croissance continue depuis 4 ans (+30% vs 2020).

Marché France: volumes,prix consommateurs GD 87% culora sortie
GD = Grande Distribution (sources : Circana, InterlLoire) Sur fonnée 2023
hL €1T,§:9/ 75 cl
5,6 55 55 '
30 000 - 51 53 52 >4 77 54 7 >4 N r60€
4,6 OO s OO
25000 4. 43 43 4> Oe=O=0 L 50€
8 g=o o Mai 2024*:
20000 { #*8 15 O L 40€
r~ @] c
000 S 8 8 8 8 is . s 8., Anjou blanc +3,3%
- w0 @) - c 0
® = g g B 8 8 8 % glle ld ="~ Vins blancs de Loire AOP -5,9%
— 9 n — Q O =
10 000 - - &3 o X L 20€
5000 - - 1,0 €
O o © o © 9 © o © o o o o o O
o SN mfn e wSu il BEw wifm nifm niEw SN N3N 03w 00N SN SN,
9 O N 0 O &K L 0 A Q9 0 A
Q' A AV & AN AP X 4 QY O
S M S M S S S SN NP L S I
s Hyper,Super,Drive & Proxy B Cash&Carry, grossistes
Autres circuits France O=== Prix en GD

Sources : InterlLoire, Circana
* 5 mois 2024 a fin mai
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Prix moyen de l'offre en France

(bouteilles 75 cl) LePOSitiOhhement

60 € y ®
prixde lI’Anjou blanc
50 € ° s o N
Il est inférieur a la moyenne des
41,68 AOP de Loire et de France sur tous

_Ae les circuits.
o
M~
o 0¢€ @D : une offre qui se valorise de 5% en 4 ans (+15% pour
- les AOP de Loire).
W « 100% bouteilles 75 cl

20€ 17,80 « Poids du AB: 27% ventes (3% AOP France)

1288 € « Domaine: un positionnement prix proche des VSIG et
' Touraine (régional).
e —=e * 63% bouteilles 75 cl
« Poids du AB: 23% offre
II « Cavistes:I'entrée de gamme des AOP blancs de Loire
0€ en chenin
Grande Domaine Caviste CHR *  97% bouteilles 75 cl
distribution  Poids du AB: 47% offre
B Anjou blanc m AOP blancs de Loire B AOP blanc France « CHR:idem avec Vouvray et Chinon

e 66% bouteilles 75 cl
« Poids du AB: 27% offre

Sources : InterLoire, Circana, Symétris

GD : blancs secs + doux [ Loire = tout le bassin AOP blanc
Domaine : blancs secs [ Loire = AOP du ressort d'InterLoire
Caviste et CHR : blancs secs / Loire = tout le bassin AOP blanc
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Les ventes de I’Anjou blanc a I’export

Les exportations sont de nouveau en croissance sur le début d’année 2024,
via les Etats-Unis.

Marché Export : volume et prix départ cave 13% v total soriie
chais
( Source : DRM ) Surfannée 2023
hL
3500 -
3000

Mai 2024*;

2 500

Anjou blanc +1,9%
Vins blancs de Loire AOP +0%

2000

1500

1000

500

I'h. _,-'II'\_ jl
VITICULTURE UNIQUEMENT VITI + NEGOCE VIMIFICATEUR
S : InterLoire, d = I
e g o e M Volumes totaux vendus a l'export INTE
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L’Anjou blanc

Conjoncture économique
sur les marches de
production

Sorties de chais et stocks



Les sorties de chais de I’Anjou blanc

La croissance entamée il y a 6 ans se poursuit sur cette campagne.

Sorties de chais de la viticulture (ventesdirectes +
ventes au négoce) (sources: DRM, contrats, SVI2 )

hL
30000 -
25000 =
23% l%#u ‘E”%
.r'.-' ." .
4 Mai 2024*.
20 000 "j-f@j .rf?i’ﬁ.-'r'?.gﬂ}" 19'36- 6 ik 1%: -'ma's- D
Iy T T Anjou blanc +7,95
15 000 - B oo e 2 njou blanc +7,9%
Vins blancs de Loire AOP -5,1%
10 000 +
mmmﬁmm%mm%mm%maﬁm%ﬁ%mm
5000 -
O v v v v
o SN & S S VN SR SN - S 4 SN -, SN -, S« SRS U P
D%g C,G';x 9 N ’\A\ '\ﬂ\ xﬁ\ ﬂf’i‘?\ *\N {\*} '\%ﬁ\ L A A A4y
Ventes au négoce (vin) “=ss0s Ventes au négoce (vendange)
Ventes directes O Sorties de chais totales

Sources : InterLoire
*10 mois de la campagne 2023-2024 & fin mai

INTER.
INTERPROFESSION
DES VINS DE LOIRE



La production de I’Anjou blanc

Les surfaces dédiées a I’AOP augmente au fil des ans depuis 5 ans et
retrouvent leur niveau d’ily a 15 ans.

Récoltes : surfaces et volumes
(sources : déclarations de récoltes douanes)

hL ha
40 000 -
35000 - o
A O ° O
b G o
25 000 - O \C{
0 Oy )
20 000 -
15 000 +
10 000 -
e ¢ g o @ o o o 2 2 o 29 o
so004@ IR 8 § & 8 9 % & § 28 R 8 S S
. ¥ &8 & 2 8 & 2 = R B 2@ 8 2 3 &
O L O DL ok e e N 2 O 4 4P
S S S S S S S e M S s
Volumes récoltés O Surfaces récoltées

Sources : InterLoire, douanes
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Les stocks de I’Anjou blanc

Principalement portés par la viticulture, ils devraient étre équivalents a
17/18 mois de commercialisation é fin juillet 2024 (+2 mois).

Stocks (négoce+viticulture) en hL et en nb de mois
(sources : declarations de stocks et DRM Interloire)

hL Stock total
S 5 (nb mois)
45 000 - S 8 -4 25
| "B o ,
40 000 g S o o 5 o | Mai 2024*:
- I 2 24 20
35000 - @ 16[;-47\ 2 8 o F S 2 g X
_ r“_ °
30000 1 N J - 8 g g g &N W=_ L ° Anjou blanc +19,6%
o o ) : :
25 000 - ‘? N PN ST Vins blancs de Loire AOP
— %
15% +14,7%
20 000 -~ _— T | 15 o
15 000 - R
87% B8% s 92% 93% oo% Lo, B9%
10 000 -~ 85% 89% B7% g8y O7F Y 5
5000 -
D T I T I I I T T I T I I I I I:::I

2 SN QO = » b 4 el & oA "
8] ~ p > o~ -~ -~ N -~ N o~ 1 v v
¢ @ L XYY WK Y Y -E’im S

Stocks de la viticulture Stock_négoce_pur

Sources : InterLoire, douanes Stock du négoce vinificateur Cmen Stocks en nb de mois
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L’Anjou blanc
Conclusion et perspectives



Un rapide bilan

Points forts :

- De bonnes disponibilités pour alimenter/développer les
marchés

- Le dynamisme en France et a I'export
 Le poids du AB dans l'offre de 'AOP

Points a surveiller:
* Le positionnement prix, inférieur a la moyenne ligérienne et
francaise des AOP blancs, dans des segments les plus

concurrentiels.
Opportunités :

e Le recrutement de néo-consommateurs en France
e La consommation tendance des vins blancs en France

- Les attentes autour du chenin & I'export (notamment en

Belgique, au canada et au Royoume—Uni) selon le Wine Trade Monitor
Menaces:

 Le recul de la consommation d’alcools en France
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