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Le marché français
Quelques tendances et 

perspectives
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Consommation 
des alcools
Une baisse continue

• Baisse continue et générale,  
avant tout impactée par les 
vins « de table » rouges.

• Consommation occasionnelle 
de vin bien ancrée depuis plus 
de 30 ans.

• 2 Français sur 3 consomment 
du vin (proportion stable) mais, 
en valeur absolue, le nombre de 
consommateurs de vin 
augmente (croissance de la 
population).
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Consommateurs 
de vin rouge
Un nombre stable
• Couleur la plus consommée en 

volume.

• Consommateur plutôt masculin et 
âgé (1/3 a + 65 ans).

• Recrutement chez les plus âgés.

• Consommation qui recule 
essentiellement sur les repas 
quotidiens. 

• Repas amélioré et avec invités : vin 
rouge indispensable pour 1 Français 
sur 2.
=> plaisir et convivialité 
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Consommation 
de vins rouges
Un fort effet générationnel
• Chaque génération consomme 

moins que la génération 
précédente au même âge.

• Les consommateurs de vin 
rouge sont de plus en plus 
âgés.
=> Enjeu de rajeunissement de 
la clientèle.

• Attentes des moins de 35 ans : 
plus d’importance à la 
simplicité et moins à la 
rondeur, à la facilité à boire et 
au côté tannique.
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Texte Texte

Achats de vins rouges (pour conso à domicile)
Les consommateurs se tournent davantage sur les vins blancs 
et les rosés.
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Les vins rouges reculent dans toutes les tranches d’âge, au profit des vins blancs et rosés.



Texte Texte

Perspectives 10 ans
Un marché des vins tranquilles encore réduit, avec un fort impact des 
rouges.
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Evolution de la consommation en France 
entre 2022 et 2034 :

=> Consommation totale estimée 2034 = 
17,5 à 19,5 M d’hl

=> Perte estimée entre -4,5 et -6,5 M d’hl 

Effet démographique (population vieillissante) 
+ 

Effet générationnel (1 consommateur âgé = 4 
jeunes consommateurs)

=

Sources : CNIV d’après DGDDI, Kantar, Circana pour le CNIV et FranceAgriMer



Texte Texte

Perspectives 10 ans
La tendance à la montée en gamme devrait s’installer avec le recul 
continu des segments les moins valorisés.
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La bière devrait continuer à gagner 
des parts de marché et gagner des 
volumes (+6% d’ici 2027).

La polarisation de la consommation 
des vins devrait se renforcer.

Sources : CNIV d’après DGDDI, Kantar, Circana pour le CNIV et FranceAgriMer



Les 
consommateurs 
français de vins 
rouges de Loire

Potentiel : 15,1 millions
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Marché potentiel 
des vins rouges de 
Loire
Le plus gros potentiel de 
recrutement pour le vignoble

• Plus d’acheteurs à recruter qu’à 
fidéliser (<> autres couleurs).

• Un potentiel de doublement de la 
taille de clientèle.
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Texte Texte

La segm
entation des 

consom
m

ateurs français de vins
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Les cibles 
prioritaires
3 millions à fidéliser + 3,6 
millions à recruter

• Experts : cible la plus mobile, la plus 
sportive, la plus informée.

• Explorateurs : cible qui se distingue 
par sa mobilité et qui aime sortir.
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L’Anjou rouge
Conjoncture économique 

sur les marchés de 
consommation

France + export
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Texte Texte

Les vins rouges de l’Anjou en France
Le marché a été divisé par 2 en 15 ans pour l’AOP régionale. La 
valorisation du produit est continue et régulière (en GD).
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Sources : InterLoire, Circana
* 12 mois glissants à fin mai 2024

Anjou rouge Anjou Villages
Mai 2024*:

-7,4%
AOP rouges Loire : -8,1%

Mai 2024*:
-6,7%
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Le positionnement 
prix de l’Anjou rouge
Il est inférieur à la moyenne des 
AOP de Loire et de France sur tous 
les circuits.
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Sources : InterLoire, Circana, Symétris
Loire = tout le bassin AOP rouge (sauf pour domaine = AOP du ressort d’InterLoire)
GD : déc 2023
Domaine : 1er trimestre 2023
Caviste : 1er trimestre 2022 (prix >200€ la bouteilles écartés = 2,5% de l’échantillon)
CHR : 1er semestre 2022 (prix >300€ la bouteilles écartés = 4,8% de l’échantillon)



Texte Texte

Les ventes de l’Anjou rouge à l’export
A l’image des vins rouges de Loire, les Etats-Unis orientent à la baisse les 
exportations de l’Anjou rouge. La Belgique se maintient.
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Sources : InterLoire, douanes
* 5 mois 2024 à fin mai

Anjou rouge Anjou Villages
Mai 2024*:

+35%
Mai 2024*:

-7,4%
AOP rouges Loire : -6%



L’Anjou rouge
Conjoncture économique 

sur les marchés de 
production

Sorties de chais et stocks
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Texte Texte

Les sorties de chais de l’Anjou rouge
Le recul des ventes se poursuit sur cette campagne alors que l’Anjou-
Villages retrouve le chemin de la croissance cette année.
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Sources : InterLoire
* 10 mois de la campagne 2023-2024 à fin mai

Anjou rouge Anjou Villages
Mai 2024*:

-5,8%
AOP rouges Loire : -5,6%

Mai 2024*:
+6,8%



Texte Texte

Les stocks de l’Anjou rouge
Principalement portés par la viticulture, ils devraient être équivalents à 
17/18 mois de commercialisation à fin juillet 2024 (+1 mois).
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Sources : InterLoire, douanes

Anjou rouge Anjou Villages
Mai 2024*:

+2%Mai 2024*:
+9,4%

AOP rouges Loire : +6,8%
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