Anjou rouge
Conjoncture economique
et perspectives




Le marche frangais

Quelques tendances et
perspectives



Alcool :évolution de la consommation (en itres par personne et par an) * Consom mﬂtiﬂn
& ! des alcools

1ad

. n Une baisse continue
. 39 n M Cidre . . £z
« Baisse continue et générale,
o 2 - M spirtueus avant tout impactée par les
b : s vins « de table » rouges.
00 _
- w0 EW W Campagne evirs - Consommation occasionnelle
a0 A de vin bien ancrée depuis plus
- 34 lh
16 94 Vins sams de 30 ans.
B 79 28 |r'|flu:amn_
5 32 géagraphique
a0 48 — -  2Francgais sur 3 consomment
f— (hors Champagne) du vin (proportion stable) mais,
- en valeur absolue, le nombre de
nnnnﬂnn consommctaur o
augmente (croissance de Ia
1960 1980 1990 2010 2018 populdtion).
* FrancedgriMer INTE

R.
oire




/H Hors Champagne :

UDH” + 4,3 millions de consommateurs

i

[@1” + 1 million de consommateurs

35,9 millions L 29 7 millions
vs 2018 ’f*]
B EEEEEREERERNEREN)
222222222222 88388588
cccccccccacaa 000000000
m‘ - 1,3 million de consommateurs 9 — stable
30,9 millions

de consommateurs
de vins rouges

* Wine Intelligence, Landscapes 2017, 201%, 2021, 2022, 2023

) Consommateurs

de vin rouge
Un nombre stable

« Couleur la plus consommeée en
volume.

« Consommateur plutét masculin et
égé (1/3 a + 65 ans).

* Recrutement chez les plus dgés.

- Consommation qui recule
essentiellement sur les repas
quotidiens.

- Repas amélioré et avec invités : vin
rouge indispensable pour 1 Frangais
sur 2.
=> plaisir et convivialité
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Achats de vins rouges (pour conso a domicile)

Les consommateurs se tournent davantage sur les vins blancs
et les rosés.

Total vins tranquilles : évolution de la répartition des volumes achetés pour étre consommés & domicile, selon les tranches d'age

21% 15% 18%

23% @ 21% 23% 23%
25%

16%
25% 25%
29%
5 6
52 5
o %

2008 2015 2022 2008 2015 2022 2008 2015 2022 2008 205 2022
Moins de 35 ans 35-49 ans 50-64 ans 6hanset +

M Rouge Rosé Blanc

Les vins rouges reculent dans toutes les tranches d’'dge, au profit des vins blancs et rosés.

** Wantar, Bilan de la consommation & domicile 2022
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Perspectives10 ans

Un marché des vins tranquilles encore réduit, avec un fortimpact des

rouges.
2 . . SRIIT Estimation des volumes consommeés en 2034 comparés a 2022
Effet démographique (population vieillissante)
+ Total v_ins )
Effet générationnel (1 consommateur dgé = 4 tranquilles  Rouges Roses Blancs
jeunes consommdteurs) o0 -
= -515
1000
-978
Evolution de la consommation en France _ 150
entre 2022 et 2034 : S 2000
: . = -2 031
=> Consommation totale estimée 2034 = = 2500
17,5 a19,5 M d'hl 1000
=> Perte estimée entre -4,5et-6,5 M d'hl .
-3524
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Sources : CNIV d'aprés DGDDI, Kantar, Circana pour le CNIV et FranceAgriMer E




Perspectives10 ans

La tendance d la montée en gamme devrait s’installer avec le recul
continu des segments les moins valorisés.

Vins tranquilles : prévisions 2027 vs 2022 des pertes de volumes consommés en France

La biére devrait continuer a gagner manbadal kil o
des parts de marché et gagner des Enttréa Supar Ultra
TP T prix degamme  Standard Premium premium pramium Prastige
o | T e T
La polarisation de la consommation - =72 -35 -n -03
des vins devrait se renforcer. -200
-300
g ng
% 0 -423
-0 -534
-1
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Sources : CNIV d'aprés DGDDI, Kantar, Circana pour le CNIV et FranceAgriMer
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Les
consommateurs
francais de vins

rouges de Loire

Potentiel : 15,1 millions



Marcheé potentiel
desvins rouges de Vins rouges de Loire : marché potentiel en 2022° @

Loire

Le plus gros potentiel de

recrutement pour le vignoble

Acheteurs
actuels

 Plus d'acheteurs arecruter qu'd 1,3 mitiions
fidéliser (<> autres couleurs).

Acheteurs
potentiels

7,8 millions

« Un potentiel de doublement de la
taille de clientele.

* Wine Intelligence, Landscapes 2017, 201%, 2021, 2022, 2023 IN T E




LES HEBDOMADAIRES
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Les cibles
prioritaires

3 millions a fidéliser + 3,6
millions d recruter

- Experts : cible la plus mobile, la plus
sportive, la plus informée.

- Explorateurs : cible qui se distingue
par sa mobilité et qui aime sortir.

* Wine Intelligence, Landscapes 2017, 201%, 2021, 2022, 2023

Experts et Explorateurs @

Vins rouges de Loire : taille estimée du marché actuel et du marché potentiel en 2022 (en millions de consommateurs)

18 millions
d'acheteurs
potentiels
Timillions
d'acheteurs
actuels
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L’ Anjou rouge

Conjoncture économique
sur les marcheées de
consommation

France + export



Les vins rouges de I’Anjou en France

Le marché a été divisé par 2 en 15 ans pour I’AOP régionale. La
valorisation du produit est continue et réguliére (en GD).
Mai 2024*; Mai 2024*:

Anjou rouge -7 4% Anjou Villages -6,7%
AOP rouges Loire : -8,1%

Marché France: volumes,prix consommateurs GD 9T% = = Marché France: volumes,prix consommateurs GD 989 o il
GD = Grande Distribution (sources - Circana, InterLoire) N S S — GD = Grande Distribution [sources - Circana, InterLoire)
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Sources : InterlLoire, Circana
*12 mois glissants & fin mai 2024

INTER.
INTERPROFESSION
DES VINS DE LOIRE



Prix moyen de l'offre en France

(bouteilles 75 cl) LePOSItlonqement
prixdel’Anjou rouge

e Il est inférieur a la moyenne des
AOP de Loire et de France sur tous

40 € o o
_ o les circuits.
© — O
O = =
N ™ m
~s30€
O
-
-
W @
N
20€ W o
T
10€ I II
0€
Grande Domaine Caviste CHR
distribution
W Anjou rouge B Anjou Villages
B AOP rouges de Loire B AOP rouges France

Sources : InterLoire, Circana, Symétris

Loire = tout le bassin AOP rouge (sauf pour domaine = AOP du ressort d'InterLoire)
GD : déc 2023

Domaine : 1°" trimestre 2023

Caviste : 1" trimestre 2022 (prix >200€ la bouteilles écartés = 2,5% de I'échantillon)
CHR : 1e semestre 2022 (prix >300€ la bouteilles écartés = 4,8% de I'échantillon)
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Les ventes de I’Anjou rouge a I’export

A lI'image des vins rouges de Loire, les Etats-Unis orientent a la baisse les
exportations de I’Anjou rouge. La Belgique se maintient.
Mai 2024*: Mai 2024*:

Anjou rouge ~7,4% Anjou Villages +359%
AOP rouges Loire : -6%

Marché Export : volume et prix départ cave
{ Source : DRM )

hL hL

Marché Export : volume et prix départ cave
( Source : DRM )
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VITICULTURE UNIQUEMENT VITI + NEGOCE VINIFICATEUR " VITICULTURE UNIQUEMENT " VIl + NEGOCE VINIFICATEUR
mVolumes totaux vendus a I'export mVolumes totaux vendus a 'export

Sources : InterLoire, douanes
* 5 mois 2024 a fin mai
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L’Anjou rouge

Conjoncture économique
sur les marches de
production

Sorties de chais et stocks



Les sorties de chais de I’Anjou rouge

Le recul des ventes se poursuit sur cette campagne alors que I’Anjou-
Villages retrouve le chemin de la croissance cette année.

. .
Mai 2024% MG+'62302/4 '
Anjou rouge ~9,8% Anjou Villages :
AOP rouges Loire : -5,6%

Sorties de chais de la viticulture (ventes directes + Sorties de chais de la viticulture (ventes directes +
ventes au négoce) (sources: DREM, contrats, SVI2) ventes au négoce) (sources : DRM, contrats, SVI2 )
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£0 000 4 o L e o 4000 4
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7% 8% o ok o e e 2000 -
10 000 4 1000 -
I S AP IR AN - N SO L, v I I R L I U I T W S S S St
L}{E‘P 'C":; S A A *\”’ﬂ A 4y c:.‘b'ﬁ l:;"?:\ ‘\ﬁ:\ N {l?‘? -@}# «;P‘:\ {‘}:@ {f’?\ {"-:\ «Eﬁ?\ «E}'ﬂ n?ﬂr "F:L ’f]’ﬂ
Ventes au negoce (vin) maggas Ventes au negoce (vendange) Ventes au négoce (vin) msasss Ventes au négoce (vendange)
Ventes directes Ow== Sorties de chais totales Ventes directes Cwes Sorties de chais totales

Sources : InterLoire
*10 mois de la campagne 2023-2024 & fin mai I N T E R R
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Les stocks de I’Anjou rouge

Principalement portés par la viticulture, ils devraient étre équivalents a
17/18 mois de commercialisation d fin juillet 2024 (+1 mois).

Mai 2024*:
Mai 2024*:

+2%

Anjou rouge +9.4% Anjou Villages
AOP rouges Loire : +6,8%

Stocks (négoce+viticulture) en hL et en nb de mois tocks (négoce+viticulture) en hlL et en nb de mois

(sources : déclarations de stocks et DRM Interloire) (sources : déclarations de stocks et DRM InterLoire)
Stock total Stock total
hL S (nb mois) hL 5 . (nb mois)
& =)
80000, g & R 8 L 20 20000 - g B S o L 45
3 I 2 3 8 18 Boo0{ & I ~ 8 o o o ° ® 8 3
7000018 g © gL B 2 8 o 8 8 fANg.g ' ool S opwd o § 8 8 am § 2 o g%
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Sources : InterLoire, douanes
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