
Données arrêtées à P13 2022
TOTAL CIRCUIT = HM-SM-Discount

Santé des vins 
tranquilles aux 
Pays-Bas
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Dans un contexte inflationniste, la hausse de prix semble impacter négativement la confiance
des consommateurs. Sur la fin d’année, cet indice semble remonter avec le ralentissement de
l’inflation.
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Une année 2022 très positive aux Pays-Bas où les PGC finissent l’année à +3.9% vs. 2021

96

Euro sales (*MLN) & % change vs last year – Totaal Supermarkten incl. HD & Online 

€ 38 830
€ 40 463

€ 45 014 € 45 112
€ 46 883

3,7% 4,2% 11,2% 0,2% 3,9%

-1E+09
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-2E+08
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omzet (in mln) % groei tov vorig jaar% Evol vs. 2021Ventes CA (*MLN)
Incl. wk. 53



totaal*

€ 46.883 (3,9%)

vers**

€ 20.926 (5,8%)

agf

€ 5.455 (1,3%)
vlees/vis

€ 3.611 (3,1%)

houdbaar**

€ 15.381 (3,8%)

snacks/zoetwaren

€ 3.593 (4,1%)
alcoholische dranken

€ 3.355 (-0,7%)

non-food**

€ 5.442 (-1,2%)

rookwaren

€ 2.565 (0,2%)
wasmiddelen/ reinigers

€ 723 (-5,4%)

vriesvers**

€ 1.651 (7,9%)

zuivel/eieren/geelvetten

€ 3.326 (10,9%)
brood/banket

€ 2.484 (10,1%)

maaltijd-

componenten

€ 2.299 (4,3%)

non-alcoholische dranken

€ 2.269 (8,7%)
papierwaren

€ 711 (8,5%)
persoonlijke verzorging

€ 488 (-4,5%)

vleeswaren

€ 2.146 (2,6%)
kaas

€ 2.166 (9,5%)
warme dranken

€ 1.243 (4,4%)
ontbijt/lunch

€ 1.286 (4,2%)
dier

€ 444 (4,4%)
overig

€ 509 (-13,6%)

maaltijden

€ 707 (20,6%)
overig

€ 1.033 (4,7%)
houdbare zuivel

€ 448 (5,4%)
overig

€ 887 (5,6%)

Au contraire que l’année dernière, la croissance des PGC est tirée par les catégories 
alimentaires à exception des boissons alcoolisées 

CA en Euros (M€) – CAM P8 2020 – Total Supermarchés incl HD & Online

Total 

Frais Durable Surgelé Non Alimentaire

Fruits & Légumes Viande Poisson Snacks + Sucrerie Boissons alcoolisées Tabac Droguerie

HygiènePapiersBoissons ss alcoolPréparation repasPainPdts laitiers / œufs/ beurre

Pdts base Viande Fromage Boissons chaudes Petit Déj. Pdts Animaux Autre

AutrePts laitiers UHTAutreRepas



642 837 619 801
554 588 577 895 544 322

481 270

2017 2018 2019 2020 2021 2022

CA (K€)

-3.6% -10.6% -5,8%

129 619 123 158
108 469 109 965 102 828

85 415

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Vol (KL)

-5.0% -11.9% -6,5%+1.0%

+3.7%

Les vins tranquilles accélèrent leur décroissance aux Pays-Bas avec un niveau 

de ventes au plus bas

-11,6%

-16,9%

TOTAL VIN TRANQUILLE PB – TOTAL SUPERMARKTEN



La décroissance passe en grande partie par la promo, néanmoins en FDR on 

observe une diminution de l’assortiment ainsi que de la diffusion.

Total vins tranquilles – Total Supermarkten – CAM P13 2022 

Ventes Vol: 85 415 kL -16,9%
Ventes Valeur: 481270 K€            -11,6%

VOLUME PROMO FOND DE RAYON

54,7% des pertes 45,3% des pertes

-14,7%-19,4%

Evol VMH Vol/Mag

La demande diminue 
fortement

L’assortiment des vins 
tranquilles se réduit

Evol Prix Moyen Volume

Le contexte inflationniste 
contribue à la hausse des prix

La diffusion diminue

508,7   →   422,1 

-17,0%

5,29 €   →   5,63 € 

+6,4% (INFLATION*)

Evol Nbre Ref/Mag

165,9   →   150,9 

-9,1%

Evol DN

99   →   97 

-2 pts
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Des pertes principalement visibles sur les tranches de prix à moins de 4€00.

PdM Volume/Total Vins tranquilles

Total Supermarkten

Tranche de prix

(€/eq 75cl)



Un constat qui peut être fait sur toutes les couleurs.

PdM Volume/Total Vins 75CL par couleurs

Total Supermarkten

13,1 12,7
8,8

17,0
13,0

10,7

20,0
22,4

20,2

11,1
12,3

15,2
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16,6
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1,5 1,5 1,9
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2.50<3.00

2.00<2.50

<2.00

Rouges
Rosés
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2,9 3,1 0,6

10,2 9,8
7,3

16,1
12,1

9,4

20,4
24,0

19,4

10,8 11,3

13,9

16,5 18,0

17,7

15,8 14,4

21,8

5,1 5,0 7,1

1,1 1,1 1,4
1,1 1,1 1,2

2020 2021 2022

2,8 2,2 0,6

21,7 21,6

14,2

12,8 11,8

12,3

22,0
21,5

21,5

9,3
9,6

11,3

14,7
13,3

15,6

9,3
12,0

12,2

5,5 6,0
8,8

1,4 1,3 2,2
0,7 0,8 1,3
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Noord West et Noord Oost sont les principaux contributeurs aux pertes

Contributions aux 

pertes vol : -19,0%

Contributions aux 

pertes vol : 16,6%

Contributions aux 

pertes vol : 16,2%

Contributions aux 

pertes vol : 30,9%

Contributions aux 

pertes vol : 17,3%
Poids vol 19,1%

Evol vol -16,9%

Poids vol 15,2%

Evol vol -18,2%

Poids vol 14,7%

Evol vol -18,4%

Poids vol 33,8%

Evol vol  -15,7%

Poids vol 17,3%

Evol vol -16,9%



La France et l’Afrique du Sud sont les principaux contributeurs aux pertes suivis du Chili et 
de l’Australie. Seule la Nouvelle-Zélande progresse.

0,7

2,7

2,1

7,2

5,4

11,1

12,3

14,9

10,6

26,4

-17 413

+ 67

- 202

- 584

- 655

- 670

-1 139

-1 253

-4 078

-4 492

-4 668

TOTAL VIN TRANQUILLE PB

NOUVELLE Z

USA

ARGENTINE

ITALIE

ALLEMAGNE

ESPAGNE

AUSTRALIE

CHILI

RSA

FRANCE

- 16,9%

+ 12,0%

- 8,1%

- 24,2%

- 9,6%

- 12,6%

- 10,7%

- 10,7%

- 24,3%

- 33,2%

- 17,1%

PdM Volume 
1ere ligne ()

Gain a 1an des Ventes 
Volume (1000)

Evol a 1an des 
Ventes Volume (%)

INFOSCAN-SUPERMARKTEN

85 415 KI

1% des pertes

3% des pertes

4% des pertes

4% des pertes

6% des pertes

7% des pertes

23% des pertes

25% des pertes

26% des pertes

100% des gains

CAM P13 2022 



26,3 26,1 26,5 26,5 26,4

11 10,6 10,3 10,4 11,1

17,2
14,9 13,5 13,2 10,6

15,6
17 17,1 16,4

14,9

5,2 5,6 5,9 6,6
7,2

11,4 11,9 11,6 11,5 12,3

2,6 2,6 2,7 2,4 2,1

4,9 5,3 5,1 5,2 5,4

1,6 1,9 2,2 2,4 2,7

2018 2019 2020 2021 2022

France Espagne RSA Chili Italie Australie Argentine Allemagne USA

Part de marché (vol) – Total Vins tranquilles

Total Supermarkten

Les Vins Français restent leader du marché et les vins venant du Chili et de 

l’Afrique du Sud reculent en faveur de ceux d’Espagne, d’Italie et d’Australie



37,4%

50,7%

11,9%

-17 413

-7 603
-8 569

-1 241

CATEGORY - TOTAL VIN TRANQUILLE PB ROUGES BLANCS ROSES

La décroissance est tirée par les trois couleurs et jusqu’à 63% par le fond de 
rayon sur le total rosés.

-16,9% -19,2% -16,5% -10,9%

Gains Vol et Evol Vol(%) – CAM P13 2022 PDM Vol – CAM P13 2022

TOTAL SUPERMARKTEN – TOTAL VIN TRANQUILLE PB 

Contribution 
FDR aux pertes 

TOTALES*
45% 41% 47% 63%

*INTERPRETATION: 41% des pertes des rouges viennent par le FDR



CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION

PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

INFOSCAN-SUPERMARKTEN- Rouges

0,4

4,1

4,5

1,9

11,0

78,0

-7 603

- 26

- 117

- 251

- 474

- 871

-5 864

ROUGES

VIN SANS IG UE

AOP

VIN DE FRANCE SIG

IGP STANDARD

IGP CEPAGES

V ETRANGERS

CAM

- 19,2%

- 15,7%

- 8,2%

- 14,8%

- 43,4%

- 19,9%

- 19,0%

31 957 KI

Les vins étrangers sont les premiers contributeurs au recul des vins rouges. Néanmoins, les IGP Cépages et 

Standard affichent des reculs plus marqués que le Total Vins Rouges

0% des pertes

2% des pertes

3% des pertes

6% des pertes

11% des pertes

77% des pertes

CAM P13 2022 

COMPLEMENT



-5 864

+ 36

- 82

- 83

- 319

- 369

- 731

- 750

-1 045

-2 508

V ETRANGERS

ROUMANIE

PORTUGAL

CALIFORNIE

ITALIE

ARGENTINE

ESPAGNE

AUSTRALIE

AFRIQUE DU SUD

CHILI

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION

PdM Volume 1ere 
ligne ()>1

Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

INFOSCAN-SUPERMARKTEN - V ETRANGERS ROUGES

2,3

1,5

3,5

9,8

3,5

27,7

18,2

9,0

24,1

-19,0

6,6

-18,2

-8,6

-11,6

-29,9

-9,6

-14,2

-31,8

-29,4

24 918 Kl

1% des pertes

1% des pertes

5% des pertes

6% des pertes

12% des pertes

13% des pertes

18% des pertes

42% des pertes

74% des gains

CAM P13 2022 

Leur repli tient principalement aux vins Chiliens, Sud Africains, Australiens et Espagnols. 

Confidentiels, les vins Roumains parviennent à générer de la croissance volume.

COMPLEMENT



PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

100,0

8,7

6,0

0,2

66,0

19,1

- 474

- 473

+ 9

+ 4

- 5

- 211

- 269

IGP STANDARD

MEDITERRANEE

MEDDEPIGP DU GAR

MEDDEPIGP DES BO

MEDDEPIGP PAYS D

MEDREGIGP PAYS D

MEDDEPIGP DE L'A

- 43,4%

- 43,4%

+ 19,3%

+ 10,8%

- 80,5%

- 34,1%

- 69,6%

617 KI

Le recul des IGP Standard tient aux vins de Mediterranée qui reculent principalement via la promotion alors que 

leur demande et leur diffusion progressent légèrement.

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN – IGP Standard

71% des gains

29% des gains

1% des pertes

43% des pertes

55% des pertes

CAM P13 2022 

67% via La promotion
VMH Vol/Mag de 2,0 à 2,2

DN 11 à 12

82% via le FDR
VMH Vol/Mag de 9,0 à 5,4

DN 61 à 55

100% via La promotion

82% via le FDR
VMH Vol/Mag de 9,0 à 5,4

DN 61 à 55

58% via la promotion
VMH Vol/Mag de 1,5 à 1

DN 2 à 1

71% via le FDR
VMH Vol/Mag de 6,6 à 4,9

DN 47 à 41

88% via le FDR
VMH Vol/Mag de 6,1 à 3,9

DN 30 à 15

COMPLEMENT



2,6

0,5

2,0

7,0

6,0

81,9

- 871

+ 11

- 5

- 9

- 31

- 85

- 751

IGP CEPAGES

SYRAH

AUTRES CEPAGES

PINOT NOIR

BI-CEPAGES

CABERNET

MERLOT

- 19,9%

+ 13,1%

- 21,6%

- 11,9%

- 11,2%

- 28,7%

- 20,7%

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION

PdM Volume 
1ere ligne ()

Gain a 1an des Ventes 
Volume (1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

INFOSCAN-SUPERMARKTEN - IGP CEPAGES ROUGES

3 515 KI

Le Merlot explique 85% des pertes des IGP Cépages. Ils reculent principalement via la promotion (même si le 

fond de rayon contribue lui aussi aux pertes). Le Syrah parvient à croitre exclusivement en fond de rayon grâce 

à une meilleure diffusion.

100% des gains

1% des pertes

1% des pertes

4% des pertes

10% des pertes

85% des pertes

CAM P13 2022 

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 2,4 à 1,8

DN 17 à 23

54% via la promotion
VMH Vol/Mag de 22,5 à 18

DN 96 à 94

84% via la promotion
VMH Vol/Mag de 3,3 à 3,0

DN 3 à 3

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 2,3 à 2,1

DN 17 à 16

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 4,3 à 3,9

DN 32 à 30

96% via la promotion

54% via la promotion
VMH Vol/Mag de 18,6 à 14,8

DN 96 à 94

COMPLEMENT



28,1

3,0

0,6

1,0

3,5

58,7

5,2

- 117

+ 63

+ 10

+ 2

+ 1

- 59

- 65

- 69

AOP

LANGUEDOC-ROUSSI

BEAUJOLAIS

AQUITAINE ET SUD

VAL DE LOIRE

BOURGOGNE

BORDEAUX

VALLEE DU RHONE

- 8,2%

+ 20,7%

+ 34,4%

+ 44,1%

+ 7,0%

- 56,0%

- 7,8%

- 50,3%

PdM Volume 
1ere ligne ()

Gain a 1an des Ventes 
Volume (1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

1 318 KI

Les AOP Rouges reculent via le fond de rayon de la Vallée du Rhône, de Bordeaux et de la Bourgogne. La 

croissance soutenue par la promotion des autres AOP ne permet pas de compenser ces fortes pertes.

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - AOP ROUGES

83% des gains

13% des gains

03% des gains

01% des gains

30% des pertes

34% des pertes

36% des pertes

CAM P13 2022 

100% via la promotion

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 8,3 à 8,1

DN 84 à 77

100% via la promotion

81% via la promotion
VMH Vol/Mag de 1,1 à 1,2

DN =

68% via la promotion
VMH Vol/Mag =

DN =

72% via le FDR
VMH Vol/Mag de 1,2 à 1,1

DN 41 à 22

62% via le FDR
VMH Vol/Mag de 5,2 à 5,0

DN 79 à 74

51% via le FDR
VMH Vol/Mag de 1,7 à 1,3

DN 38 à 25

COMPLEMENT



PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

1,7

4,0

3,3

7,4

8,9

74,9

-8 569

+ 79

+ 25

- 410

- 614

-1 410

-6 239

BLANCS

VIN SANS IG UE

IGP STANDARD

AOP

IGP CEPAGES

VIN DE FRANCE SIG

V ETRANGERS

- 16,5%

+ 12,2%

+ 1,5%

- 22,4%

- 16,2%

- 26,9%

- 16,1%

43 297 KI

Les Vins étrangers sont les principaux contributeurs aux pertes des vins blancs, mais sous-contribuent à ce

recul. Si les Vins Sans IG UE et les IGP Standard génèrent de la croissance, les vins Français sans IG, les IGP 

Cépages et les AOP affichent de fortes pertes.
CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - BLANCS

76% des gains

24% des gains

5% des pertes

7% des pertes

16% des pertes

72% des pertes

CAM P13 2022 

COMPLEMENT



CAM P13 2022 

PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

4,4

1,9

0,7

1,0

0,1

1,7

3,7

4,3

3,0

11,5

16,2

14,2

19,8

17,4

-6 239

+ 113

+ 62

+ 48

+ 27

- 6

- 6

- 51

- 117

- 214

- 335

- 490

- 651

-1 440

-3 179

V ETRANGERS

ROUMANIE

NOUVELLE ZELANDE

PORTUGAL

SLOVENIE

HOLLANDE

AUTRICHE

CALIFORNIE

ESPAGNE

ARGENTINE

ITALIE

AUSTRALIE

ALLEMAGNE

CHILI

AFRIQUE DU SUD

- 16,1%

+ 8,7%

+ 11,2%

+ 25,0%

+ 8,8%

- 13,7%

- 1,1%

- 4,1%

- 7,7%

- 18,2%

- 8,2%

- 8,5%

- 12,3%

- 18,3%

- 36,1%

32 422 KI

INFOSCAN-SUPERMARKTEN - V ETRANGERS BLANCS

45% des gains

25% des gains

19% des gains

11% des gains

0% des pertes

0% des pertes

1% des pertes

2% des pertes

3% des pertes

5% des pertes

8% des pertes

10% des pertes

22% des pertes

49% des pertes

COMPLEMENT

Les vins blancs Sud Africains marquent fortement le pas. Les vins Chiliens sur contribuent également

aux pertes. Les vins Roumains, Néo Zélandais, Portugais et Slovènes enregistrent des gains volume.



CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION

PdM Volume 1ere 
ligne ()

Gain a 1an des 
Ventes Volume 

(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

INFOSCAN-SUPERMARKTEN - IGP STANDARD BLANCS

77,6

22,4

+ 25

+ 76

- 51

IGP STANDARD

SUD OUEST

MEDITERRANEE

+ 1,5%

+ 6,1%

- 11,7%

1 712 KI

100% des gains

100% des pertes

La croissance des IGP Standard Blancs tient à une hausse de la demande pour les vins du Sud Ouest, alors

que les vins de Méditerranée reculent notamment en diffusion.

CAM P13 2022 

100% via la promotion

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 3,5 à 3,1

DN 62 à 58

59% via le FDR
VMH Vol/Mag de 11,5 à 12,7

DN 54 à 50

COMPLEMENT



PdM Volume 1ere 
ligne ()

Gain a 1an des 
Ventes Volume 

(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

3,5

0,6

0,1

0,6

6,2

5,0

18,4

65,6

- 614

+ 18

+ 6

+ 1

- 0

- 1

- 23

- 51

- 562

IGP CEPAGES BLANCS

IGP COTES DU TARN ZONE SAUVIGNON

IGP DU GARD DEPARTEMENT AUTRES
CEPAGES

IGP DES COTES DE GASCOGNE ZONE
AUTRES CEPAGES

IGP COMTE TOLOSAN  BI-CEPAGES

IGP PAYS D'OC  AUTRES CEPAGES

IGP VAL DE LOIRE  SAUVIGNON

IGP PAYS D'OC  SAUVIGNON

IGP PAYS D'OC  CHARDONNAY

- 16,2%

+ 19,5%

+ 50,5%

- 2,1%

- 0,3%

- 12,7%

- 8,0%

- 21,2%

Les IGP Cépages reculent principalement à cause du Pays d’Oc (Chardonnay, Sauvignon, Autres Cépages). Ce 

recul tient principalement à la promotion.

3 187 KI

+++

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - IGP CEPAGES BLANCS

70% des gains

24% des gains

06% des gains

0% des pertes

0% des pertes

4% des pertes

8% des pertes

88% des pertes

CAM P13 2022 

100% via la promotion

87% via la promotion
VMH Vol/Mag de 19,5 à 16,6

DN 96 à 91

100% via la promotion

100% via le promotion

100% via la promotion

77% via la promotion
VMH Vol/Mag de 5,0 à 4,6

DN 64 à 61

86% via la promotion
VMH Vol/Mag de 14,9 à 11,9

DN 88 à 84

59% via le FDR
VMH Vol/Mag de 1,2 à 1,4

DN 5 à 6

95% via le FDR
VMH Vol/Mag de 2,1 à 10,3

DN =

COMPLEMENT



PdM Volume 1ere 
ligne ()

Gain a 1an des Ventes 
Volume (1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

6,4

0,1

1,4

14,6

41,3

28,8

7,4

- 410

+ 6

- 0

- 3

- 25

- 45

- 168

- 174

AOP

AQUITAINE ET SUD OUEST

VALLEE DU RHONE

LANGUEDOC-ROUSSILLON

VAL DE LOIRE

ALSACE

BORDEAUX

BOURGOGNE

- 22,4%

+ 6,6%

- 13,1%

- 14,8%

- 10,6%

- 7,2%

- 29,2%

- 62,3%

1 418 KI

Les AOP Blancs sont surtout impactés par le recul en fond de rayon du Bourgogne qui voit sa diffusion chuter

fortement, et le recul promotionnel du Bordeaux. 

0% des pertes

1% des pertes

6% des pertes

11% des pertes

41% des pertes

42% des pertes

100% des gains 

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - AOP BLANCS

CAM P13 2022 

52% via la promotion
VMH Vol/Mag de 11,2 à 9,2

DN 80 à 75

66% via le FDR
VMH Vol/Mag de 1,5 à 1,0

DN =

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de =

DN =

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 1,1 à 1,0

DN =

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 3,1 à 3,2

DN 37 à 32

84% via la promotion
VMH Vol/Mag de 10,5 à 9,0

DN 30 à 31

55% via la promotion
VMH Vol/Mag de 4,2 à 2,9

DN 68 à 64

53% via le FDR
VMH Vol/Mag de 2,3 à 1,2

DN 59 à 38

COMPLEMENT



PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

0,4

15,3

10,4

15,5

13,0

45,4

-1 241

- 43

- 76

- 84

- 184

- 203

- 652

ROSES

VIN SANS IG UE

IGP STANDARD

IGP CEPAGES

AOP

VIN DE FRANCE SIG

V ETRANGERS

CAM

- 10,9%

- 50,5%

- 4,6%

- 7,3%

- 10,5%

- 13,3%

- 12,4%

10 161 KI

Sur les Rosés, les vins étrangers sur contribuent aux pertes avec les vins de France sans IG.

3% des pertes

6% des pertes

7% des pertes

15% des pertes

16% des pertes

53% des pertes

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - ROSES

CAM P13 2022 

COMPLEMENT



CAM P13 2022 

PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

19,6

2,8

15,2

5,0

6,2

25,5

25,6

- 652

+ 111

+ 7

- 13

- 68

- 130

- 267

- 291

V ETRANGERS

ROUMANIE

PORTUGAL

AUSTRALIE

CALIFORNIE

CHILI

AFRIQUE DU SUD

ESPAGNE

- 12,4%

+ 13,9%

+ 5,7%

- 1,8%

- 22,7%

- 31,1%

- 18,5%

- 19,8%

4 608 KI

94% des gains

06% des gains

2% des pertes

9% des pertes

17% des pertes

35% des pertes

38% des pertes

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - V ETRANGERS ROSES

COMPLEMENT

Le recul des vins étrangers tient aux vins Espagnols, Sud Africains et Chiliens.



PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

51,3

2,3

46,4

- 76

+ 87

- 16

- 146

IGP STANDARD

MEDITERRANEE

AUTRES

SUD OUEST

- 4,6%

+ 12,2%

- 31,5%

- 16,8%

1 556 KI

Les vins du Sud Ouest perdent en diffusion et pénalisent les IGP Standard. La croissance des vins de 

Mediterranée ne permet pas de compenser ce recul.

10% des pertes

90% des pertes

100% des gains 

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - IGP STANDARD ROSES

CAM P13 2022 

89% via la promotion
VMH Vol/Mag de 10,6 à 10,9

DN 77 à 69

65% via la promotion
VMH Vol/Mag de 3,9 à 2,5

DN 7 à 6

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 11 à 11,3

DN 32 à 34

65% via le FDR
VMH Vol/Mag de 9,1 à 9,6

DN 47 à 36

COMPLEMENT



PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

19,8

14,6

0,2

5,3

60,1

- 84

+ 27

+ 7

- 2

- 15

- 101

IGP CEPAGES

SYRAH

CABERNET

AUTRES CEPAGES

BI-CEPAGES

GRENACHE

- 7,3%

+ 14,8%

+ 4,5%

- 47,9%

- 21,2%

- 13,7%

1 059 KI

Parmi les IGP Cépages, le Grenache est le principal contributeur aux pertes via un fort recul promotionnel. Le 

Syrah et le Cabernet enregistrent de la croissance via la promotion.

80% des gains

20% des gains

1% des pertes

13% des pertes

86% des pertes

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - IGP CEPAGES ROSES

CAM P13 2022 

97% via la promotion

99% via la promotion

82% via la promotion
VMH Vol/Mag de 3,0 à 3,4

DN 31 à 30

66% via la promotion
VMH Vol/Mag de 2,3 à 2,4

DN 49 à 48

98% via la promotion

98% via la promotion

COMPLEMENT



PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

19,8

14,6

0,2

0,4

4,9

60,1

- 84

+ 27

+ 7

- 2

- 6

- 9

- 101

IGP CEPAGES

IGP PAYS D'OC  SYRAH

IGP PAYS D'OC  CABERNET

IGP PAYS D'OC  AUTRES CEPAGES

IGP COTEAUX D'ENSERUNE ZONE
BI-CEPAGES

IGP PAYS D'OC  BI-CEPAGES

IGP PAYS D'OC  GRENACHE

- 7,3%

+ 14,8%

+ 4,5%

- 47,9%

- 61,8%

- 14,7%

- 13,7%

1 059 KI

Ce constat se lit aussi au niveau des vignobles. C’est le Pays d’Oc qui fait le gros des volumes et explique ces

évolutions.

80% des gains

20% des gains

1% des pertes

5% des pertes

8% des pertes

86% des pertes

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - IGP CEPAGES ROSES

CAM P13 2022 

97% via la promotion

82% via la promotion
VMH Vol/Mag de 3,0 à 3,4

DN 31 à 30

76% via la promotion
VMH Vol/Mag de 2,9 à 2,7

DN 10 à 9

98% via la promotion

98% via la promotion

99% via la promotion

50% via le FDR
VMH Vol/Mag de =

DN 4 à 2

COMPLEMENT



PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

1,1

0,1

0,3

6,0

75,1

17,4

- 184

+ 11

- 0

- 24

- 39

- 42

- 85

AOP

VALLEE DU RHONE

AQUITAINE ET SUD

LANGUEDOC-ROUSSI

VAL DE LOIRE

PROVENCE ET CORS

BORDEAUX

- 10,5%

- 11,9%

- 83,6%

- 29,5%

- 3,4%

- 23,6%

1 573 KI

Les AOP sont pénalisées surtout par le recul de Bordeaux, de la Provence & Corse sur la promotion. Les vins

de Vallée du Rhône progressent via une meilleure diffusion mais reste confidentiels.

0% des pertes

13% des pertes

21% des pertes

22% des pertes

45% des pertes

100% des gains +++

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - AOP ROSES

CAM P13 2022 

82% via la promotion
VMH Vol/Mag de 9,9 à 9,1

DN 87 à 81

100% via le FDR
VMH Vol/Mag de 0,7 à 1,0

DN 4 à 8

100% via la promotion

59% via le FDR
VMH Vol/Mag de 2,4 à 1,0

DN =

100% via la promotion

81% via la promotion
VMH Vol/Mag de 7,5 à 5,6

DN 23 à 24

81% via le FDR
VMH Vol/Mag de 1,6 à 1,3

DN 41 à 31

COMPLEMENT



Tandis que les vins étrangers, VSIG FR et IGP Cepages tirent les Rouges & Blancs à la baisse, 
les Rosés se dynamisent via les IGP Syrah et Cabernet ainsi que l’AOC Vallée du Rhone

01

02

Une couleur en

décroissance (vol.

-19,2%) via surtout les pays 

étrangers et IGP Cepages

Rouges RosésBlancs

Une couleur en recul (vol. 

-16,5%) surtout via les 

pays étrangers et VSIG Fr.

Décroissance ( vol. -10,9%) 

via les vins étrangers et 

VSIG Fr.

Appellations étrangères 
majoritaires dans 

gains/pertes

Croissance Roumanie Roumanie, Nouvelle-Zélande, Portugal & 

Slovénie

Roumanie et Portugal

Décroissance Chili, RSA &  Australie (FDR avec baisse des 

rotations)

RSA, Chili & Allemagne (FDR avec baisse des 

rotations)

RSA, Espagne & Chili (FDR avec baisse des 

rotations)

Tendance 
globale vins 
de France

Décroissance transversale

IGP Cepage – Merlot et Cabernet (promo avec 

baisse des rotations)

AOP Vallée du Rhône, Bordeaux & Bourgogne    
(FDR)

Décroissance transversale à exception des Vins 

sans IG UE et IGP Standard

VSIG FR

IGP Cepage - Chardonnay et Sauvignon (promo)

AOP via Bourgogne (FDR) et Bordeaux (promo)

VSIG Fr en recul

AOP en croissance via Vallée du Rhone (100% 

FDR)

IGP Cepage – Pays d’Oc Grenache (promo), 

Pays d’Oc Bi-Cepage (promo)

03

CAM P13 2022



Pays-Bas

Focus sur les 
Chardonnay & 
Sauvignon



La décroissance des blancs est tirée principalement par les vins étrangers. Néanmoins, cette année on

observe une décroissance rapide pour les VSIG Fr et les IGP Cépages.

PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

Evol a 1an des Ventes 
Volume (%)

1,7

4,0

3,3

7,4

8,9

74,9

-8 569

+ 79

+ 25

- 410

- 614

-1 410

-6 239

BLANCS

VIN SANS IG UE

IGP STANDARD

AOP

IGP CEPAGES

VIN DE FRANCE SIG

V ETRANGERS

43 297 KI

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - BLANCS

76% des gains

24% des gains

5% des pertes

7% des pertes

16% des pertes

72% des pertes

- 16,5%

+ 12,2%

+ 1,5%

- 22,4%

- 16,2%

- 26,9%

- 16,1%

CAM P13 2022



Pour les IGP Cépages, la décroissance passe principalement par le Chardonnay suivi par le 
Sauvignon

PdM Volume 1ere ligne () Gain a 1an des Ventes Volume (1000)
Evol a 1an des Ventes 

Volume (%)

6,9

0,6

26,9

65,7

- 614

+ 7

- 2

- 56

- 563

IGP CEPAGES

AUTRES CEPAGES

BI-CEPAGES

SAUVIGNON

CHARDONNAY

3 187 KI

CONTRIBUTION A L ’EVOLUTION
INFOSCAN-SUPERMARKTEN - IGP CEPAGES BLANCS

100% des gains

0% des pertes

9% des pertes

91% des pertes

- 16,2%

+ 3,4%

- 11,2%

- 6,2%

- 21,2%

CAM P13 2022



TOTAL BLANCS 

SAUVIGNON*

CHARDONNAY*

AUTRES CEPAGES

PdM Volume 1ere 
ligne ()

Evol a 1an des 
Ventes Volume (%)

Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

-3 181

-819

-912

-1 450

-8 569

-1 417

-2 546

-4 606

CAM YA CAM

13,7

24,4

62,0

13,1

23,4

63,0

Les blancs sont en recul notamment via la promo qui s’accentue sur le Chardonnay

CAM P13 2021 vs CAM P13 2022

-5,8

- 5,8%

- 10,3%

- 4,3%

-16,5

- 20,0%

- 20,1%

- 14,4%

INFOSCAN-SUPERMARKTEN – TOTAL BLANCS

52% via la promo**

53% via la promo**

61% via le FDR**

80% via la promo**

* sur les visions pays où l’information est disponible détail en slide masquée

**INTERPRETATION: 80% des pertes des Chardonnays sont via la promo



- 6,7%

- 8,1%

- 14,8%

- 4,2%

- 8,8%

- 11,6%

- 1,1%

- 20,1%

- 9,4%

- 19,4%

- 27,1%

- 16,0%

- 17,7%

- 23,4%

PdM Volume 1ere 
ligne ()

Evol a 1an des 
Ventes Volume (%)

Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

-912

-29

-140

-26

-225

-436

-57

-2 546

-31

-157

-163

-373

-586

-1 236

CAM YA CAM

2,6

6,4

4,8

18,4

26,1

42,

3,0

6,4

4,3

19,4

26,9

40,

INFOSCAN-SUPERMARKTEN

CAM P13 2022 

80% via la promotion

82% via la promotion

64% via la promotion

* sur les visions pays où l’information est disponible détail en slide masquée

88% via le FDR

Les Chardonnay et Bourgogne Français subissent une forte baisse des ventes qui est 

tirée principalement par la promo

96% via le FDR

93% via le FDR

100% via le FDR

GLOBAL 
CHARDONNAY*

CALIFORNIE

ARGENTINE

AFRIQUE DU SUD

AUSTRALIE

CHILI

CHARDONNAY +
BOURGOGNE FR



- 10,3%

+ 17,7%

- 11,8%

- 42,1%

- 11,6%

- 11,7%

- 3,0%

- 13,8%

- 20,0%

+ 9,0%

- 3,0%

- 6,4%

- 2,6%

- 12,4%

- 20,0%

- 28,9%

PdM Volume 1ere 
ligne ()

Evol a 1an des 
Ventes Volume (%)

Gain a 1an des Ventes Volume 
(1000)

-819

45

-21

-165

-80

-37

-86

-475

-1 417

27

-5

-14

-16

-34

-514

-861

CAM YA CAM

4,2

2,2

3,2

8,6

3,9

35,9

42,0

5,7

2,6

3,7

10,5

4,3

35,8

37,3

INFOSCAN-SUPERMARKTEN

CAM P13 2022 

100% via le FDR

100% via la promotion

100% via la promotion

* sur les visions pays où l’information est disponible détail en slide masquée

100% via le FDR

Le Sauvignon Français subit une baisse des ventes via la promo mais maintient sa 

part de marché

100% via le FDR

100% via le FDR

99% via le FDR

GLOBAL 
SAUVIGNON*

SLOVENIE

CALIFORNIE

NOUVELLE ZELANDE

AFRIQUE DU SUD

AUSTRALIE

SAUVIGNON FRANCE

CHILI



Si on inclut les AOP communiquées, les Sauvignon et Chardonnay continuent à 

reculer cette année

-5,8%

-10,3%

-6,7%

-16,5%

-20,0% -20,1%

2,0%

11,0%

5,9%

BLANCS SAUVIGNON* CHARDONNAY*

CAM YA CAM CAM YAA

24,6 24,4 23,4

14,5 13,7 13,1

CAM YAA CAM YA CAM

PDM Volume Chardonnay* PDM Volume Sauvignon*

Evolution des ventes volume

INFOSCAN-SUPERMARKTEN

CAM P13 2022*Vision incluant les AOP cf. slide suivante

PDM Volume sur un total Blancs



Des tendances transversales aux pays: recul des volumes via le fond de rayon, des vins 

italiens dynamiques mais des vins français moins bien orientés.

France Allemagne Royaume-Uni Pays-Bas

Tendance volume
1an

3 ans

↓
↓

↓
↓

↓
↑

↓
↓

Tendance CA
1 an
3 ans

↓
↓

↓
↑

↓
↑

↓
↓

Leviers recul vol. 89% FDR 100% FDR 67% FDR 45% FDR

Couleurs Blanc, Rosé & Rouge ↓ Blanc, Rosé & Rouge ↓ Blanc, Rosé & Rouge ↓ Blanc, Rosé & Rouge ↓

Conditionnements Tous ↓ BIB 3L ↑
Tous ↓

BIB 1,5L et BVP 187mL ↑
Autres ↓

Verre Perdu 75cl et L ↑
Autres ↓

Pays étrangers
Italie ↑

Afrique ↓
Italie ↑
Autres↓

Italie, Nouvelle-Zélande, 
Australie & USA ↓

N. Zélande ↑
Autres ↓

Focus France
IGP Standard ↑

VSIG fr, AOP & IGP 
Cepages ↓

Tous ↓ VSIG ↑
AOP & IGP ↓ Tous ↓
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