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Faits marquants

Le vin est la boisson alcoolisée la plus
consommeée en France, devant la biére.

@ W@

En paralléle, la biére prend de

i plus en plus de poids dans la

: consommation d'alcool mais

i les volumes actuels demeurent
inférieurs a ceux consommés
dans les années 70 et 80.

Les Francais consomment
de moins en moins
d'alcool et le vin en subit
le plus les conséquences
avec des volumes divisés
par 4 en 60 ans.

La consommation de vins effervescents
a quintuplé en 60 ans mais elle reste trés
occasionnelle (6% des volumes d'alcool
consommés).

a Le marché devrait continuer a croitre
- via les vins étrangers, avec 10 millions
+.IOM . de bouteilles supplémentaires

consommées dans 5 ans (+3%).

A moyen terme (5 ans), le développement
du marché des vins effervescents hors
Champagne est dii uniquement au
recrutement de 4,3 millions consommateurs.

Les nouveaux consommateurs
ont soit moins de 45 ans soit

Les quantités
individuelles :
ne varient pas. :

plus de 65 ans.
. :
- % ?rosecco
Le Prosecco et dans une 35,9 millions

moindre mesure les crémants
francais ont attiré ces nouveaux
consommateurs.

de Frangais en
consomment en 2023,
soit 7 adultes sur 10.

Contrairement aux vins tranquilles, le profil
des consommateurs ne se seniorise pas.

D p=\r
Méme si 1 consommateur sur Ily a autant d’hommes
4 a plus de 65 ans, le profil que de femmes a

des consommateurs est consommer des vins
plutét stable. effervescents.

Les vins effervescents attirent de plus en
plus les hommes de moins de 35 ans.

°
R
Les jeunes femmes s'en
détournent petit a petit,

notamment a lapéritif ou elles
vont préférer un vin blanc.

LYY

Les moins de 35 ans sont
les plus petits acheteurs
de vins effervescents, en
quantité et en valeur.

Les soirées et les apéritifs conviviaux :
2 instants clés pour les vins effervescents.

CE

Hors domicile et hors repas, ¢ Ils sont

la consommation est plutét nocturne et : relativement
les vins effervescents sont peu associés peu consommés
aux contextes de détente en journée. i au restaurant.

w

A domicile, Uapéritif avec des
invités, plutot le samedi soir, est
un instant de consommation
privilégié pour les vins
effervescents mais ils y sont

de plus en plus remplacés par
d'autres boissons.

Les dimensions
sociales et festives de
la consommation des
vins effervescents est
encore plus marquée
que pour les vins
tranquilles.

La demande porte majoritairement sur
les vins bruts, mais des attentes existent sur
les vins demi-secs, doux et rosés.

&
grUT @ﬁl (:?

Les bruts sont : La génération des

surconsommés par les | “Millenials” (nés entre 1984

plus de 65 ans et attirent : et 1996) affectionnent les rosés,
relativement peu les 18- dont le segment a peu été

24 ans, notamment les ¢ travaillé par les AOP, en dépit
jeunes femmes. i d'un prix de vente plus important.

Les cocktails a base de vin effervescent
< sont tendances pour | consommateur sur 3.
! 8 restaurants sur 10 proposent des kirs, kirs

royaux et spritz.
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Les vins effervescents sont essentiellement Les vins effervescents sont peu référencés

achetés en grande distribution : plus de dans les circuits traditionnels.
8 bouteilles sur 10 e 7 : R A A
’ : = [0) ¢« : ‘ [0 (6)
PROSECCO/AOP | =) hah > - ¢ % = d
AL | CHAMPACNE — P t——> La gamme offre peu de En restall'ra?:ion, Uoffre a
Dans un linéaire qui maintient © Hors Champagne, profondeur et se concentre : progressé via les Prosec;o,
. : sur le Champagne. : VSIC et crémants francais.
sa longueur, des bouteilles de : les performances du

Prosecco et d'AOP (principalement linéaire sont stables
des crémants) remplacent des i et supérieures a celles
références de Champagne. : des vins tranquilles.

Les prix des vins effervescents évoluent peu.

_ ..................................................................................................... - +7% : € _
i La gamme se concentre de plus en plus A T
-) - autour des vins standard (3,50€-7€ la En 10 ans, leur hausse (+7%) est 2 i Surles
Q bouteille) avec la diminution progressive fois moins importante que Uinflation : 5 prochaines
— des ventes des catégories aux extrémités générale et 4 fois moins importante années, les prix
3,5-7€ de prix, les champagnes et les cuves closes. que celle des vins tranquilles (+31%).  : devraient stagner.
Les fines bulles de Loire disposent d'un Hors Champagne, les fines bulles de Loire
potentiel de 13,7 millions de consommateurs: disposent de l'offre la plus large en AOP
8.5 millions de consommateurs actuels dans les circuits traditionnels.
erpe Crémant
et .5,2 mllllo‘ns de nouveaux consommateurs P ofle ofle "I\ Bulles | Vo™i
qui restent a recruter. §Td &Té deLoire '
: o ) A Uéchelle i En restauration, l'offre i Ony trouve
R nationale,1  : régionale est privilégiée i principalement
e cavistesur2 : et les fines bulles de Loire : du Crémant
% en propose i constituent un quart de i de Loire et du
: et 10% des l'offre de vins effervescents, Vouvray.
62% du marché : Les « explorateurs » et les « experts » restaurants. : aprés le Champagne.
potentiel est constituent les cibles prioritaires
déja acquis. i arecruter.
Au domaine, la gamme est étroite et
concentrée sur les vins blancs et bruts.
Les consommateurs percoivent les fines .ysm f
bulles de Loire, comme des vins qualitatifs, \ Y4 o) g -
. 7 . . og e H ) H
issus d'un savoir-faire traditionnel. Les VSIG : Les vins avec certification : La majorité
i , B constituent  : environnementale ou : desvins
o Le Crémant d"Alsace se démarque ct 1/3 de Uoffre, | logo AB sont moins i vendus au
v G bénéficie d'une image plus étoffée. plus forte que i nombreux en proportion : domaine sont
pour lesvins i que les vins tranquilles. : premiums
tranquilles. ! i (7€-14,99€).
La grande distribution constitue le circuit
n°1 de commercialisation des fines bulles La majorité des fines bulles de Loire sont
de Loire. vendues dans les segments de prix les plus
; concurrentiels. .
.IEE' : Fines bulles : : 1O
: . : : 30
o o de Loire -ﬁ Standard @ -l“o
o . ) En grande b7d
Plus d.e 9 § Elles détiennent 30% de parts de marché distribution, 90% : Chez les cavistes, les | Au restaurant,
bouteilles sur 10 ioen volume et gnt pe’rdu leur place de des volumes sont i 3/4de l'offre ligérienne : loffre s'étoffe
y sontvendues. : leader au profit de l'Alsace. dans le segment | se trouvent dans le © dans le
standard (3,50€- | segment premium (7€- | segment
6,99€). : 14,99€). ¢ 30€-40€.
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1. La consommation totale de vins
(tranquilles et effervescents,

toutes couleurs) s les informations clés

I.A. Les consommateurs et leur fréquence de consommation

Le vin a tendance a augmenter son nombre de consommateurs du fait de l'accroissement
de la population francaise, mais sa consommation est de plus en plus occasionnelle.

Total vins : évolution de la fréquence de consommation (par % de la population adulte francaise en age de consommer)

19%
2%
0,
11% 3% % 2%
12%
0,
e W%
0,
S1% N oo
30% [ 207 [ .o,
1980 1985 1990 1995 2000

Clé de lecture : En 1980, 51% des Frangais consommaient
du vin de maniére quotidienne, tous les jours ou presque.
En 2022, ils sont 11%.

=> Un peu moins de 2 adultes sur 3 déclarent
consommer du vin en 2022.
» Cette part est globalement stable depuis 15 ans,
apres avoir fortement diminué dans les années 80.

I I I I Non consommateurs

Consommateurs

30% mensuels
25% 28% ’ 32%
Consommateurs
hebdomadaires
16%
o 21% M Consommateurs
16% ¥ 19% quotidiens
21%
i E
2005 2010 2015 2022

: = A Uinverse, un peu plus d'1 Francais sur 3
: ne consomme pas de vin.
» Ce sont quasi systématiquement des non
consommateurs d’alcool.
» 20% d’entre eux déclarent toutefois consommer
du vin exceptionnellement (féte de fin d'année,
mariage...).

Depuis 2017, le marché a gagné 2,] millions de consommateurs
et compte ‘I‘O,.I millions de consommateurs de vin en 2023

23,6 millions

en consomment
au moins une fois par semaine

¢ mllllons

depuis 2017
0000000 000O°
C Y L L L L X L X X
0 000000
ascseoaaaaa
dont 5,1 millions
tous les jours

* FranceAgriMer, Etudes quinquennales de consommation du vin
**Wine Intelligence, Landscape 2017 et 2023
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-2,9
¢ milli_ons

depuis 2017

12 millions

en consomment
1 a 3 fois par mois

4.5 millions

en consomment
plus rarement

acaaaa -a e

O 000 090 q

L ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ d
+42 +1,3
millions million
depuis 2017 depuis 2017




La proportion de consommateurs de vins diminue, génération aprés génération.

E go Gé
g L énération
g 80 Génération (1937-1946) (1927-1936)
o (1947-1956)
20 Génération AN \ .‘\'/.\.\
s Génération (1957-1966) ,\.\ \\::—‘\_‘\ \)Q_.
= 60 N .
2 (1967-1976) ‘_'\‘\. Génération
g% rationnement
8 1917-1926
£ 40 A ( )
E / \'/.\. Génération
2
2 9 ,/ (1977-1986)
s Génération
E 10 (1987-1996)
é o—/
P :
15 20 25 30 35 40 45 55 60 65 70 75 80 85 Age
C_n
S @ [
c— m
Réfighat  Robotdectiaue  Hypermarché =
1917 21926 1927 21936 1937 31946 1947 21956 1957 31966 1967 21976 1977 31986 1987 21996
20 ans en 1942 20 ans en 1952 20 ans en 1962 20 ansen 1972 20ansen1982  20ansen1992 20 ans en 2002 20 ans en 2012

Clé de lecture : Moins de 10% des Francais de la génération Nomade consomment du vin & 15 ans ou & 18 ans. A 25 ans, 30%
des Francais de cette méme génération consomment du vin. Au méme &ge, a 25 ans, les Francais appartenant & la génération
d'avant, « Internet », sont plus nombreux & consommer du vin : ils sont un peu plus de 40% a le faire.

=> La consommation de vin est fortement soumise i =» La consommation de vin nécessite un apprentissage

aux effets générationnels’.

» La proportion de consommateurs de vin
dans une génération est plus faible que dans
les générations d’avant, au méme dage.

» En plus, au sein de chaque génération, la proportion
de consommateurs diminue au fil des ans.

= Les consommateurs de vin sont de plus en plus dgés”.

» La part des 65 ans et plus s’est renforcée entre 2017
et 2022 et frole les 30% des consommateurs.

» A linverse, le poids des jeunes consommateurs
a diminué : 1 consommateur sur 5 a moins de 35 ans
en 2022.

et une certaine maturité gustative™.

Les 3 moments clés de cet apprentissage :

» Avant 18 ans : découverte dans le cercle familial
et bien souvent rejet du produit, surtout du rouge,
essentiellement & cause du godt.

» 22-23 ans : (re) découverte du vin, en lien avec
l'entrée dans le monde du travail, la diminution
de la consommation d’alcools forts, la recherche
d’une certaine stabilité.

» 30 ans : la consommation de vin devient stable,
tout comme les golts qui vont peu évoluer.

* Credoc, Enquétes CCAF 2003, CCAF 2013 ** Wine Intelligence, Segmentation des consommateurs frangais de vins tranquilles 2022

*kk

IPSOS / FranceAgriMer, Etude quinquennale de consommation du vin 2022
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Parmi les 7 profils de consommateurs de vin,
les « explorateurs », les « classiques » et les
« experts » consomment 3 bouteilles sur 4.

LES HEBDOMADAIRES

SOCIAUX

Une catégorie, ituée de fi a58 %,

qui a inscrit le vin dans une forme de rituel social.
Pour elle, le vin ne reléve pas du quotidien

mais participe nécessairement aux temps festifs.
Comme cette catégorie en achéte peu, elle s'autorise
a dépenser un peu plus, notamment quand

il s'agit de recevoir (avec une dépense supérieure

a la moyenne d’environ 11 % pour la consommation
a domicile). Et comme elle ne se prétend pas
spécialiste, elle aime a choisir des vins quelle connait
déja (si elle consomme d'abord des rouges,
elle se distingue par sa surconsommation
de blancs) ou qu’on lui aura recommandés
(la moitié achétent chez des cavistes)

millions
de personnes

17 %

des consommateurs
de vin

33

bouteilles par an

de la consommation

en volume

ﬁm% 32% 28%

ILS CONSOMMENT PEUDE VIN

51 %

consomment déja des vins
du Val de Loire

23 %

sont de potentiels consommateurs
de vins du Val de Loire

en valeur

23 %

LES RARES

Aucune appétence de leur part
pour le vin qui, pour I'essentiel, reste
réservé aux anniversaires, aux fétes

de fin d'année ou aux quelques sorties
au restaurant. Pour cette catégorie
(des femmes a 59 %, aux revenus plus
faibles), il sagit avant tout de respecter
les usages vis-a-vis de ses invités

ou des autres convives car seule

une minorité estime que le vin est

une boisson agréable. Les achats

se font surtout en grande distribution
et le prix est toujours le critére principal
(la dépense moyenne est tres faible). .

5,7

millions
de personnes

14 %

des consommateurs
devin

11

bouteilles par an

= - M

3%
de la consommation
en volume

2%

ﬁ35% 33%  32%

consomment déja
des vins du Val de Loire

18 %
sont de potentiels

consommateurs
de vins du Val de Loire

de la consommation
en valeur

de la consommation

LA NOUVELLE SEGMENTATION DU MARC

LES OCCASIONNELS
56 %

consomment déja
des vins du Val de Loire

26 % :
sont de potentiels

consommateurs p .
de vins du Val de Loire i

Le vin, c’est un (vrai) plaisir mais

sans régularité. Cible plutét masculine,
jeune et aisée, elle en consomme dés
que l'occasion s’y préte, en particulier
dans les contextes sociaux. Au restaurant,
elle sait se faire plaisir et dépense plus
que la moyenne. De méme, quand
il s'agit de recevoir, elle n'hésite pas
a déboucher une belle bouteille
achetée chez le caviste ou méme
chez le vigneron. C'est d'ailleurs
la catégorie qui dépense le plus
par bouteille.

millions
de personnes

13 %

des consommateurs
de vin

47

bouteilles par an

10 %

de la consommation
en volume

14

de la consommation
en valeur

ﬁlﬂ% 28% 25%

LES ECONOMES

Soyons francs, le vin ne les intéresse pas particulierement

et sa consommation se limite a des contextes restreints, pour
accompagner un repas ou pour des raisons sociales par exemple mais
sans jamais « craquer » sur la dépense. Cette cible (féminine a 56 %,
de tous dges mais avec des revenus inférieurs a la moyenne) achéte
surtout en grande distribution et le prix est toujours le critére principal.

55

de personnes

14 %

des consommateurs

de vin

24

bouteilles
ﬁ 42 %
30 %

28 %

51 %

consomment déja
des vins du Val de Loire

23 %

sont de potentiels
consommateurs
de vins du Val de Loire

par an

de la consommation

en volume

de la consommation
g valeur

ILS
DEPENSENT
PEU POUR
UNE BOUTEILLE
DE VIN
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e | LS8
BEAUCOUP POUR Ex P E RTS

UNE BOUTEILLE | S
De vrais amateurs. Le vin est lié

DE VIN a leur style de vie. Ils achétent
beaucoup, dans toutes les couleurs
et toutes les régions. Ils sont sensibles
a des repéres tels que le nom

du vigneron ou le millésime mais
sont ouverts a la découverte.

Des hommes pour la plupart, avec
du pouvoir d'achat, ils aiment fréquenter
les cavistes, les salons, les caveaux

des vignerons. lls sont aussi familiers
du e-commerce et des foires aux vins.

L
4,3

millions
de personnes

11 %

des consommateurs
de vin

62 %

consomment déja des vins
du Val de Loire

24 %

sont de potentiels consommateurs
de vins du Val de Loire

27

1 27 de la consommation de la consommation
en volume en valeur

bouteilles par an
ﬁ 53%  25% 22%

JLS CONSOMM

LES CLASSIQUES 4% _
L E s des vins du Val de Loire

Plus de la moitié consomme tous 24 %

les jours, et surtout c!esyms rouges. L4t e Hotehtieis
Pour les contextes ordinaires, largement consommateurs

les plus nombreux (ils ne vont quasiment de vins du Val de Loire

Jjamais au restaurant), la dépense typique

Le vin, ils en aiment d’abord I'esprit de partage, le vecteur (BENENSS L

de convivialité. Plus jeunes que la moyenne (la moitié (o) estorlenteevers Ie.? entrées de gamme

a moins de 45 ans), ils sont curieux, ouverts d'esprit ; 55 /o “?5 achats - essentiellement des achats s
ils ont soif de découvertes. Le vin, ils 'apprécient aussi quand consomment déja d'habitude - se font surtout en supermarché
il est frais, désaltérant. Plus que les autres, ils le consomment des vins du Val de Loire et parfois en hard discount). La catégorie,
hors contexte alimentaire (et plusieurs fois par semaine). qui est la plus agée (83 % ont plus

IIs fréquentent surtout les supermarchés des centres-villes 23 % de 55 ans et 60 % plus de 65 ans), montera

un peu en gamme si le prétexte s'y préte
sont de POttentle'S (un événement familial par exemple) ;
consommateurs H Py A
de vins du Val de Loire ils auront alor§ a coeur de ne pas deroger'
aux grands principes des accords mets-vin.

4,1

millions
de personnes

11 %

des consommateurs

et sont plus sensibles que d’'autres au packaging.

de vin
! 137
j bouteilles par an

de la consommation
en volume

Lo ﬁsg% 26% 18%
millions 25 ol | 1 7 %

de la consommation

de personnes de la consommation de la consommation
en valeur

2 1 % en volume en valeur

des consommateurs
de vin

87

bouteilles par an ﬁ 43 % 31 % 26 %



1.B. L’univers de concurrence des vins et des alcools

En 2022, le vin reste la boisson alcoolisée la plus consommée par les Frangais, mais subit
une forte déconsommation depuis plus de 60 ans.

Alcool : évolution de la consommation (en litres par personne et par an) *
200

180

140 39 M Cidre

42 B Spiritueux Clé de lecture : En 1960,
120 4t n R les Frangais consommaient
—1— Biere 116 litres de vins sans

100 e 40 ﬂ W Champagne etvins indication géographique.
effervescents En 2018, ils n'en consomment

80 i’

6 l 17.
16 94 e 34 i'- Vins sans pius que

indication

& 79 5 28 32 géographique

48 s
40 28 s W Vins AOP ou IGP

(hors Champagne)

20
20
mnono B E Ao

1960 1970 1980 1990 2000 2010 2018

=> Depuis 1960, les Francais consomment
de moins en moins d'alcool, passant
de 200 litres d'alcool consommeés en ¢/
1960, a 80 litres en 2018, soit 2,5 fois => Elle recrute des

moins. : Q consommateurs mais
» Cette baisse de la consommation W . @ sa taille de clientele
globale d'alcool est imputée : reste plus faible que

inci in lle des vins.
principalement au vin - La biére prend de plus : celle des vins

en plus de poids dans

=> La consommation de vin a été divisée

. . la consommation d'alcool : -> Ses occasions
4 t : ;
par & en 60 ans mais constitue 40% en 2022 (vs 20% en 1960). de consommation
aujourd’hui prés de la moitié de :
la J¢:¢:nsommgti¢>n de boissons » La consommation de biérea (@) sont net.t cment
alcoolisées pourtant baissé entre 1960 plus variées que
: et 2010, mais de facon bien : pour le vin, qui est
= Les vins sans indication géographi moins drastique que le vin. tres associe aux repas.
! geographique b A noter le regain dans la brreee e
ont connu les plus importants on de bid : L fil d
reculs : constituant 60% des volumes consommation de bicre : > Le profil des

d'alcool consommés en 1960, il n‘en

représentent plus que 20% en 2018.

» Depuis 2010, il se consomme plus
de vins AOP et IGP que de vins sans
indication géographique.

depuis 2010 : +4 litres/an par 8 consommateurs est
personne. : plus masculin, plus

» La biére est en passe de jeune et un peu moins
devenir la boisson alcoolisée aisé que la moyenne

la plus consommée en France. : de la population.

ﬁh/

* FranceAgriMer
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L’univers de concurrence des vins et des alcools

-> La majorité des consommateurs de vin consomment

également des biéres et d'autres alcools.

» Prés de | consommateur de vin sur 5 ne consomme Exclusif
que du vin, tranquille ou effervescent. vins tranquilles

» Prés de | consommateur de vin sur 5 ne consomme
pas de biére. C'est aupreés de ce segment que le vin
a perdu des consommateurs.

» Le vin gagne des consommateurs dans le segment
« vins + biére mais pas d’autres alcools. »

Mixité des boissons alcoolisées en 2022 pour les consommateurs de vin

Exclusif
vins effervescents

Vins + autres alcools
mais pas de biere

59%
Vins + bieres —®@

Clé de lecture : En 2022, *+ autres alcools

O,
. 59% des conso’mmoteurs Vins + bigres
de vins co.l\nsommlent également mais pas d'autres alcools
de la biére et d'autres alcools.

Ensemble des boissons : évolution de la structure de la dépense de consommation des foyers (en valeur)

— Boissons non alcoolisées

Il Jus de fruits et de lIégumes

100%

90%

80% . -
Sodas et autres boissons non alcoolisées

70% = [ Faux de table

60% Bieres Café, thé et cacao

50% Boissons alcoolisées
Bieres

[ Vins sans indication géographique

[l Vins AOP ou IGP

[l Champagne, vins effervescents,

0% cidres et apéritifs
’ Alcools forts W Alcools forts
0%
& & & & N S S
=> Depuis 1960, les dépenses pour les boissons i => Le poids des champagnes et des alcools forts dans
alcoolisées sont en baisse : elles représentent 60% les dépenses des foyers est relativement stable.

du budget boisson des foyers de nos jours contre

80% dans les années 60.

» A linverse, les foyers ont augmenté leurs dépenses en
boissons non alcoolisées, en premier lieu en sodas.

* FranceAgriMer, Etudes quinquennales de consommation du vin **INSEE
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2. Les consommateurs de vins

effervescents en France'

Entre 2018 et 2023, les vins effervescents (hors Champagne) ont recruté 4,3 millions

de consommateurs.

35,9 millions

de consommateurs +4,3 millions
de vins effervescents vs 2018

=» Si on ajoute les 6,8 millions de
consommateurs qui ne consomment
que du Champagne et pas d'autres vins
effervescents, les consommateurs de
vins effervescents (prés de 43 millions
de personnes) sont plus nombreux que
ceux des vins tranquilles.

En 2023, comme 5 ans
auparavant, il y a autant de
femmes que d’hommes

& consommer du vin
effervescent.

PRRERNe T
7 adultes frangais sur 10 :

consomment du vin effervescent
au moins une fois par an.

Cette part augmente au fil
des ans; elle était de 6 adultes
francais sur 10 en 2018.

1 Francais sur 10 consomme
uniquement des vins
effervescents et aucun autre
alcool. Cette cible est plutdt
jeune et féminine.

Vins effervescents (hors Champagne) : évolution du nombre de consommateurs et de la pénétration du marché selon les tranches d'age

S

89%
80% %3° % 79% | ‘ ge/ o i 80%5e~t
o 76% — 84%

Millions de consommateurs
N w o o [o2] ~ (oo} (3]

2018 2021 2022 2023
18-24 ans

2018 2021 2022 2023

25-34 ans 35-44 ans

Clé de lecture : En 2023, les 18-24 ans sont 3,2 millions

& avoir consommé au moins une fois du vin effervescent
hors Champagne, soit 79% des consommateurs de vin
effervescent de cette tranche d'age. Ils étaient 2,9 millions
en 2018, soit 80% d’entre eux.

- Les vins effervescents ont recruté 2,4 millions

de consommateurs de moins de 45 ans, dont

une large partie chez les 35-44 ans.

» 2 consommateurs sur 5 ont moins de 45 ans,
soit 15 millions de personnes.

» Les 18-24 ans sont sous-consommateurs de vins
effervescents mais ils sont de plus en plus nombreux
a consommer des vins non AOP, des crémants et du
Prosecco.

'Y compris en cocktails

92%
o

- 83% 81% 82% 83/o; 81% so‘y 5% 83% ' 7% ||

2018 2021 2022 2023

2018 2021 2022 2023

(S
o
% des consommateurs de vins

2018 2021 2022 2023
65ans et +

2018 2021 2022 2023

45-54 ans 55-64 ans

. = Les plus de 65 ans sont les plus nombreux 3 consommer

des vins effervescents : ils sont prés de 10 millions a en

avoir consommé au moins une fois en 2023.

» 1 consommateur sur 4 a plus de 65 ans.

» En lien avec le vieillissement de la population francgaise,
le marché des vins effervescents a recruté environ 1,6
million de consommateurs Ggés.

» Le recrutement de consommateurs sur cette tranche
d'ége a été plus fort sur les vins effervescents que sur
chacune des 3 couleurs de vins tranquilles.

» Avec un profil stable des consommateurs, et le recrutement
de nouveaux consommateurs dans toutes les tranches
d'dge, le phénoméne de “seniorisation” ne touche pas/peu
les vins effervescents, contrairement aux vins tranquilles.

* Wine Intelligence, Rapport vins effervescents 2019, 2021, 2022 et 2023
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=> Une trés large majorité des consommateurs des vins
effervescents hors Champagne ont des revenus
moyens a élevés.
» A linverse, la pénétration des effervescents dans
les foyers les plus modestes est significativement
inférieure a celle des autres foyers. Les moins
favorisés sont souvent sous représentés dans

la consommation d’alcools tels que les biéres, les vins

tranquilles, les rhums et les cognac/eaux-de-vie.

» Cette répartition des consommateurs est équivalente

& celle observée pour les vins tranquilles.

Clé de lecture : 8,2 millions de consommateurs de vins

effervescents hors Champagne ont des revenus par foyer
élevés en 2023 (supérieurs & 4 500€ nets par mois).

=> 1 consommateur de vins effervescents sur 5
est francilien.
» La répartition géographique des consommateurs
est en phase avec celle des consommateurs de vins
tranquilles et de la population francaise.

*Wine Intelligence, Rapport vins effervescents 2023

Bas
. (- de 1899¢€)
Elevés
(4500€ et +) 53
8,2 millions
millions

6,9 Moyens-bas
T (1900 - 2499¢€)

7.8
Moyens- QLT3
élevés 77
(3500 - 4499€) millions

Moyens
(2500 - 3499€)

PARIS

6,7

CENTRE EST

52

Clé de lecture : 3,1 millions de consommateurs de vins

effervescents hors Champagne résident dans le Nord de
la France en 2023.
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2. Les consommateurs de vins

effervescents en France'

Le Prosecco et dans une moindre mesure les crémants francais recrutent de nouveaux
consommateurs.

-> Si le marché des vins effervescents a recruté
43 millions de consommateurs en 5 ans, ¢'est Le Prosecco
via le Prosecco et dans une moindre mesure /)

les crémants francais.
» La taille de clientéle des autres vins effervescents est

stable ou en baisse. 77 X2
» Les crémants de Bordeaux, Bourgogne et Loire ont ¥ :

augmenté leur taille de clientéle, leurs volumes 2 |:||]| I| |

disponibles sur le marché francais étant lui-méme :

en hausse. Avec plus de Il a doublé sa
I3 millions de i clientéle en 5 ans en
consommateurs en i recrutant 8 millions
2023, il possede la 2¢ i de consommateurs.

- Le profil des consommateurs de crémants et AOP plus grosse clientéle i Clest auprés des plus
hors Champagne est peu différenciant par apres le Champagne i de 65 ans qu'il a le plus
rapport a la moyenne des consommateurs de vins (plus de 30 millions). :  séduit.
effervescents. E SRS P PRI .

» Vouvray se distingue quand méme avec une cible
un peu plus aisée et Ggée que la moyenne. *

» A l'inverse, le Crémant de Bordeaux touche plus ™
les 18-24 ans que les autres AOP. y a\

» La Clairette de Die est plus particulierement
consommée par les 35-44 ans.

Le profil de ses
- consommateurs est plus Ggé
M que la moyenne du marché,
plus féminin et plus parisien.

Vins effervescents (hors Champagne) : nombre de consommateurs estimés en 2023
Top 10 des tailles de clientéle (en millions de consommateurs) *

g 10 millions
3 en5ans
= Clé de lecture :
g 8 09 0. 13,4 millions
§ million mllllon de consommateurs ont
8 6 en5ans/\en5ans/ | ¢ 5ans consommé du Prosecco
S en 2023. Le produit
=4 a recruté 8 millions de
consommateurs depuis
2 2017.
0
Sy &
® d%xg’% & i}@ b“é
P o® &
0 NE &
& (o

'Y compris en cocktails * Wine Intelligence, Rapport vins effervescents 2019, 2021, 2022 et 2023
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Acheteurs
potentiels
Acheteurs 5,2 millions
actuels

8,5 millions

5,2 millions
d'acheteurs
potentiels

8,5 millions
d'acheteurs
actuels

0 1 2 3 4 5

M Rares M Classiques M Fconomes M Hebdos sociaux

6 7 8 9

W Occasionnels

=> On estime que les fines bulles de Loire peuvent
conquérir 5,2 millions de nouveaux consommateurs.
» Parmi les 4 couleurs, c’est sur les fines bulles que
le potentiel de conquéte est le plus faible. 62%
de leur marché potentiel est déja acquis.

Indications :

- Les estimations ont été réalisées & partir des déclarations
relatives aux AOP Crémant de Loire, Montlouis-sur-Loire,
Saumur, Touraine et Vouvray).

- Un acheteur potentiel connait de nom l'une de
ces 5 appellations, ne les consomme pas mais n'est pas
fermé & l'idée d’en consommer.

Clé de lecture : En 2022, on
estime que 2,7 millions des
consommateurs actuels

des fines bulles de Loire
appartiennent au segment
des « explorateurs ». Dans ce
segment de consommateurs,
les fines bulles de Loire
pourraient conquérir

1,6 million d'acheteurs
potentiels (complémentaires
des 2,7 millions de
consommateurs actuels).

M Experts M Explorateurs

- 2,8 millions de consommateurs sont a conquérir
chez les « explorateurs » et les « experts », soit
presque la moitié des consommateurs potentiels.

» Dans ces 2 segments sont recensés 55%
des consommateurs actuels.

» A noter que ces 2 segments représentent les plus
forts potentiels de recrutement également pour
les vins rouges.

» Les explorateurs sont une des cibles prioritaires pour
les blancs et les rosés.

@ Q Cibles prioritaires

* Wine Intelligence, Rapport vins effervescents 2023

- 900 000 consommateurs sont a conquérir chez

les « hebdomadaires sociaux ».

» Le vignoble a déja recruté pres de 60%
des hebdomadaires sociaux.

» Ce segment est & creuser car il est considéré
prioritaire pour les vins blancs de Loire.

Q Cibles secondaires

i = Les «classiques», les « économes », les «rares»

et les « occasionnels » sont relativement peu
nombreux a consommer des fines bulles de Loire
et, a l'exception des « occasionnels », ils ne sont pas
source de valeur.

» Cibles minoritaires
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Les explorateurs :

Cible prioritaire pour les fines bulles de Loire

Qui sont-ils ? Quels sont leurs usages et attitudes vis-a-vis da vin ?

‘]’ Profil

rn| % - Autant d’hommes
que de femmes

—> Cible plus jeune que
g@i la moyenne (la moitié
a moins de 45 ans)

EI.D =» Revenus moyens

4'( =» Principalement
) en activité

& =» Plutét citadins

= Dépenses
typiques déclarées

/h\ =» Domicile : faible

(-22% vs moyenne)

A > CHR:moyenne
= (-5%)

L Consommation de vin

=» Consommateurs plutét
fréquents de vin (plus que
la moyenne).

-> Niveau moyen d’'expertise
et d'implication en matiére
de vin.

> ¥%. des volumes consommeés
au domicile, principalement
au cours de repas. Mais la
consommation du vin hors
repas est plus développée
que la moyenne.

72 Valeurs /
bénéfices du vin

=» En dehors des bénéfices

recherchés par le

plus grand nombre

(golit, convivialité),

plus grande

attention aux notions
© de décontraction,

de vertus désaltérantes
1} duvin et de

découvertes.

@ Incitation
a l’achat des labels
environnementaux

\,

AB uniquement

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

Circuits d’achat
A° de vin

1 Hypermarchés /
supermarchés (pour
6% 85%dentre eux),
notamment dans les
enseignes de proximité.

2 Particuliérement
présents en
@ e-commerce (45%),
notamment sur les sites
de GD et Amazon.

+/{ 3 Cavistes (42%,
sans différence avec
la moyenne).

@ 4 Les plus présents
en hard-discount (41%).

Quelles perceptions ont-ils

des fines bulles de Loire ?

Notoriété assistée
(% consommateurs
qui connaissent de nom)

-> Moyenne/faible

46%

w Touraine
25%

Loire
39%

o
T
-
€
[
£
‘@
=
O

Intention d’'achat
(% consommateurs
favorables & l'achat)

-> Moyenne

RSN
E o
c LD
w

Crémant de Loire'
49%
Touraine
47%

2 1 3 4

!Intentions d'achat supérieures pour les
explorateurs que la moyenne des consommateurs

Source : Wine Intelligence (novembre 2022) - n=3103 consommateurs francais de vin
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4,3 millions
de consommateurs actuels et potentiels

Comment les toucher ? Quels sont leurs centres d’intéréts ?

Y egqe, 7 = o o
99 Mobilité (top 5) E-commerce @ Loisirs :
i activités au domicile pithiiseid
Utilisent une palette de modes =» Cible dans la moyenne
de déplacement plus variée que Cible la moins fan des films ou séries,
la moyenne. <> Et sous-acheteuse de produits de jardinage et de lecture.
Hygiéne/beauté et culturels

A= 1 Voiture (livres, musique...) => Activités préférées (pratiquées

8 . par plus de la moitié d'entre eux) :

k. 2 Marche a pied ) regarder la télévision, écouter de
oo 3 Vélo E’E:l Consommation la musique et cuisiner

. ®  des médias
(= Transports en public ~ ]
(top 5 des segments les plus lus ou

= 5 Train écoutés de facon hebdomadaire) <£] Loisirs : jisncannes
* Plus que la moyenne des consommateurs, aCthltES extel‘leures

tout comme pour lavion, la trottinette et . s ge

L Plus centrés sur les médias oraux

a moto/scooter P . .

que écrits. Cible qui sort le plus.
. é 1 Radio (pour 60% > Activités diffuses et pratiquées
[%\ Shopping, d'entre eux) en plus grand nombre que la
hors e-commerce moyenne.

2 Presse régionale

top 5 des circuits fréquentés =
(top'5 l ) quotidienne (31%)

<> Les plus nombreux a se rendre
a des concerts, des événements

, ¥ 3 Presse nationale sportifs ou a visiter des sites
-|¥ L EUp::m::EEZ ou quotidienne (29%) particuliers (sites patrimoniaux,
yp o o 700s, musées...). e
% 2 Centre commercial i ggguag%me application/ =» Consommateurs les plus
___ 3 Magasin spécialisé autre que Magazines d'actualités frequen:cs au restaurant, dans un
[E jardinerie (Decathlon, Leroy (22%) bar/café et en balade/randonnée

a pied ou a vélo.

Marlin, Fnac...)

Tof 4 Marché

5 Presse hebdomadaire (21%)

=» Surconsommateurs de presse

@ 5 Hard discount (Aldi, Lidl...) loisirs (magazines culinaires, Q Loisirs :

culturels, de loisirs) Vite o1
Sont plus présents que la moyenne activites dlgltales
dans les épiceries, halles, magasins | —> Médias écrits principalement
dans une gare ou un aéroport, en lus sur un smartphone (avant le Consomment plus que la moyenne
duty-free. format papier) les contenus digitaux.

> 53% passent du temps sur les

. . o o réseaux sociaux, mais moins
-> Une cible qui se d’lSt’lngue souvent que la moyenne.
par sa mobilité et qui aime Sortir <> Les plus consommateurs d'achat
de week-end ou de vacances en
ligne.

Répondants = 1000 consommateurs francais de vin sauf pour les éléments d'image les plus influents (1000).
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Les experts:

Cible prioritaire pour les fines bulles de Loire

Qui sont-ils ? Quels sont leurs usages et attitudes vis-a-vis da vin ?

A’ Profil

> Cible la plus masculine

(2/3 des conso experts) et la plus

aisée de tous les groupes.

= Majoritairement en activité,

avec des cadres supérieurs

d'entreprises en surnombre.

=> Cible la plus citadine.

% Dépenses
typiques déclarées

- Elevées
(domicile : +24% vs
moyenne / CHR:
+22%).

= © Consommation de vin

—» Consommateurs trés

fréquents de vin, ils

se sentent particulierement

compétents en la matiere.

=> Large répertoire de boissons

alcoolisées consommées et

d’origines des vins achetées.

=» % des volumes consommés

au domicile, principalement

HT au cours de repas (sans

différence avec la moyenne

de marché).

72 Valeurs /

bénéfices du vin

> Le vin fait partie de
leur quotidien et
il porte aussi des
valeurs de partage et
de convivialité.

=2 Ils aiment
particulierement
découvrir des
vins nouveaux et
différents.

v

@ Incitation
a l’achat des labels
environnementaux

=> Cible la plus attentive aux
labels, et en premier lieu :

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

Circuits d’achat

A° de vin

Palette de circuits trés diversifiée.

-| 1 Hypermarchés /

supermarchés (pour

© °  85% d'entre eux)

h{
2 Cavistes (59%)

@ 3 E-commerce (58%)

% 4 Domaine (48%)

Quelles perceptions ont-ils

des fines bulles de Loire ?

Notoriété assistée
(% consommateurs
qui connaissent de nom)

-> Moyenne

X
g)
™

Crémant de Loire'
50%

‘v
i
©
1
3
-

2 1 3 4

! Meilleure connaissance chez les experts que
la moyenne des consommateurs

Intention d’achat
(% consommateurs
favorables & l'achat)

-> Elevée

Touraine 2
71%
Saumur 2
73%
Crémant de Loire 2
62%

2 1 3 4

2 Intentions d'achat supérieures pour les
explorateurs que la moyenne des consommateurs

Source : Wine Intelligence (novembre 2022) - n=3103 consommateurs frangais de vin
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de consommateurs actuels et potentiels

3,2 millions

Comment les toucher ? Quels sont leurs centres d’intéréts ?

¢¢ Mobilité (top 5)

Cible sous-utilisatrice des 2 roues
(vélo, moto, trottinette)

A= 1 Voiture

ﬁ 2 Marche a pied *

16 3 Transports en public®
&= 4 Train®

* Plus que la moyenne des consommateurs,

tout comme pour lavion, la trottinette et
la moto/scooter

E-commerce

Cible la plus acheteuse sur Internet.

=» Se démarque particulierement
sur les articles de bricolage,
de jardinage, de sport, pour
animaux, sur l'électroménager et
sur les boissons alcoolisées (44%
d'entre eux en achétent).

[*\ Shopping,
hors e-commerce
(top 5 des circuits [réquentés)

Cible a la plus grande diversité
de circuits d’achat.

1M 1 Supermarché ou
o hypermarché

% 2 Centre commercial”

[E 3 Magasin spécialisé autre
que jardinerie (Decathlon,
Leroy Marlin, Fnac...) "

=7 4 Marché”
?E\ 5 Jardinerie’

* Sont plus présents que la moyenne dans
les épiceries, halles, petits supermarchés
de centre-ville, ainsi que les magasins dans

EE@ Consommation
des médias

(top 5 des segments les plus lus ou

écoutés de facon hebdomadaire)

Cible qui s'informe le plus, au
travers de tous types de médias
é 1 Radio (pour 78%

d'entre eux)

2 Press.e .régionale )
quotidienne (54%)

% 3 Presse nationale
quotidienne (48%)

4 Radio via une application/
= app (38%)"

5 Magazines d'actualités
—  (34%)°

* Plus que la moyenne des consommateurs,

tout comme les autres types de médias
(presse hebdo et économiques, magazines
sur tous sujets)

@ Loisirs :
activités au domicile

Cible la plus manuelle et la plus
sportive.

=> Activités préférées (pratiquées
par plus de la moitié d'entre eux) :
regarder la télévision, surfer sur
Internet, cuisiner, écouter de la
musique, faire du sport, lire et
passer du temps en famille.

<] Loisirs :
actvites exterieures

Une des cibles qui sort le plus.

> Activités diffuses et pratiquées

en plus grand nombre que la
moyenne.

=> Les plus nombreux a aller au

restaurant, dans un bar ou café, au
cinéma, a faire du shopping et a
pratiquer une activité sportive. Les
% d'entre eux pratiquent du sport
au moins une fois par semaine.

E Loisirs :
activités digitales

Cible la plus consommatrice
de contenus digitaux.

une gare ou un aéroport, en duty-free.

=> Médias écrits principalement lus
sur un format papier.

-> La cible la plus mobile,

la plus sportive, la plus informée
et la plus utilisatrice d’Internet

= 74% passent du temps sur
les réseaux sociaux, plus souvent
que la moyenne.

=> Les plus gros consommateurs
de presse online et de streaming.

Répondants = 1000 consommateurs francais de vin sauf pour les éléments d'image les plus influents (1000).
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Les hebdomadaires sociaux ¢

Cible secondaire pour les fines bulles de Loire

Qui sont-ils ? Quels sont leurs usages et attitudes vis-a-vis da vin ?

A’ Profil

=2 Cible plutét féminine (a 58%),
d'age moyen, des revenus
dans la moyenne

=> Majoritairement en activité mais
avec une part importante de
retraités (40%)

> Cible autant citadine que rurale

=> Cible la plus hétérogéne

72 Valeurs /
bénéfices du vin

=2 Appréciation
XX surtout du vin
pour sa dimension
sociale, de partage et
de convivialité.

2 Consommation de vin

=> Consommateurs peu fréquents
de vin (en moyenne, 1 fois par
semaine).

= Niveau moyen d’expertise et
d'implication en matiére de vin.

=> Favorisent plus le Champagne
que la moyenne.

=» 2/3 des volumes consommés
au domicile, principalement au
cours de repas. La dimension
sociale de la consommation de
vin est trés affirmée, avec ou
sans repas.

= Dépenses
typiques déclarées

/ﬁ\ =» Domicile : moyenne

(+11% vs moyenne)

4 > CHR:moyenne
= (-3%)

@ Incitation
a l’achat des labels
environnementaux

75% sont influencés par
au moins un label :

.,
en 1¢ devant

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

Circuits d’achat

FA° de vin

-| 1 Hypermarchés /

supermarchés (pour
© ©  80% dentre eux).

7{ 2 Cavistes (48%)
(plus nombreux
que la moyenne).

3 Hard discount (24%)
(moins hombreux
que la moyenne).

4 E-commerce (19%)
(moins nombreux
que la moyenne).

Quelles perceptions ont-ils

des fines bulles de Loire ?

Notoriété assistée
(% consommateurs
qui connaissent de nom)

- Moyenne/faible

35%

Touraine

=
€
]
£
@
S
1Y)

de Loire

2

Intention d’achat
(% consommateurs
favorables & l'achat)

- Moyenne/faible

[}
&
[
s
3
-

Crémant

("l de Loire
28%

A noter : le taux de rejet important pour Crémant de Loire
(39% de la cible en déclarent 'achat improbable voire trés improbable)

Source : Wine Intelligence (novembre 2022) - n=3103 consommateurs francais de vin
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2,1 millions

de consommateurs actuels et potentiels

Comment les toucher ? Quels sont leurs centres d’intéréts ?

¢o Mobilité (top 5)

Cible sous-utilisatrice des 2 roues
(vélo, moto, trottinette)

&> 1 Voiture
ﬁ 2 Marche a pied

1k 3 Transports en public
et train

X 4 Avion

E-commerce

Cible dans la moyenne.

> La plus acheteuse de produits
Hygiéne/beauté

[*\ Shopping,
hors e-commerce
(top 5 des circuits fréquentés)

Cible la moins présente en hard-
discount (Aldi, Lidl...)

14 1 Supermarché ou
o hypermarché
[E 2 Magasin spécialisé autre que
jardinerie (Decathlon, Leroy
Marlin, Fnac...)

% 3 Centre commercial

fﬁ! 4 Marché

[0y 5 Petit supermarché
(=] .
de centre-ville

EE@ Consommation

@  des médias

(top 5 des segments les plus lus ou
¢coutés de facon hebdomadaire)

Plus centrés sur les médias oraux
que écrits.

1 Radio (pour 67%
d'entre eux)

&

Presse régionale
quotidienne (29%)

[

w

Presse nationale
quotidienne (29%)

Radio via une application/
app (14%), Magazines
d'actualités (14%) et presse
hebdomadaire (14%)

E =D 8,
&~

=> Médias écrits principalement
lus sur un format papier, sans
différence avec la moyenne des
consommateurs

- Une cible a toucher plus
chez elle ou sur les points
de vente traditionnels

@ Loisirs :

activités au domicile

Cible dans la moyenne.

> Activités préférées (pratiquées

par plus de la moitié d'entre eux) :

regarder la télévision, surfer sur

Internet, lire, cuisiner, écouter de§

la musique.

<=1 Loisirs :

activités extérieures

Cible peu sensible aux sorties

culturelles (concert, musée,

patrimoine..) et sportives

(randonnées, événements sportifs).

L= Loisirs :

activités digitales

Cible dans la moyenne.

Répondants = 1000 consommateurs francais de vin sauf pour les éléments d'image les plus influents (1000).
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2. Les consommateurs de vins

effervescents en France'

Les consommateurs percoivent les AOP (hors Champagne) comme des vins qualitatifs,

issus d'un savoir-faire traditionnel.

Image des vins effervescents : cartographie - Base : connaissent le vin effervescent considéré (n=variable)

Indémodable —e

_T l_ Qui ne dégoit jamais
Trés bonne qualité

Considéré comme un produit _
haut de gamme
& Souvent trop cher Fait bonne impression

sur les autres

Jaime la finesse de ses bulles —e

Saumur et Crémant de Loire n'ont pas été testés en 2023

=> Le Champagne se positionne sur un imaginaire trés
statutaire et haut de gamme.
» Il se démarque également sur les valeurs véhiculées,
en premier lieu sur le prestige, le raffinement,
d’élégance et de noblesse.

=> Le Prosecco se positionne surtout sur la notion de
bon rapport qualité-prix et d'achats en promotion.
» Il est le mieux associé & lidée d'innovation.

'Y compris en cocktails * Wine Intelligence, Vins effervescents 2023

Un savoir-faire traditionnel
/_ l_ Qui se marie bien avec la cuisine

"\ rémant/Banquete de Limour

Que je recommande a mes proches
/‘/_— Un luxe abordable

®—— Que l'on boit par pur plaisir
\— Dont jaime beaucoup le godt

Bon rapport qualité-prix

1

J_ Que j'achéte souvent en promotion

i => Les crémants et AOP de vins effervescents sont dans

un imaginaire assez proche, centré sur les notions de

vins qualitatifs et de savoir-faire traditionnel.

» Le Crémant d’Alsace se démarque : il bénéficie du
profil dimage le plus étoffé et il renforce ses points
forts sur le long terme. Hors Champagne, il est le plus
associé au succés, au raffinement et & l'élégance.

» La qualité et le c6té statutaire du Crémant de
Bourgogne ressortent particuliérement. Hors
Champagne, il est le plus associé & 'ambition, & la
masculinité, & la noblesse et au prestige.

» Crémant d’Alsace et Crémant de Bourgogne sont
maintenant autant associés que le Prosecco a la
notion de créativité.

» A linverse, les vins de Limoux souffrent d’un déficit
d’image.
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Positionnement de gamme

Crémant i i . i i Leaders
A : Saumur : Touraine : Vouvray -
de Loire : : : ¢ (hors Champagne)
MOYEN ELEVE MOYEN ELEVE i = Crémant d'Alsace,
: : : : Crémant de
Percu comme Percu comme hautet Percu comme hautet Percu comme hautet : Bourgogne et
hautettrés trés haut de gamme trés haut de gamme trés haut de gamme Vouvray sont
haut de ga?;;el L% : 32% 5 48% 5 percus comme
° les vins les plus
: haut de gamme.
Percu comme Percu comme moyen ; Percu comme moyen § Percu comme moyen :
moyen de gamme : degamme : de gamme : degamme
50%? i 35%? i 50% i 36%'
' Plus particulierement chez les ! Plus particulierement auprés ! Plus particulierement auprés
femmes de 18-34 ans et les : des consommateurs des : :  des consommateurs des
consommateurs du Nord et : Pays-de-la-Loire / Poitou- : : Pays-de-la-Loire / Poitou-
du Sud-Est. i Charentes. : i Charentes.
? Plus particulierement auprés 2 Plus particuliérement : :
des consommateurs de : chezles 65ans et plus.

Bourgogne et Rhéne-Alpes.

Image actuelle - Top 5 des affirmations considérées (les appellations Touraine et Saumur n‘ont pas été testées)

g;éLr:: ?r:'*: Vouvray Leaders (hors Champagne)
Un savoir-faire traditionnel 1= 1= Crémant d'Alsace
Bonrapport qualité-prix | 2~ . 2~  CrémantdAlsaceetProsecco
Que Uont boit par pur plaisir 3~ | 5= | CémantdAlsace
Trés bonne qualité . &=~ | 3+ | CrémantdAlsace Crémant de Bourgogne et Vouvray
Que je recommande & mes proches | 5~ |  CrémantdAlsaceetCrémantdeBourgogne
Dont ‘aime beaucoup le got 1 4= | CrémantdAsace

X Point faible (score significativement inférieur a la moyenne des concurrents)
~ Axe pour se distinguer (score similaire a la moyenne des concurrents)

« Atout (score significativement supérieur a la moyenne des concurrents)

Concurrence : Crémant d’Alsace, Crémant de Bourgogne, Clairette/Crémant de Die, Blanquette/Crémant de Limoux, Prosecco et Cava
*Image et associations symboliques testées en 2022

Source : Wine Intelligence (Vins effervescents 2023)

Répondants = 1018 consommateurs frangais de vins effervescents (pour le positionnement de gamme)
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Z00M SUR

LES FINES BULLES DE LOIRE

TOUS SEGMENTS DE CONSOMMATEURS CONFONDUS)

Associations symboliques - Top 5 des affirmations considérées
(les appellations Touraine et Saumur n‘ont pas été testées)

S;él?c:iar':; Vouvray Leaders (hors Champagne)

La continuité dans le temps 1= 1= Crémant d'Alsace

lacréativité 2= 5 X | Crémant d'Alsace, Crémant de Bourgogne et Prosecco
L’.,,novat.on ........................................... ........ 3z ......... 5z ..... p rosecco .............................................................................
Lafém"“té .............................................. ........ AzC[a"ette/CremantdeDe .................................................
L'é[égance ........................................................ 5z .................. 2CremantdA[sace ...............................................................
Lesucces ......................................................................................... zcrem ant d A[sace ...............................................................
Leraffmement ........................................ ......... 45 ....... cremantd'Alsace ...............................................................

X Point faible (score significativement inférieur a la moyenne des concurrents)
=~ Axe pour se distinguer (score similaire a la moyenne des concurrents)

« Atout (score significativement supérieur a la moyenne des concurrents)

*Image et associations symboliques testées en 2022

Source : Wine Intelligence (Rapport Vins effervescents 2023)

Répondants = 1018 consommateurs francais de vins effervescents (pour le positionnement de gamme)
Répondants = 454 pour Crémant de Loire et 478 pour Vouvray (pour limage et les associations symboliques)
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La consommation de vins effervescents reste trés occasionnelle.

- 10% des consommateurs de vins effervescents

en consomment toutes les semaines.

» Les hommes de moins de 55 ans, et plus
particulierement les 18-34 ans, sont les plus enclins
a consommer du vin effervescent de facon réguliére.

» Cette part de consommateurs hebdomadaires est
d’environ 30% pour les vins tranquilles.

» La consommation quotidienne de vins effervescents
n‘existe quasiment pas.

100%
90%

80%

ol 50% 55%

60%

50%
=> Contrairement aux vins tranquilles, ce sont
les jeunes consommateurs qui consomment le plus
fréquemment des vins effervescents : entre 18 et
20 fois par an pour les 25-44 ans.
s » En moyenne, un Frangais consomme 15 fois par an

9, ) 0o, % 12% % . !

10% W o W 7 W 0% | 0% un vin effervescent.

» Les jeunes hommes en boivent le plus souvent et
B Consommateurs hebdomadaires (au moins 1fois par semaine) le plus de fois & l'année.

[0 Consommateurs mensuels (entre 1et 3 fois par mois)

[ Consommateurs trés occasionnels (quelques fois par an)

40%
30%
20%

% de consommateurs de vins effervescents

10%

0%
2016 2017 2018 2021 2022 2023

Clé de lecture : En 2016 comme en 2023, 10%
des consommateurs de vins effervescents en consomment
1 & plusieurs fois par semaine.

- Crémant de Loire et
Saumur figurent parmi
les vins effervescents
les plus souvent
consommés : environ
16 fois par an.

68% » Globalement,

la fréquence

de consommation

des vins effervescents

est stable & moyen et
court terme.

61% 68%

% de consommateurs de vins effervescents

Crémant Saumur Crémant  Prosecco Crémant Blanquette Vouvray Crémant  Clairette Champagne
de Loire de Bourgogne de Bordeaux de Limoux d'Alsace de Die

B Consommateurs hebdomadaires (au moins 1fois par semaine) = Consommateurs mensuels (entre 1et 3 fois par mois)
[ Consommateurs tres occasionnels (quelques fois par an)

Clé de lecture : En 2023, 16% des consommateurs de vins effervescents déclarent consommer
du Crémant de Loire toutes les semaines.

'Y compris en cocktails * Wine Intelligence, Rapport vins effervescents 2023
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3. La consommation de vins effervescents'

3.A. La fréquence et les contextes de consommation

Les attentes pour les vins effervescents demi-secs et doux se développent.

Vins effervescents (hors Champagne) : évolution du nombre de consommateurs et de la pénétration du marché

selon les types de vins

20 48% 48% 9%48‘7

]6 ||

019 2021 2022 2023 § 2019 2021 2022 2023 §
Brut ? Demi-sec ‘

=

33% 34%
30% * :

28% o
o s
H

=

22‘7 22°/ 3%

Millions de consommateurs
=

o NN B O @

Doux

=> Les vins demi-secs ont recruté un plus grand nombre

de consommateurs que les autres types de vins

effervescents.

» Les hommes de 25 a 44 ans sont les plus nombreux &
consommer des vins effervescents demi-secs ou doux.

» C'est dans la région Ouest-Sud (Pays-de-la-Loire et
Poitou-Charentes) que la consommation de ces vins
est la plus forte.

'Y compris en cocktails * Wine Intelligence, Rapport vins effervescents 2023

26% |

H!

019 2021 2022 2023 g

Clé de lecture :

En 2023, 17,2 millions

de Frangais ont consommé
des vins effervescents (hors
Champagne) de type brut,

~NY
o
% des consommateurs de vins

20 soit 2 millions de plus qu’en
15 2019.

10

5

0

2019 2021 2022 2023
Rosé

i => Les vins effervescents bruts séduisent le plus grand

nombre de consommateurs.

» 1 consommateur de vin effervescent sur 2
en consomme. Cette proportion est stable.

» Ils sont surconsommés par les 65 ans et plus et,
a linverse, attirent relativement peu les 18-24 ans,
notamment chez les jeunes femmes.

> Les rosés sont plebisictés par la génération

des Millenials (nés entre 1984 et 1996)
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La fréquence et les contextes de consommation

Fortement associés aux contextes de repas améliorés et conviviaux, les vins effervescents
sont principalement consommés avant et apreés le repas, et en soirée.

-> Les vins effervescents sont consommeés par le plus i > Les dimensions sociale et festive de

grand nombre de consommateurs le week-end, i la consommation des vins effervescents sont encore

et notamment le samedi soir. plus marquées que pour les vins tranquilles.

» Ce constat est le méme pour les vins tranquilles. : » Sans invités et au quotidien, peu de Francais

» Les repas améliorés avec invités ont tendance a se en consomment.
développer le samedi soir, au détriment du dimanche » Les vins effervescents se distinguent des vins
midi, et les quantités d'alcool consommeées ont tranquilles sur les moments d’avant et aprés repas,
augmenté entre 2015 et 2022. : et notamment dans les bars et discotheques.

Total vins effervescents (dont Champagne) : consommation au cours des repas en 2022 (en % de consommateurs) *

EN
S

% 34 34

» 30 2 29
¢ 828 ” HORS DOMICILE
w5 2
e 3932 21 22
=) 19 19
2
815
=10 8
= , 865 46 7

STERETTT N | DENL ]

N ITERETI I [ |

Vous prenez un repas Vous prenez un repas Vous prenez un repas amélioré Vous étes invité a manger Vous allez au restaurant
ordinaire a votre domicile amélioré a votre domicile avec invités a votre domicile chez des amis, de la famille avec des amis, de la famille

M Total consommateurs M Masculin Féminin 15-24ans M 25-34ans M 35-44ans M 45-59ans M 60anset+

Clé de lecture : 3% des Francais consomment un vin effervescent au cours d’un repas ordinaire & domicile. Plus précisément,
3% des hommes et 2% des femmes en consomment & cette occasion.

=> Bien que devancés par les vins tranquilles et = Les vins effervescents sont relativement peu
les bieres, les vins effervescents se consomment a consommés au restaurant.
domicile dans un contexte de repas améliorés. » 15% des Francais en commandent.

» Cette présence sur les tables des Francais est
renforcée chez les 60 ans et plus, les retraités et
les cadres.

Repas amélioré a la maison avec invités : univers de boissons en 2022

Boissons consommées par plus de 10%
des Francais dans ce contexte

30 54 52

@ 37 37

w 'd*Hpoo
0

% de consommateurs

Eau vendue Eaudu Vin rouge Vin rosé Boisson Vin Jus de fruit Biereet  Boisson sans Champagne Alcool pur Apéritif

en bouteilles robinet chaude blanc panaché  alcool autre ouvin ou additionné  (du type
(plate ou gazeuse, (café, thé, quejusdefruit  effervescent  d'eau avec ou Mamnl,
aromatisée ou non) tisane, etc) (sodas, colas...) sans glace Cinzano, Suze..)

Clé de lecture : 23% des Francais consomment du Champagne ou un vin effervescent au cours d’un repas & domicile avec des
invités. L'eau en bouteille est la boisson consommée par le plus grand nombre.

* FranceAgrimer, Enquéte sur la consommation des vins en France en 2022
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3.A. La fréquence et les contextes de consommation

Total vins effervescents (dont Champagne) : consommation hors repas en 2022 (en % de consommateurs) *

© %

=

g 2 21

@«

£ 2

£ ..

3 Hors domicile

S 15 13

S 12

3 nn

X 10

0 l- -I.-

Vous consommez une boisson Vous consommez une boisson Vous consommez une boisson Vous consommez une boisson
avant le repas avec des amis apres le repas en soirée apres le repas en soirée dans un dans la journée, dans un bar
ou des invités (dont apéritif) avec des amis ou des invités bar, un café, dans une discothéque, ou a la terrasse d'un café,

chez vous ou chez eux une boite de nuit, un dancing... y compris le week-end
B Total consommateurs M Masculin Féminin 15-24ans M 25-34ans M 35-44ans M 45-59ans M 60anset+

Clé de lecture : 30% des 60 ans et plus consomment un vin effervescent lors d'un apéritif & domicile.

=> Hors repas, le profil des consommateurs de vins : => Hors domicile, la consommation hors repas de vins

effervescents hors domicile est plus jeune qu'a i effervescents est clairement nocturne.

la maison. » Le vin de maniére générale, et plus encore le

» A domicile, la consommation des vins effervescents vin effervescent, est peu associé aux contextes
augmente avec l'dge. : de détente, en journée.

» Hors domicile, le nombre de consommateurs est » Crémant de Loire et Saumur sont de plus en plus
presque équitablement réparti selon les tranches consommés dans les bars et discothéques.
d'age. :

* FranceAgrimer, Enquéte sur la consommation des vins en France 2022
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La fréquence et les contextes de consommation

Apéritif avant repas avec amis / invités : univers de boissons en 2022 °

30 Boissons consommées par plus de 10%
des Francais dans ce contexte
25
3
g 20
215 2 I
o
g, 28 2 2%
o
=x
5
0 "
Biereet  Alcool pur  Jusde fruit Eauvendue Boisson sans Eau Vin Champagne  Vin rosé Apéritif Vinrouge Vin doux naturel,
panaché ou additionnés en bouteilles alcool autre  du robinet blanc ouvin (du type du Porto,
d'eau avec ou (plate ou gazeuse, que jus de fruit effervescent Martini, du pineau,
sans glace aromatisée ounon)  (sodas, ..) Cinzano, Suze...) du floc,.

Clé de lecture : 22% des Fran¢ais consomment du Champagne ou un vin effervescent au cours d’un apéritif avec invités.
Les biéres et panachés sont les boissons consommées par le plus grand nombre.

= Pour les apéritifs conviviaux, les vins effervescents : et les vins effervescents sont davantage associés
sont presque autant choisis que les vins blancs. aux occasions repas pour les 18-34 ans, en proximité

Plus d'un Frangais sur 5 en consomme. avec le vin tranquille.

» Cette proportion est plus élevée chez les retraités :
et les cadres. i = Pour les apéritifs sans invités, d'autres boissons

» A linverse, les vins effervescents sont sous-consommés :  sont préférées aux vins effervescents, dont les vins
& Uapéritif par les moins de 35 ans qui préférent tranquilles, y compris les rouges.
biéeres, alcools, jus et sodas. :

» Si la biére prédomine & lapéritif. c’est via les jeunes —) L'apéritif de maniére large demeure Uinstant
générations. Elle constitue la boisson consommée par § de consommation des vins effervescents le plus
plus de 40% des Francais dgés de moins de 44 ans. important.

» A noter que lapéritif se prolonge et remplace le repas » Les occasions spéciales (fétes de fin d‘année,
plus souvent chez les jeunes de 18 a 34 ans que dans évenements familiaux...) perdent du terrain.
l'ensemble de la population. Les boissons apéritives 5 Le Champagne est leader sur ces occasions.

—> Sur Uaprés-repas convivial,
la consommation de vins
effervescents se fera plus

Boissons consommées par plus de 10% auprés des cadres.

des Frangais dans ce contexte » Ces derniers ont tendance
également & privilégier les
vins rouges, les alcools forts

Apres repas en soirée avec amis / invités : univers de boissons en 2022

EN o @
S i<} S

% de consommateurs
w
S

54 et les boissons chaudes.
2 » Le vin blanc est sur-
29 consommé par les 25-34
10 ans sur cet instant de
0 n consommation.
Boisson chaude  Eau vendue Eau Alcoolpur  Boissonsans  Biereet  Jusdefruit ~ Champagne » Les boissons chaudes sont
(café, thé, enbouteilles  durobinet ou additionné  alcool autre  panaché ouvin plebiscitées par les 60 ans
tisane, etc..)  (plate ou gazeuse, d'eau avec ou que jus de fruit effervescent
aromatisée ou non) sans glace (sodas, .) et plus.
» Cette occasion de
Clé de lecture : 11% des Francais consomment du Champagne ou un vin effervescent aprés consommation a tendance
un repas en soirée avec invités.Les boissons chaudes sont les boissons consommeées par & diminuer sur le moyen
le plus grand nombre. terme.”

* FranceAgrimer, Enquéte sur la consommation des vins en France 2022 **Wine Intelligence, , Rapport vins effervescents 2023
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3.B. I’évolution de 1a consommation des vins effervescents

6 consommateurs sur 10 estiment avoir une consommation de vins effervescents hors
Champagne stable dans le temps.

Vins effervescents (hors Champagne) : évolution déclarée de la consommation -> Les plus nombreux a avoir augmenté
des dernidres anndes leur consommation de vins effervescents sont
les moins de 24 ans.
A augmenté R
(démarré ou redémarré) - A linverse, la consommation de vins effervescents a

A cessé

le plus baissé chez les 60 ans et plus et les retraités.
» Ce constat s'observe dans beaucoup de catégories
d’alcool.
» Une grande part des consommateurs ayant
baissé leur consommation de vins effervescents
sont des petits consommateurs de vin, qui n‘en
consomment que quelques fois par an.

A baissé

60%

Clé de lecture : 60% des Frangais consommateurs de vins
effervescents (hors Champagne) estiment avoir maintenu leur
consommation ces dernieres années.

La consommation de vins effervescents pendant les apéritifs conviviaux a tendance a
diminuer, principalement remplacée par du vin blanc chez les femmes les plus jeunes.

Clé de lecture : Sur 100 occasions de
consommation de vins effervescents
perdues entre 2016 et 2019, 71 ont été
reportées sur d'autres boissons (hors
_22 m eau nature), 22 vers de l'eau et 20 sont
définitivement perdues, non remplacées

par d'autres boissons. A l'opposé,

Total vins effervescents (dont Champagne) : décomposition des occasions de consommation
perdues entre 2016 et 2019 ™

M Report vers d'autres catégories Report eau nature (robinet + plate nature) l'augmentation de la population a
M Arrét de consommation W Effet démographique permis de gagner 13 occasions de
sans report vers une autre boisson consommation.
= Quand les Francais arrétent de consommer P Alinverse, les plus de 65 ans voient leurs occasions
du vin effervescent a domicile, 8 fois sur 10, i de consommation progresser.
ils le remplacent par de l'eau, des boissons non » Ce phénoméne n’est observable qu’au sein des vins

alcoolisées et des biéres. effervescents.

=> Ce sont principalement des femmes qui ont arrété
de consommer des vins effervescents.
» Elles expliquent 80% des pertes alors qu'elles
représentent moins de la moitié des occasions
de consommation.

* FranceAgrimer, Enquéte sur la consommation des vins en France 2022
** Kantar, Etude sur le déconsommation des vins 2019
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Pendant repas sans invité plus de 50 ans [ s s
Autres occasions s
Apéritif sans invité femme moins de 50 ans l2
Apéritif sans invité plus de 65 ans |o Evolution non significative
Apéritif sans invité homme moins de 50 ans 2]
Snacking soirée avec invités -s T -15 ]
Apéritif avec invités hommes moins de 50 ans - s
Pendant repas avec invités plus de 50 ans -7 8
Apéritif sans invité femme 50-64 ans -10 [N [ s EEETIR
Apéritif avec invités plus de 65 ans -10 [N ETTEN s
Apéritif sans invité homme 50-64 ans -12 [
Pendant repas avec invités moins de 50 ans -3 [ 7 33|
Apéritif avec invités femme moins de 50 ans -13 [ [ A
Pendant repas sans invité moins de 50 ans -5 " T - 5
Apéritif avec invités femme 50-64ans ~ -20 [N
Apéritif avec invités homme 50-64ans ~ -21 [N - 53
Snacking soirée sansinvité  -23 || 7 -5 )

[ Reports vers dautres catégories M Arrét de consommation sans report vers une autre boisson B Effet démographique

Clé de lecture : La consommation de vins effervescents lors d'un snacking en soirée sans invités pése pour 23% dans
les occasions de consommation de vins effervescents perdues entre 2016 et 2019. Durant cet instant de consommation,
les Frangais reportent trés majoritairement cette consommation vers d'autres catégories de boissons.

=» De maniére atypique comparé aux vins tranquilles,
la consommation de vins effervescents dans un
contexte convivial perd du terrain, notamment a

Vapéritif.

» La consommation recule le week-end, et & l'inverse,

progresse en semaine.

» L'apéritif des 50-64 ans reste majoritairement
alcoolisé avec des alcools plus [égers pour les
femmes et un report vers les rhums, biéres ou anisés

pour les hommes.

» En revanche, l'apéritif des femmes de moins de
50 ans se reporte de plus en plus vers les vins blancs
et vers les boissons non ou peu alcoolisées.

- A linverse, la consommation de vins effervescents
progresse sur les repas ordinaires chez les plus

de 50 ans.

* Kantar, Etude sur la déconsommation des vins 2019
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3.B. I’évolution de 1a consommation des vins effervescents

Les vins effervescents sont trés majoritairement consommés par plaisir/tentation, facteur
bien plus important ici qu’au sein des autres boissons alcoolisées.

Total vins effervescents (dont Champagne) : raisons de consommation (en % d'occasions de consommation) en 2019

Par plaisir / tentation [ 74

Pourle godt [ 21
La boisson préférée [ 10
Par envie de varier / pour changer - 8

Rafraichissant [ 6

Par habitude [ 5
Pour hydrater [ 2
Stimulant / énergétique [ 2
Rapide / pratique | 2
Bon pour la santé / sain | 1
Pour des raisons diététiques / régime | 1

Pour se réchauffer 0

- Le plaisir/la tentation est de loin le facteur
le plus important dans la consommation de vins
effervescents : il représente 3/4 des occasions
de consommation.
» Ce facteur ne représente que la moitié des occasions
de consommation au sein des boissons alcoolisées
en général.

=> Le gout est le 2¢ facteur de consommation des vins
effervescents.

=> Le vin effervescent consommé sous forme

de cocktail séduit de plus en plus de Francais :

un peu plus du tiers des consommateurs de vins

effervescents soit 1,5 million de plus qu'ily a 5 ans.”

» La consommation de cocktails est plus répandue
chez les 35-44 ans et les foyers aisés.

» Le Prosecco, consommeé par la moitié des Frangais
en cocktail, explique cette tendance.

» Environ 1 consommateur sur 4 consomme les AOP
hors Champagne en cocktail.

» A noter l'atypisme du Crémant de Loire : il est le
seul produit & étre de moins en moins consommé en
cocktail (17% de ses consommateurs en 2023 vs 37%
en 2017).

* Kantar, Etude sur la déconsommation des vins 2019

Clé de lecture :

Les vins effervescents sont
consommés dans 74% des
occasions de consommation
par plaisir/tentation, et dans
21% des cas pour son gout.

Part et nombre des consommateurs du produit le consommant en cocktails. ™

Tous vins effervescents Prosecco Champagne
15,7 Millions 6,2M 44M
i ) i Crémant
Crémant dAlsace  Crémant/Clairette de Die de Bourgogne
2,2 1L,5M L,5M
R B 2
Vouvray Crémant de Bordeaux Saumur
14M 1M 1M
5 2 223
Blanquette/Crémant
de Limoux Crémant de Loire Cava
<IM <1M <1M

@ @ 38%)

Clé de lecture : En 2023, 46% des consommateurs de Prosecco

l'ont consommé au moins une fois sous forme de cocktail.
Cette part représente 6,2 millions d’adultes francgais.

** Wine Intelligence, Rapport vins effervescents 2023
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Les achats de vins effervescents
destinés a eétre consommes a domicile

Le budget des Francais consacré aux vins effervescents (hors Champagne) augmente pour
des quantités achetées globalement stables.

Total vins effervescents (dont Champagne) : évolution des quantités achetées par foyer acheteur, pour une consommation a domicile (en éq. nb de bouteilles 75 ¢l) *

101010101010 10

0 I
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6766

EN o

N

Equivalent en nombre de bouteilles 75 cl

Total acheteurs

9
| |
S

SEEFOSTONY SESSSSRe N

Moins de 35 ans

@@@@

Clé de lecture : En 2022, un foyer acheteur de vins effervescents

(dont Champagne) en a acheté en moyenne entre 9 et 10 bouteilles,

comme en 2013.

=> En moyenne, les Francais achétent autant de bouteilles
de vins effervescents en 2022 qu‘en 2015.

-9

Ils achetent Le niveau

entre 9 et d’‘achat des vins
10 bouteilles effervescents est
par an, en quasi équivalent
4 ou 5 actes a celui des vins
d’achat. blancs.

=> Le budget dédié aux vins effervescents
hors Champagne a augmenté de 2,40€

par foyer acheteur en 4 ans (41€ en
moyenne en 2022).

Hors Champagne a

(A
Comme pour les blancs,
et contrairement aux
rouges et rosés, les
50-64 ans sont les plus
gros acheteurs de vins
effervescents.

Champagne
inclus,

ce budget
est de 67€,
en baisse sur
4 ans.

Le prix moyen d’un vin effervescent hors

cher leur vin.

* Kantar, Bilan 2022 de la consommation a domicile
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Champagne a dans le méme temps
augmenté de 8%. Quel que soit leur Gge, les
Francais achétent chaque année un peu plus
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=> Les moins de 35 ans sont les plus petits
acheteurs de vins effervescents.

FARCd

Ils achétent 2 fois moins de vins effervescents
que l'ensemble des acheteurs et leur niveau
d'achat a tendance & baisser.

RL
Ils fréquentent moins
souvent que la moyenne
des acheteurs le rayon
des vins effervescents
(moins de 3 fois par an).

Is dépensent en |€]
moyenne3%de
moins que la moyenne
des acheteurs dans
une bouteille de vin
effervescent hors
Champagne.

i Leur budget vins

. effervescents hors
i Champagne est

. 2 fois plus faible

i que la moyenne.

i Ils représentent

i 9% du marché des
. vins effervescents

i envolume eten

i valeur (vs 10% pour
¢ les blancs, 5% ou

i moins pour les

: rouges et les rosés).




Plus de 8 bouteilles sur 10 de vins effervescents sont achetées en grande distribution pour

une consommation a domicile.

= La grande distribution au sens large est de loin le 1* circuit de distribution des vins effervescents.”
» 3 consommateurs de vins effervescents sur 4 achétent leurs vins dans les hypermarchés et supermarchés.
» Les supérettes (proxi) semblent recruter des consommateurs.

Consommation a domicile des vins effervescents (dont Champagne) :
répartition des lieux d'achat en volumes en 2022

Autres circuits
(cavistes, vente
directe..)

Clé de lecture : En 2022, 62% des volumes de vins
effervescents (dont Champagne) achetés pour étre
consommés & domicile l'ont été dans les hypermarchés et
les supermarchés.

—> Les hommes de 18-34 ans s"approvisionnent auprés
d’une palette de circuits trés diversifiée.™
» Méme si les hypermarchés et supermarchés restent
leur lieu d‘achat majoritaire, ils sont en moyenne
plus nombreux que les autres consommateurs a
fréquenter les cavistes et les autres circuits de type
supérette, hard discount, salons, foires aux vins...

=> E. Leclerc est le leader de la distribution de vins
effervescents en France.
» E. Leclerc posséde de loin la plus grosse clientéle et
recrute des consommateurs chaque année.

» Les dépenses des Francais y ont augmenté de 20% en

4 ans.

» Lidl est l'autre enseigne & avoir significativement
développé son chiffre d'affaires et sa clientele
en 4 ans.

Consommation a domicile des vins effervescents (dont Champagne) : répartition des
dépenses selon les enseignes de grande distribution généralistes, moyenne 2019-2022

Autres
enseignes *

13%

Aldi

E.Leclerc

Cora
Auchan
Supermarché
Magasins

Auchan

Lidl Intermarché

Hyper U/

Super U Carrefour

Carrefour Market
Magasins

* Casino Hyperfrais, Casino Supermarchés Magasins,
Monoprix, Supermarché Match, Franprix, Netto

Clé de lecture : Sur une moyenne de 4 ans, 21% des dépenses
en vins effervescents, Champagne compris, effectués par

les foyers francgais pour leur consommation & domicile ont
été réalisés chez E.Leclerc.

i <> Pour les fines bulles de Loire, le poids des achats

en grande distribution est encore plus marqué.
» 70% des volumes destinés & étre consommés
& domicile sont achetés dans les hyper et
supermarchés.

* Kantar, Bilan 2022 de la consommation a domicile **Wine Intelligence, , Rapport vins effervescents 2023
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Dans un rayon de vins effervescents stable, le Champagne céde du terrain aux autres

catégories de vins effervescents.

500

+19€ «— Evolution sur 5 ans

450

400

€/ mlinéaire
~nN
3
o

S
S

Clé de lecture : En 2022, les apéritifs anisés ont dégagé prés de 450€ / métre linéaire chaque semaine dans les hypermarchés
et supermarchés, soit 19€ de plus qu’en 2018. En violet sont présentées les catégories dont le CA/m linéaire a baissé en 5 ans.
En gris, ce sont les catégories restées globalement stables et en vert, ce sont celles qui ont progressé.

=> Dans un linéaire des alcools qui s'est allongé de
7 m en 5 ans, le Champagne a laissé de la place aux
autres vins effervescents, qui ont gagné 70 cm et

entre 1 et 2 références supplémentaires (Prosecco et

AOP).

» Le rayon de l'ensemble des vins effervescents
est stable, & 19 m en moyenne.

» Le linéaire des vins effervescents hors Champagne
mesure en moyenne 12 m. Il est 2 fois plus court que
celui des vins blancs et des vins rosés et 4 fois plus
petit que celui des vins rouges.

» A titre de comparaison, le linéaire des bieres et
panachés s'est allongé de 8,50 m. Il mesure prés de
67 m et contient 225 références (+36 en 5 ans).

i <> Les performances du rayon des vins effervescents

hors Champagne sont stables sur 5 ans avec

un CA/m linéaire quasi a l'équilibre.

» En 2022, il a dégagé 115€/m linéaire en moyenne
hebdomadaire. Il est plus performant que les rayons
de vins tranquilles.

» Les vins effervescents hors Champagne générent
10% de CA de moins que les biéres et 4 fois moins que
les leaders de la catégorie, les anisés.

» A contrario, le rayon des champagnes est de loin
le plus valorisant au sein des vins et génére presque
le double de CA que les biéres. Mais il affiche les plus
fortes contre-performances des alcools.

* Circana (ex IRI) **Wine Intelligence, Segmentation des consommateurs francais de vins tranquilles 2022

' Biere spéciale blonde : biére plus valorisée par rapport a la version historique (ex : Heineken, 1664, ...)

@ Biere de spécialité : biere d'abbaye, biére aromatisée, biére «typée» (brune, ambrée) et cave a biéres (ex : Leffe, Desperados, Grimbergen)
) Biere de luxe : biére blonde accessible, historique de marché (ex : Kronenbourg, Meteor, ...)
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La poussée des vins étrangers, et a court terme des AOP, atténue les pertes engendrées
par les champagnes et cuves closes.

Total vins effervescents (dont Champagne) en hypermarchés et supermarchés : évolution des ventes en volume et valeur”

180 1600
75 1320 1338 1371 1403 1421 1443 1426

1319 1400 Clé de lecture :
. * En 2022, 154 millions
1263 1 1.85 1283 1200 de bouteilles
1000 (équivalent 75 cl) de
vins effervescents ont
800 = été vendues dans
les hypermarchés et
0 supermarchés pour
0 une valeur de prés de
157 1,3 milliard d’euros.
154
0
0 0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

> o 9=
S & S

o
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o

Ventes en millions d'euros
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o
o
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Ventes en millions de bouteilles 75 cl
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= En constante croissance jusqu’en 2018, le marché vendus sous promotion avant 2019) et certaines

des vins effervescents a du mal a se relever de la : autres catégories. A titre de comparaison, le taux de

mise en place de la loi Egalim et de la crise sanitaire. ' promotion des vins tranquilles était d'environ 20%.

» Entre 2022 et 2018, le marché a perdu 11% de » Le rayon des vins effervescents génere 1,3 milliard €
ses volumes, soit 20 millions de bouteilles. de chiffre d'affaires pour les enseignes, soit plus que

» Fortement mis en avant, la limite de 25% de taux : les blancs et les rosés et autant que les apéritifs (dont
promotionnel imposé par la loi a fortement impacté anisés). Il représente prés de 10% du chiffre d’affaires
le Champagne (entre 40% et 50% des volumes des alcools pour environ 5% des volumes.

Viins effervescents en hypermarchés et supermarchés : évolution des ventes en volume des principales catégories *
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Millions de bouteilles 75 cl

S

Champagne AOP Cuves closes et méthodes Effervescents étrangers Pétillants et Effervescents sans alcool
traditionnelles hors AOP ardmatisés alcoolisés

Clé de lecture : En 2022, 34 millions de bouteilles (équivalent 75 cl) de Champagne ont été vendues dans les hypermarchés et
supermarchés. En 2012, ce volume était de 48 millions de bouteilles.

* Circana (ex IRI)
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Vins effervescents en hypermarchés et supermarchés : évolution des ventes en valeur des principales catégories

900

Millions deuros
m ow & oo @ o~ @
28 &8 g 3 2 8
s 8 8 8 8

=
15}

IR R R S
Champagne AOP

Clé de lecture : En 2022, les ventes de
Champagne générent 715 millions d’euros

de chiffre d’affaires dans les hypermarchés

et supermarchés. En 2012, elles représentaient
un chiffre d'affaires de prés de 900 millions
d’euros.

-> La gamme des vins effervescents
évolue : en proportion, plus d’AOP

et de vins étrangers et moins de

Champagne et de cuves closes.

» Entre 2012 et 2022, les pertes pour le
Champagne (-29%) et les cuves closes/
méthodes traditionnelles hors AOP
(-28%) sont de l'ordre de 33 millions de
bouteilles.

» Le fort développement des vins
étrangers, dont les volumes ont triplé
sur la période, boostés par le Prosecco,
n'a pas totalement compensé ces
pertes : +17 millions de bouteilles.

» Les AOP vont retrouver voire dépasser
en 2023 leur niveau d'avant crise
sanitaire, grdce & une forte dynamique
& court terme. Elles constituent la 2¢
catégorie de vins effervescents la plus
vendue et pourraient dépasser en
volume les cuves closes a court terme
(sous 2-3 ans).

= Le marché des vins effervescents sans
alcool n'a pas subit la crise sanitaire et
se développe année aprés année.
» Volumes et valeurs ont progressé de
50% entre 2012 et 2022.
» Il reste une niche avec 4% des volumes
en 2022 et 1% de la valeur.

* Circana (ex IRI)
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Cuves closes et méthodes Effervescents étrangers Pétillants et Effervescents sans alcool

ardmatisés alcoolisés

@ Les types de vins effervescents
/

Vins effervescents (dont Champagne) vendus dans les hypermarchés et

13% supermarchés en 2022 et évolutions sur 5 ans (volumes)

1 N T AT 't T
13% 1% 6% 59 5%
Brut Demi-sec Rosé Doux Extra-dry Autres

=> Un seul type de vins effervescents se développe sur 5 ans :
les extra-dry.
BRUT

o\o—o\oN . 60% 73%
N & S

Les bruts dominent
le marché : 60%

Les autres types de vins
effervescents sont impactés
quasi 100% en volume par le recul des des volumes et
des ventes de ventes de Champagne et 73% de la valeur
ce type. des cuves closes. en 2022.

Le Prosecco
représente

= Sur les rosés, le marché le plus valorisant, les vins étrangers
suivent une tendance favorable, ce qui n'est pas le cas pour
les AOP. ) &

S 2o
< i %* &
> st g \\* &

Le Crémant d’Alsace et le
Prosecco se sont engouffrés
dans la breche et de maniére
moins marquée, le Crémant
de Loire.

Qost /Ty gt

Le prix moyen d’une bouteille
d’un vin effervescent rosé en AOP
est supérieur de 7% a celle d'un
brut AOP et de 12% & celle d'un
demi-sec AOP.

LA CONSOMMATION DES VINS EFFERVESCENTS EN FRANCE - DECEMBRE 2023




Au sein des AOP, la dynamique est clairement portée par les crémants au détriment
des autres AOP.

Vins effervescents AOP et étrangers en hypermarchés et supermarchés : évolution des ventes en volume

Clé de lecture :

2%
En 2022, 26 millions de

0 bouteilles (équivalent
75 cl) de crémants

1 ont été vendues dans
les hypermarchés et

10 supermarchés. En 2012,
ce volume était de 23

I millions de bouteilles.
0
‘»\‘9 'D 'ﬂ
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Total cremant Total AOP hors cremant Effervescents étrangers

Millions de bouteilles 75 cl

o

=> Le marché des crémants est désormais 2 fois plus
important que celui des AOP non crémants et
équivalent a celui des vins étrangers.

» Les volumes des crémants ont progressé de 16% entre
2012 et 2022 alors que les autres AOP ont perdu 27%
de leurs ventes. Ils représentent 17% du marché des
vins effervescents en 2022.

» En valeur, la croissance est plus forte : +34% (vs -18%
pour les autres AOP).

» Le linéaire des crémants s’est agrandide 1,2 m
dans les hypermarchés en 5 ans (+1 m pour les vins
étrangers et -0,4 m pour les autres AOP) et de 0,5m
dans les supermarchés (vs +0,8 m et -0,2 m).

* Circana (ex IRI)

LA CONSOMMATION DES VINS EFFERVESCENTS EN FRANCE - DECEMBRE 2023




16

Bi%& Part de marché volume au sein des AOP de vins effervescents francais

Millions de bouteilles 75 ¢l
o

0
2012 2022 2012

2022 2012 2022 2012 2022 2012 2022 2012 2022 2012 2022 2012 2022 2012 2022 202 2022 2012 2022 2012 2022 2012 2022
Crémant Crémant Crémant Crémant Autres Saumur Clairette Vouvray ~ Autres AOP Prosecco Cava Effervescents Fines bulles
dAlsace  deBourgogne  deLoire  deBordeaux  crémants de Die étrangers de Loire'

(1) Fines bulles de Loire = Anjou, Crémant de Loire, Montlouis-sur-Loire, Saumur, Touraine, Vouvray

Clé de lecture : En 2012, le Crémant d’Alsace s’est vendu & hauteur de 12 millions de bouteilles dans les hypermarchés
et supermarchés. Sa part de marché était de 29% des AOP de vins effervescents hors Champagne en volume. En 2022, sa part
de marché est de 36% avec pres de 15 millions de bouteilles vendues.

= Le Crémant d’Alsace se positionne en véritable : =» Composées de 6 AOP, les fines bulles de Loire

leader et locomotive pour le marché des crémants
en grande distribution.
» Il contribue le plus au développement en volume
et en valeur du marché.
» Il permet & l"Alsace de prendre la place de n°l &
la Loire.

* Circana (ex IRI)

ont l'avantage d’'occuper une plus grande place

en linéaire que les autres vignobles.

» Mais la croissance en volume n’a pas suivi pour
le vignoble. L'augmentation des ventes de Crémant
de Loire n'a pas compensé la baisse des volumes
de Saumur, et plus encore de Youvray et Touraine.
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Sur ces 10 derniéres années, 'augmentation du prix moyen des vins effervescents est
2 fois moins importante que l'inflation.

Vins effervescents en hypermarchés et supermarchés : évolution des prix moyens de vente "

25€

20,9¢€

< 15€ Clé de lecture :
L‘E En 2022, le prix moyen
2 du Champagne est de
“ 10€ 20,90€ la bouteille 75 cl
— 8,3€ dans les hypermarchés et
g,gg supermarchés. Son prix
= était de 18,70€ en 2012.
5¢ 4,3€
——e ‘% 3,2€
- 31€
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
— Vins effervescents dont Champagne = Champagne — Crémant
= AOP hors Crémant = Cuves closes & méthodes traditionnelles hors AOP Effervescents étrangers
== Pétillants & ardmatisés alcoolisés == Effervescents sans alcool

- Contrairement aux vins tranquilles, les prix des vins : - Les AOP sont en moyenne 3,5 fois moins chéres que

effervescents évoluent relativement peu. le Champagne.

» Le marché dans son ensemble s’est valorisé de :  »Surla derniére décennie, cet écart de prix (-70%) est
7% (+0,50€ / bouteille) entre 2012 et 2022 quand stable.
linflation est de 14% sur la période™. : » A lopposé, les AOP sont en moyenne 2 fois plus

» Les prix moyens des AOP et du Champagne ont chéres que les cuves closes.

progressé au méme rythme que Uinflation (resp.
+16% et +12%). L'augmentation des prix des cuves
closes et méthodes traditionnelles hors AOP est plus
nette (+24%).

» C'est principalement le Prosecco qui a limité
la valorisation du marché avec un prix relativement
élevé d son arrivée en France, qui a diminué de 15%
par la suite (-1,10€ la bouteille).

» La valorisation moyenne des vins tranquilles sur
cette méme période est de +31% (+1,20€ /bouteille) :
+31% pour les blancs, +41% pour les rosés et +43%
pour les rouges.

*Circana (ex IRI)  ** france-inflation.com/calculateur_inflation.php
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En volume, seule la gamme des vins premiums se développe (+19% en 5 ans), boostée

par le Prosecco et les crémants.

Total vins effervescents dans les hypermarchés et supermarchés : évolution des ventes en volume
selon les tranches de prix (€/75cl)*
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1o prix (inf. 2,50 €) Entrée de gamme Standard Premium (7-14,99 €) Super premium
(2,50-3,49 €) (3,50-6,99 €) a prestige (sup 15 €)

M Fines bulles de Loire M Crémant hors Crémant de Loire ™ AOP hors crémants et fines bulles de Loire

Prosecco M Champagne ' Autres vins effervescents

Total vins effervescents dans les hypermarchés et supermarchés : évolution des ventes en valeur
selon les tranches de prix (/75 ¢l)”
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Entrée de gamme Standard Premium (7-14,99 €)

(2,50-3,49 €) (3,50-6,99 €)
M Fines bulles de Loire ™ Crémant hors Crémant de Loire M AOP hors crémants et fines bulles de Loire

Prosecco M Champagne ' Autres vins effervescents

=> Deux segments constituent la moitié du marché:les
vins standards (3,50€-6,99€ la bouteille) en volume et
les vins haut de gamme (>15€ la bouteille) en valeur.

les prix élevés.

Clé de lecture :

En 2022, les ventes de vins
effervescents dans les
hypermarchés et supermarchés
ont représenté un volume d’environ
70 millions de bouteilles dans

la gamme standard : 10 millions
pour les fines bulles de Loire,

17 millions pour les crémants
francais hors Crémant de Loire,
6 millions pour les AOP hors
crémants et fines bulles de Loire,
11 millions pour le Prosecco et
27 millions pour le reste.
Indication :

Dans ce graphique, fines bulles
de Loire = Crémant de Loire +
Saumur + Touraine + Vouvray.
Le marché total par tranche de
prix n'était pas suivi avant 2018.

Clé de lecture :

En 2022, les ventes de vins
effervescents dans les
hypermarchés et supermarché
sont généré un chiffre d'affaire
d'un peu plus de 600 millions
d’euros dans les gammes super
premium & prestige. Ces gammes
sont occupées a 100% par du
Champagne.

Indication :

Dans ce graphique, fines bulles de
Loire = Crémant de Loire + Saumur
+ Touraine + Vouvray.

Le marché total par tranche de
prix n‘était pas suivi avant 2018.

premium et + : son offre est plus étoffée dans

S>A Uimage des vins tranquilles, les 1* prix diminuent

=> Le Prosecco est proportionnellement plus présent

que les fines bulles de Loire dans le segment croissance.

* Circana (ex IRI)

fortement et la gamme des vins premiums est en
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ZOOM ) Les fines bulles de Loire

SUR

- Les fines bulles de Loire sont omniprésentes dans la gamme standard (3,50€ a 6,99€).

. 30% .24%
90% 86% PROSECCO o——R_O
é 1 2015

2022
90% des volumes et Dans ce segment, l'ensemble Les fines bulles de Loire y occupent une place importante :
86% de la valeur y . des AOP francaises cédent i 24% des volumes et de la valeur (AOP + Prosecco), mais leurs parts
sont réalisés en 2022. : du terrain au Prosecco. i de marché diminuent au fil des ans (environ 30% avant 2015).

- Le segment premium (7€ a 14,99€) est source de croissance pour les fines bulles de Loire.

15% 10%
10% 14% A3 g ’
g (@8 = T

2022

10% des volumes et 14% de la valeur Les ventes ont triplé Elles ne pesent que 10% du segment
y sont réalisés en 2022. . enlOans. i en 2022 (vs >15% avant 2019).

PROSECCO > LO%IRE Le prosecco y est toujours numéro 1 et le poids de ses volumes en premium et+

est supérieur au poids des effervescents ligériens dans ces segments premium et +

- Les fines bulles de Loire sont peu présentes en rosé. FINES AOP, FINES BULLES
peup BULLESPE ROSE DE LOIRE
: : ROSE
ROSES g g 6,96€
= 7% : : 6,25€
@) s :
@1@ : :
4 des 6 fines bulles de Loire peuvent étre Les fines bulles de Loire Alors que les fines bulles de Loire sont
vinifiées en rosé. Pourtant, leurs ventesen  : rosés détiennent une i vendues en moyenne 7% moins cher
grande distribution en représentent que i part de marché de 19% i queles AOP en 2023 (6,07€ les 75 cl vs
7% de l'ensemble de leurs volume en 2023}  des vins effervescents i 6,53€ pour les AOP), l'écart de prix sur
(un peu moins de 900 000 bouteilles sur : AOP rosés (vs 30% tous ¢ les rosés est de -10% (6,25€ vs 6,96€
un total de 13,5 millions). i types confondus). i pour les AOP)

=> Les fines bulles de Loire sont a contrario dominantes dans le segment des vins demi-secs AOP.

DEMI-SECS . DEMISECSAOP DEMISEC ' DELOIRE -
: : DEMI-SEC
6,21€
5,78€
FINES
BULLES

: DE LOIRE :
19% des volumes vendus en i Leurpartde marché ausein : Les fines bulles de Loire demi-sec sont vendues
grande distribution sont i des AOP est de 59%. i en moyenne 7% de moins que la moyenne
des demi-secs en 2023. : i des AOP demi-sec (5,78€ les 75 cl vs 6,21€).
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Z00OM SUR LES SEGMENTS PORTEURS

Evolution des volumes
vendus sur 5 ans
(2022 vs 2018)

N 2%

Parts de marché volume en 2022

i => Recul des AOP (-8%) et (Cyrﬂ:;crg
MARCHE plus particuliérement du
TOTAL Crémant de Bourgogne Autres vins
DES VINS (-24%) et des vins
EFFERVESCENTS :

&b 45%

frangais non AOP (-15%)
=) Forte croissance du
Prosecco (+8%)

~ EN GRANDE DISTRIBUTION ° BOUTEILLES 75 CL.UNIQUEMENT)

Segme nt Prosecco
0,
STANDARD & 29% Autres AOP
Crémant
EEs 0P de Limoux 1%
les 75 cl) Crémant
FINES de Bordeaux 2% Clairette
de Die
I:B)lE"I-.:)EIiE => Seul Saumur se
o développe (+3%) Crémant de
& 90% Crémant Bourgogne
de Loire
& 86%
MARCHE /1 +19%
TOTAL
DES VINS :
EFFERVESCENTS | = Croissance forte des Clairette
: AOP (+44%) et du deDie1%  Crémant
Prosecco (x3) de Bordeaux
o,
& 13% =» Recul du Champagne 1% Autres
(-21%) AOP  Autres
§ 16% ’ vins
Crémant
..................................................... de Loire
Segmen g
PREMIUM N -6%
Champagne
(7€ - 14 99€ => Quasi disparition du )
' Touraine qui était en Crémant de
les 75 cl) FINES 2018 'AOP de Loire N°I Bourgogne
BULLES . dans ce segment
DE LOIRE = Croissance significative
de Saumur (+13%),
& 10% Crémant de Loire (+24%)
et surtout Vouvray Crémant
é 14% (+48%) d'Alsace

=> Vouvray = 3¢ AOP
francaise dans ce
segment

Prosecco

& = poids du segment dans le marché considéré en volume g = poids du segment dans le marché considéré en valeur

* Circana (ex IRI)
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6. L’offre de vins effervescents

chez les cavistes

Hors Champagne, l'offre de vins effervescents est restreinte : 8 références en moyenne.

Nombre moyen de références par établissement

Bieres
51réf

Vins rouges
195 réf.

Spiritueux
163 réf.

Autres vins
(vins doux naturels,
fortifiés, étrangers,

sans alcool..)

Vins rosés
16 réf.

8rét Vins blancs Vins blancs secs
Vins effervescents 98 réf.
50 réf moelleux
ret 7réf

Clé de lecture : En 2022, 33% de l'offre moyenne des cavistes
sont des vins rouges. Leur gamme de vins rouges propose
195 références.

- Les vins effervescents hors Champagne constituent
1% a 2% de lU'offre totale des cavistes en alcool.
» En moyenne, un caviste propose un peu plus
de 50 références de vins effervescents : 42 en
Champagne et 8 hors Champagne.
» Les cavistes chainés favorisent en moyenne
plus les vins effervescents hors Champagne que
les cavistes indépendants.
» Les bouteilles 75 cl constituent 97% de l'offre et
les magnums 2%.

= Aprés les vins, ce sont les spiritueux qui ont
la faveur des cavistes.
» Les biéres ne constituent que 9% de leur offre
d'alcools. Avec cet unique relevé de l'offre en 2022,
il ne nous est pas possible de savoir si cette offre
progresse.

=> 1 caviste sur 5 ne dispose pas de vin effervescent
hors Champagne dans son offre.
» 100% des cavistes proposent de vins rouges ou blancs
(et 96% pour les rosés).

- Les blancs représentent 80% de l'offre de vins

effervescents hors Champagne.

» 17% sont des rosés (ce poids des rosés est le méme
que dans l'assortiment des vins effervescents
en grande distribution). Ils sont sous référencés sur
le pourtour méditerranéen, L& ou les rosés tranquilles
sont sur-représentés. A l'opposé, l'offre en rosés est
la plus développée en Bourgogne, en Midi-Pyrénées
et dans le bassin ligérien.

» 3% sont des rouges.

* Symétris - Relevé d'offre octobre 2021-avril 2022 (327 cavistes pour un total de 107 737 références toutes couleurs / Le Champagne n'a pas été relevé)
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Hors Champagne, les fines bulles de Loire constituent l'offre la plus large en AOP grice

a la diversité de leurs vins.

VSIG [ 24%
Fines bulles de Loire (AOP) NN 22%

Prosecco [N 11%
Bourgogne (AOP) |1 9%
Alsace (AOP) | 7%
Autres effervescents étrangers [N 7%
Moscato dAsti [ 4%
Languedoc (A0P) I 3%
AOP autres régions francaises [l 3%
Rhone (AOP) [ 2%
Jura (RoP) [ 2%

Bordeaux (A0P) [l 2%

=> 1 référence sur 4 est un vin étranger.
» Ce poids est de loin le plus fort dans l'univers
des vins, tout comme celui des vins sans indication

géographique.
» L'offre étrangére est composée quasi intégralement

de vins italiens (Prosecco en I¢' lieu).
» Méme si les AOP sont dominantes dans l'offre
(1 référence sur 2), leur poids est bien plus faible

comparé aux vins tranquilles.

=> 1 référence sur 4 est un vin francais sans indication
géographique.
» L'offre des VSIG est la plus large et devance l'offre
des fines bulles de Loire.

Clé de lecture : En 2022, 24% des bouteilles 75 cl de vins
effervescents hors Champagne présentes chez les cavistes
sont des vins francais sans indication géographique.
Indication : VSIG = Vin Sans Indication Géographique.

* Symétris - Relevé d'offre octobre 2021-avril 2022 (327 cavistes pour un total de 107 737 références toutes couleurs / Le Champagne n'a pas été relevé)
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Vins effervescents hors Champagne (bouteilles 75 cl) chez les cavistes : positionnement du top 20 des produits en 2022

25¢€
Cremant du Jura
Montloms sur -Loire
20¢ Bugey ./ Crémant
effervescent dAlsace
Moscato d’Asti 14€
= \. Crémant de Limoux 13€
w 15€
@ Blanguette.....CaVa e e
= deLimoux~_. T3€ o Bugey Cerdoni3€ . @ T g
= 13€
2 Saumur
x 106 Lambrusco ” 10 Crémant
o g —9 Crémant  Vouvray 4o Bouraoane
/ Clairette de Die e Loire 12€ é’ g
) 10€ 1€ Prosecco
5¢ Crémant 10€
de Bordeaux Touraine
9¢ 9¢
0€
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Taux de présence chez les cavistes

@ Vignobles de Loire @ ltalie Alsace @ Bourgogne @ Jura Languedoc @ Vallée du Rhone @ Bordeaux @ Espagne

Clé de lecture : En 2022, les VSIC effervescents francais sont référencés chez 54% des cavistes relevés, & un prix médian de 14€.
Le prix médian des vins effervescents hors Champagne est de 12,50€ en bouteille 75 cl et le prix moyen est calculé & 13,50€.
Indication : La taille des bulles est proportionnelle au nombre de références relevées.

Indication : VSIG = Vin Sans Indication Géographique.

=> Les fines bulles de Loire constituent la 2¢ offre P A Uéchelle nationale, la moitié des cavistes propose
de vins effervescents hors Champagne avec 5 vins i au moins une référence de fines bulles de Loire.
présents dans le top 20 des vins les plus référencés. i  » Les 2/3 des références ont été relevées en lle-de-
» Crémant de Loire et Vouvray accompagnent le France et dans leur bassin de production.

Crémant de Bourgogne et le Crémant d’Alsace parmi
les AOP référencées chez au moins 1 caviste sur 4.

»A l'exception de Montlouis, les fines bulles de Loire
sont proposées a un prix inférieur & la médiane du
marché.

» L’offre en fines bulles de Loire est la plus développée
chez les cavistes chainés (un tiers de leur offre).

Leur prix médian (11,50€) y est inférieur & celui
pratiqué chez les cavistes indépendants (14,50€).

* Symétris - Relevé d'offre octobre 2021-avril 2022 (327 cavistes pour un total de 107 737 références toutes couleurs / Le Champagne n'a pas été relevé)
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Hors Champagne, les fines bulles de Loire disposent de l'offre la plus large dans
le segment premium (7€ - 14,99€ la bouteille), le plus concurrentiel.

e 4% . 65% 2% . 3% 1%

Clé de lecture :
En 2022, l'offre
premium (7€ -

- Autres 14,99€ la bouteille)
I Moscato dAsti de vins effervescents
B Saumur hors Champagne
1 Montlouis-sur-Loire chez les cavistes est
B Vouvray constituée a 18% de
M Crémant de Loire ;/SJG "
W Crémant dAlsace ndication :
[0 Crémant de VaIG = Vl:n .
Bourgogne Sans Indication
M Prosecco Géographique
& : W VSi6
5 5 5 i
Entrée degamme :  Standard :  Premium  : Super Premium : Ultra Premium :  Prestige
(250€/349€) : (350€/699€) : (7€/1499€) : (15€/2499€) @ (25€/3999€) : (>40€)
=> Dans le segment des vins premium, le plus i = Les VSIG détiennent le leadership de U'offre dans

concurrentiel, les fines bulles de Loire représentent :  toutes les tranches de prix, ce qui est spécifique a

un quart de Uoffre. i cecircuit de vente.

» Les 3/4 de l'offre ligérienne se trouvent dans

ce segment. i <> Les offres de vins ultra premium et prestige
: n’existent quasiment pas pour les vins effervescents
=> Dans le segment des vins super premium, hors Champagne.

les fines bulles de Loire constituent la 2¢ offre
apres les VSIG frangais.

* Symétris - Relevé d'offre octobre 2021-avril 2022 (327 cavistes pour un total de 107 737 références toutes couleurs / Le Champagne n'a pas été relevé)
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7. L’offre des fines bulles de Loire

dans les domaines ligériens

L'offre de VSIG est plus importante pour les vins effervescents que pour les vins
tranquilles, y compris dans les départements producteurs de fines bulles de Loire

en AOP.

- Les domaines commercialisent leurs vins
effervescents essentiellement en bouteilles 75 cl
(92% de l'offre).

» Des magnums sont parfois relevés (7% de l'offre vs
6% en restauration et 2% chez les cavistes).

» Les vins effervescents constituent 14% de l'offre de
vins vendus au domaine (et 16% des volumes produits
en Val de Loire”).

=> Les VSIG effervescents constituent 1/3 de Uoffre

(vs 10% pour les vins tranquilles).

» On les retrouve naturellement dans le vignoble
nantais ot la production de vins effervescents AOP
n'est pas possible.

» Dans une moindre mesure, les VSIG sont également
présents dans les caves en Indre-et-Loire, plutét
en rosés.

» A noter la présence principalement en Maine-et-
Loire de VSIG effervescents rouges.

=> Les domaines et maisons de négoce valorisent
davantage les vins blancs effervescents que

les rouges et rosés effervescents.

» Les rosés représentent 30% de l'offre, soit un poids
significativement supérieur aux autres circuits
(17% chez les cavistes et en grande distribution).

» Les rosés sont vendus au domaine en moyenne
0,60€ moins cher que les blancs. En GD, les rosés
sont vendus & un prix plus élevé que les blancs.

=> 1 bouteille sur 5 est millésimée pour les blancs
(5% pour les rosés).
» Leur prix médian est de 11,35€, soit 35% de plus que
l'ensemble des blancs. Pour les rosés, le prix médian
des cuvées millésimées est de 9€.

Vins effervescents au domaine : répartition des couleurs et du prix médian
des bouteilles 75 ¢l en 2023

Rouge
8,05€

%

Rosé
7,80€

67%

Blanc
8,40€

Clé de lecture : En 2023, 67% des vins effervescents vendus

au domaine sont blancs. Le prix médian des bouteilles 75 cl
est de 8,40€.

* InterLoire d'aprés Symétris - Relevé d'offre 1" semestre 2023 (489 grilles tarifaires pour un total de 10 500 références toutes couleurs) - 1336 références bouteilles

75 cl de vins effervescents
** InterLoire d'aprés douanes (moyenne 2018-2022)
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Clé de lecture : En 2023, 75% des vins

Vins effervescents au domaine : répartition des couleurs et du prix médian des bouteilles 75 cl en 2023 effervescents vendus au domaine sont

Brut ou sans précision 8,20€ bruts ou ne portent pas cI’e précision
: sur leur type. Leur prix médian en
Demi sec 7.05€ bouteille 75 cl est de 8,20€.
Pétillant/méthode ancestrale 8.50€ Indications :

Brut nature : Lors de l'étape du dosage,

on ne lui a ajouté aucun sucre, et de ce

Extrabrut 1 10,50€ Prix médi fait, il en contient moins de 3 grammes
rix mecian / litre. Le sucre présent est un sucre

Brut nature 11,50€

Sec [1750€ 810€ contenu naturellement dans le raisin.
Pétillant naturel 1 12,25€ Extra brut : contient entre O et
6 grammes de sucre / litre. —
Extradry  Ns Brut : Apres dosage, il compte moins de
0% 0% 20%  30%  40%  50%  60%  70%  80% 12 grammes de sucre / litre.
Part doffre Extra dry : compte entre 12 et

17 grammes de sucre / litre.

Sec: Apres dosage, il compte entre
17 et 32 grammes de sucre / litre.
Demi-sec : Lors du dosage, on lui a

-> 3 bouteilles sur 4 contiennent un vin effervescent brut.
=> La gamme des vins effervescents est relativement étroite.
» En terme de prix, les vins demi-secs ouvrent la gamme et les « pet nat »
se positionnent en haut de gamme, avec un prix médian supérieur de 4€ ajouté une certaine quantité de liqueur
la bouteille a 'ensemble des vins effervescents. qui fait qu'il contient entre 32 et 50
» Avec un 2™ relevé de l'offre en 2025, il sera intéressant de suivre ['évolution  grammes de sucre pour un litre de vin.
des prix et des types de vins en développement.
» Les extra dry sont quasi absents (alors qu'il s‘agit d'un segment en forte
en croissance en grande distribution, porté par le Prosecco)

1référence sur 4 de vins effervescents dispose d'une certification environnementale
ou du logo AB.

Vins effervescents au domaine : offre selon la présence ou non d‘un logo ~> La présence d’une certification environnementale
environnemental ou bio et prix médian des bouteilles 75 ¢l en 2023 ou du logo AB est moins affirmée pour les vins
effervescents que pour les vins tranquilles.
AB 12€ Avec certification » Pour le Crémant de Loire, ces distinctions concernent
environnementaux ! ref ererzce sur 3. . .
(HVE/Terra Vitis/ » Moins d’une bouteille sur 10 est en bio.
Agri Confiance) L .
Prix mais pas AB => Les 3/4 des références de vins effervescents AB sont
médian 750€ sur du Crémant de Loire et des VSIG.
Aucune 8,10€ '
cerltlfgaltlgp 73% -> L'écart de prix entre les vins effervescents issus
ou aag 0 de U'agriculture biologique et les autres est d'environ
50%, soit 4,10€ de plus a la bouteille.
» Comme pour les vins tranquilles, les vins effervescents
Clé de lecture : En 2023, 9% des vins effervescents vendus avec un certification environnementale de type HVE,
au domaine sont des vins issus de l'agriculture biologique. Terra Vitis ou Agri Confiance sont en moyenne moins
Le prix médian des bouteilles 75 cl des vins AB est de 12€. valorisés que les autres vins.

Vins effervescents au domaine : poids des certifications environnementales et du label dans l'offre en 2023
Clé de lecture :

Vsig 73% En 2023, 11%

Crémant de Loire 69% de l'offre de VSIG

effervescents
Vouvray 79% comporte le label
Touraine 72% bio, 16% une
Saumur 79% cert'ification

environnementale

Montlouis-sur-Loire 70% et 73% aucune
Anjou 0% 29% 71% certification.

Indication : VSIG =
0% 10% 20% 30% 0%  50% 60%  70% 80% 90%  100% Vin Sans Indication

Géographique.

I AB M Avec certification environnementale (HVE, Terra Vitis, AgriConfiance ) mais pas AB Aucune certification ou label bio

*InterLoire d'aprés Symétris - Relevé d'offre 1" semestre 2023 (489 grilles tarifaires pour un total de 10 500 références toutes couleurs) - 1336 références bouteilles 75 cl
de vins effervescents
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2/3 des bouteilles 75 cl de vins effervescents sont proposées a la vente entre 7€ et 15€
(segment premium).

= Au sein des vins de Loire, c'est clairement pour
les vins effervescents que le segment premium est
le plus prégnant.
» Pour le rouges et les blancs, l'offre premium
représente la moitié de 'offre.
» Ony trouve majoritairement du Crémant de Loire et
des VSIC.

- Le segment standard représente environ 1/4
de Uoffre, comme pour les blancs et les rouges.
» Cette offre est majoritairement constituée de VSIG et
de Touraine.

- Comme pour les rosés tranquilles, Uoffre de vins

haut de gamme est trés peu développée.

» On y trouve majoritairement du Crémant de Loire
et des VSIG.

» 60% de cette offre est millésimée (vs 15% pour l'offre
premium).

» 30% de cette offre est en bio (vs 10% pour l'offre
premium).

» En vins tranquilles, pour les rouges et les blancs,
le segment « super premium & prestige » représente
respectivement 22% et 28%, alors qu'il ne représente
que 8% des volumes pour les vins effervescents.
La gamme des fines bulles de Loire est étroite au
domaine au regard de l'ensemble des effervescents
hors champagne dans les autres circuits.

Vins effervescents (bouteilles 75 cl) au domaine : offre selon les segments
de prixen 2023°

66%

B Anjou
Saumur
M Touraine
26%
Vouvray
| VSIG

M Crémant de Loire

8%
—

Super Premium
a Prestige (>15€)

Premium
(70 €/14,99¢€)

Standard
(35 €/699¢)

Clé de lecture : En 2023, 26% des vins effervescents vendus en

bouteilles 75 cl au domaine sont proposés & un prix compris
entre 3,50€ et 6,99€ la bouteille.

Indication : VSIC = Vin Sans Indication Géographique.

Vins effervescents de Loire (bouteilles 75 cl) au domaine : segmentation de I'offre par produits en 2023

Montlouis-sur-Loire NN 11,50€

58% 34%

Crémant de Loire NN 8.80€

83% 10%

;']iég‘édia" : Vouvray NN 8.30€ 20% il -
vsiG N 7,80€ 34% 59% 7%
Saumur [N 7,55€ 37% 62% 1%
Touraine (NN 6,90€ 56% 44% A
Anjou [N 6.80€ 61% 39% 0%
0% 0% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Standard (3,50-6,99€) M Premium (7-14,99€) M Super Premium a Prestige (>15€)

Clés de lecture : En 2023, le prix moyen des bouteilles de
Montlouis vendues au domaine est de 11,50€. Il y autant

de bouteilles proposées & un prix inférieur & 11,50€ qu'a plus.

En 2023, 58% de l'offre de bouteilles 75 cl de Montlouis est
dans le segment premium (7€ & 14,99€).
Indication : VSIC = Vin Sans Indication Géographique.

SA 'exception de Touraine et Anjou, les vins
effervescents, AOP comme VSIG, se positionnent
plutét comme des vins premium (>7€).

» A noter qu’un tiers de l'offre de Montlouis relevée
appartient au haut de gamme.

*InterLoire d'aprés Symétris - Relevé d'offre 1" semestre 2023 (489 grilles tarifaires pour un total de 10 500 références toutes couleurs) - 1336 références bouteilles 75 cl

de vins effervescents
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L’offre de vins effervescents
au restaurant

L'offre s'étoffe une fois de plus via les Prosecco, crémants et VSIG au détriment
des champagnes.

= Champagnes inclus, Uoffre de vins effervescents

Total alcools au restaurant : répartition de I'offre en 2022
f au restaurant demeure relativement restreinte : en

Bieres moyenne, un restaurant propose entre 6 et 7 références.
Vins » De maniére atypique, les restaurants champenois
9% rouges disposent d'environ 25 références de vins effervescents,

des champagnes.

» Les hétels-restaurants référencent le plus de vins
effervescents, autour de 9. A l'opposé, les restaurants
chainés n‘en ont que 3 & 4 & leur carte.

» Environ 1 restaurant sur 10 ne présente pas de vin

10% Vins effervescent sur sa carte.
rosés

Spiritueux

Autres vins

Apéritifs a base de vin
(kirs, spritz,...) 2%

Vins effervescents
Vins blancs meelleux 2%  Vins blancs secs

- L'offre de vins effervescents a progressé entre 2019 et

19% 2022.

» Les restaurateurs ont moins référencé de champagnes,
mais plus de Prosecco, de VSIC et de crémants.

» L'offre s’est étoffée dans les restaurants chainés
et les hétels restaurants.

» Elle s’est développée dans le bassin de production des
vins de Loire, dans ['Est, en lle-de-France et dans tout le
Sud de la France.

Clé de lecture : En 2022, 27% des références de boissons
alcoolisées relevées sur les cartes des restaurants sont
des vins rouges.

-> La bouteille 75 cl est le
contenant dominant pour
les vins effervescents.

Viins effervescents au restaurant : répartition de ['offre et prix médian selon le contenant en 2022

i Pichets  Autres
» Entre 2019 et 2022, elle a perdu Plgl;gts coﬁ?et:lzsnts 12¢  contenants
du terrain. A linverse, Uoffre 1% 1% 1%
en magnums et au verre s'est
développée.
» Hors Champagne, l'offre est Verre Verre
presque équivalente entre 9€ 6€
les bouteilles 75 cl et les verres. o Total vins Vins
25% effervescents 43% effervescents
. . (dont hors
=> Contrairement aux vins Champagne) Champagne

tranquilles, le prix de Uoffre

a peu varié en 3 ans.

» Le prix médian des verres
de vins effervescents, en
Champagne ou pas, est le
méme en 2022 qu’en 2019.

» L'augmentation du prix
des bouteilles est modérée :
+8% hors Champagne,
soit +2,50€ par bouteille
et +3% pour le Champagne
(+2€ par bouteille).

Bouteilles 75 cl

Bouteilles 75 cl 32¢

75€

Clé de lecture : En 2022, 67% des références de vins effervescents relevées sur

les cartes des restaurants sont des bouteilles 75 cl. Leur prix médian est de 75€.

Si on exclue le Champagne, les bouteilles 75 cl représentent 55% de ['offre des vins
effervescents hors Champagne pour un prix médian de 32€.

*Symétris - Relevé d'offre mars-juin 2022 (1 203 restaurants hors pizzeria, cuisine du monde, restauration rapide et étoilés pour un total de 76 871 références
toutes couleurs)
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zg&“ Les apéritifs a base de vins effervescents

- En plus de U'offre standard de vins effervescents majoritairement présente sur les cartes, les restaurateurs
proposent des cocktails sous forme de Kir, Kir royal et spritz, au verre.

LR - .
¥1 1 b . 8s0€  850€
ey )

Spritz Kir Royal
o

* q * q i Les restaurateurs ne mentionnent que trés rarement  : Le prix médian d’un verre de Spritz est

. la composition des Kirs. Dans 92% des références i de 8,50€ et celui du Kir royal de 8,90€,
8restaurants : de Kir relevées, aucune information concernant i proche de celui des vins effervescents.
sur10 en i le vin n'est mentionnée sur la carte. Pour le Kir royal, i Les Kirs affichent le prix médian le plus faible
offrent. ¢ Champagne est précisé dans 23% des cas et pour {0 4,50€, un prix qui se rapproche de celui

i les Spritz, Prosecco est mentionné dans 40% des cas. i des vins tranquilles (5,50€).

Les champagnes dominent l'offre de vins effervescents, laissant peu de place
aux autres origines.

- Hors Fhampagne, les fine§ buue‘{ de Loire Total vins effervescents dont Champagne (bouteilles 75 cl) au restaurant :
constituent la 2° offre aprés les vins part d'offre en 2022 des principales origines
étrangers et la 1" offre en AOP.
» Leur offre s’est étoffée entre 2019 et AOP Champagne 86% N\
2022, tout comme celle des autres T s ———
vignobles. Vins étrangers 2,::73% /)

» 10% des restaurants en proposent, dont
la majeure partie dans le bassin de
production et en lle-de-France. 7%

» 60% de l'offre est constituée de V6 gz

2,7%

Fines bulles de Loire (AOP) B 23%

H O,
bouteilles 75 cl et 40% de verre. AoP Alsace | 18%
N 1.6%
> Les restaurateurs mettent davantage 0P Bourgogre | 3% 1
en avant les vins effervescentsde | .. T USRNSSR
leur région. AOP | pg
» Les fines bulles de Loire représentent 03% """"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""
1/4 de l'offre de vins effervescents sur AOP Savole | 0200 \J

leur territoire aprés le Champagne.
Dans le grand Est, le Crémant
d’Alsace est dominant pour les A,OP AOP autres régions francaises 0.3% 7| 2022 2019
et en Bourgogne-Franche-Comté, on 0%
va plutét retrouver du Crémant de
Bourgogne et du Crémant du Jura. Cette
régionalisation ne s‘observe pas pour
les vins effervescents du Languedoc et
de Die.

» Cette offre régionale s’est développée en
3 ans, contrairement aux vins tranquilles.

03%
AOP Languedoc ¢ yy

Clé de lecture : En 2022, 86% des bouteilles 75 cl de vins effervescents
relevées sur les cartes sont des champagnes. En 2019, cette part était de
90%.

Indication : VSIG = Vins Sans Indication Géographique

*Symétris - Relevé d'offre mars-juin 2022 (1203 restaurants hors pizzeria, cuisine du monde, restauration rapide et étoilés pour un total de 76 871 références
toutes couleurs)
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40€

35€

Crémant de Bourgogne 32€

Vouvray 32€ \

d'’Alsace 35€
Prix moyen

30€

25¢€

Prosecco 30€

20€

Crémant de' Loire 28€

Prix médian (€/75 cl)

15€

10€

5¢€

0€

0%

2% 4%

Taux de présence sur les cartes des restaurants

6% 8% 10% 12%

Clé de lecture : En 2022, le Crémant de Loire est référencé dans 3% des restaurants relevés, & un prix médian de 28€ la bouteille.
Indication : La taille des bulles est proportionnelle au nombre de références relevées. VSIG : Vin Sans Indication Géographique.

-> Vouvray et Crémant de Loire font partie du top 10

des vins effervescents les plus référencés.

- Les vins blancs effervescents constituent 85%

de Uoffre.

» Hors Champagne, leur prix médian est de 32€

la bouteille. Le prix est le méme en rosé.

- Les vins rosés effervescents constituent 15%

de Uoffre, soit un peu moins qu’en GD et chez
les cavistes (17%).
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Les champagnes proposés entre 50€ et 100€ la bouteille constituent le ceeur
de la gamme des vins effervescents au restaurant.

Total vins effervescents (bouteilles 75 cl) au restaurant ; répartition de I'offre par tranche de prix en 2022

Poidsde : : : : : : : : : : : :
latranche 1% 0% . 5% : 5% . 14% :16% . 51%  48% . 20% 20% @ 9% : 10%

dans loffre

M Champagne
M Vins étrangers

Fines bulles de
Loire (AOP)

VSIG

| Alsace (AOP)

M Bourgogne (AOP)
Autres

2019 2022 0 2009 2022 2019 2022 2019 2022 2009 2022 2019 2022
10<20€ = 20<30€ = 30<50€ = 50<100€ = 100<200€ = 200€et+

Clé de lecture : En 2022, 21% des bouteilles 75 cl de vins effervescents relevées sur les cartes entre 20€ et 30€ sont des fines
bulles de Loire. En 2019, cette part état de 27%. Les bouteilles de 20€ & 30€ représentent 5% de l'offre en 2022. Ce segment
représentait 26% de l'offre de vins effervescents en 2019.

=> Le segment des vins effervescents vendus entre 30€ : - Le segment des vins effervescents vendus entre 20€

et 50€ la bouteille est celui qui s'est le plus étoffé. et 30€ la bouteille s’est lui aussi étendu.

» Les fines bulles de Loire représentent 9% de cette » Plus précisément, on retrouve majoritairement
offre, la 4 aprés Champagne, Prosecco et les VSIG. : des bouteilles entre 25€ et 30€, come en 2019.
C'est dans cette tranche de prix qu’elles sont le plus » Les fines bulles de Loire constituent la 3¢ offre
présentes en 2022. apreés Prosecco et les VSIG, avec 20% de part d'offre

» Les champagnes se situent plutét entre 40€ et 50€ en 2022. Elles sont moins présentes qu’en 2019.
et les autres vins effervescents entre 30€ et 40€. : » En AOP, le top 5 est composé de Crémant de Loire,

» En AOP, le top 5 est composé de Crémant d’Alsace, Crémant d’Alsace, Crémant de Bourgogne, Vouvray
Crémant de Bourgogne, Vouvray, Crémant de Loire et et Touraine.

de Montlouis.

*Symétris - Relevé d'offre mars-juin 2022 (1203 restaurants hors pizzeria, cuisine du monde, restauration rapide et étoilés pour un total de 76 871 références
toutes couleurs)
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Le Champagne est également incontournable dans l'offre de vins effervescents au verre.

6,50€

Alsace (AOP)

Bourgogne
(AOP)
6€

VSIG

Autres

Fines bulles
de Loire (AOP)

5,50€

Vins

6€

étrangers 12%

Prix
médian
9€

Champagne
10€

=> Les fines bulles de Loire constituent la 1 offre de vins

AOP hors Champagne au verre.

» En dehors du Crémant de Loire (avec un prix médian de
5,30€) et du Vouvray (5,50€), peu de vins ont été relevés
pour le vignoble.

» Hors Champagne, Prosecco est de loin le vin effervescent
le plus proposé au verre (11% de part d'offre), devant
le Crémant d’Alsace (4%), les VSIG (3%), le Crémant de
Bourgogne (3%) et le Crémant de Loire (2%).

Clé de lecture : En 2022, 70% de l'offre de vins
effervescents au verre est un Champagne.
Son prix médian est de 10€.

*Symétris - Relevé d'offre mars-juin 2022 (1203 restaurants hors pizzeria, cuisine du monde, restauration rapide et étoilés pour un total de 76 871 références

toutes couleurs)
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9. Perspectives

Contrairement aux vins tranquilles, la consommation de vins effervescents devrait continuer
de progresser a moyen terme (5 ans) : +10 millions de bouteilles (+3%)

Total vins effervescents (dont Champagne) : prévisions 2027 vs 2022 des évolutions de volumes consommés

en France selon les origines des vins*

+11,8
+'|0.,2 Italie
12 Total vins
effervescents
10
S8
8
g +3%
2 4
£ +1,6
=, Espagne
France hors
0 France  Champagne Champagne -
-0%
2 -1% -o:]
4 -2,9

- En 2027, la consommation des vins effervescents
en France est estimée a 346 millions de bouteilles
(soit environ 2,6 millions d'hl).

» Environ 10 millions de bouteilles supplémentaires
pourraient étre consommeées en France dans 5 ans
(soit une équivalence de 75 000 hl & 80 000 hl
de plus).

=> Cette croissance du marché passera uniquement par
les vins étrangers et principalement italiens.

» Ils pourraient représenter 12% des volumes en 2027
(vs 9% aujourd’hui), soit 55 millions de bouteilles.

*Wine Intelligence / IWSR (Rapport vins effervescents 2023)

Clé de lecture : Entre 2022 et 2027,

les volumes consommés en France de vins
effervescents devraient augmenter

de 3%, ce qui correspond & 10,2 millions
de bouteilles supplémentaires.

-0,3
Autres
origines

-34%

: = Coté vins francais, la consommation

des effervescents hors Champagne devrait
rester stable en volume, autour de 155 millions
de bouteilles.

» Les champagnes devraient continuer & perdre
des volumes sur leurs entrées et milieux de gamme
(<27€), non compensées par la croissance des hauts
de gamme.
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La croissance en volume du marché hors Champagne (francgais et étrangers) se fera
essentiellement via le segment des vins standards (4€-7,89€).

+16,7
+13,1 Standard
Total vins 4€-789€
" effervescents
hors Champagne

Clé de lecture : Entre 2022 et 2027,

les volumes consommés en France de vins
effervescents hors Champagne vendus

Millions de bouteilles 75 cl

+2,0 +0 1 & moins de 2,50€ devraient diminuer

Entrée Premium Super en volume de 19%, ce qui correspond

Erprix  de gamme 190€1579€  premium & 5,2 millions de bouteilles en moins.
2,50€-3,99€ 15,80€-24,99€
+102%

-5,2

=>» Contrairement aux vins tranquilles, le segment

des vins standard (4€-7,89€) devrait tirer le marché '
des vins effervescents hors Champagne, pour un gain :

de volume de 16 a 17 millions de bouteilles.
» En 2027, il devrait représenter 71% des volumes
(vs 67% aujourd’hui), hors Champagne.

=> La croissance prévisionnelle des vins premium
et super premium est forte (+36%) pour un gain
de volume de 2 millions de bouteilles.
» En 2027, le haut-de-gamme devrait représenter :
4% des volumes (vs 3% aujourd’hui), hors Champagne.

i =» Comme pour les vins tranquilles, les 1¢ prix et

»

entrées de gamme devraient continuer a se replier
(-10%) et perdre prés de 6 millions de bouteilles.

En 2027, le bas-de-gamme devrait représenter
25% des volumes (vs 30% aujourd’hui), hors
Champagne.

L'évolution des prix des bouteilles de vins effervescents devrait étre quasi nulle d'ici 5 ans.

=>» En 2027, le prix moyen des vins effervescents
francais pourrait étre supérieur de 2% a celui de

2022 avec un rythme de croissance annuel de 0,3%.

i => Pour les vins italiens, la hausse des prix 8 moyen
terme devrait aussi se tasser (+0,5%/an d'ici 2027 vs
+3,4%/an entre 2017 et 2022).

» Entre 2017 et 2022, les prix ont augmenté de 2,8%/an

en moyenne.

* Wine Intelligence / IWSR (Rapport vins effervescents 2023)
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Interprofession des Vins du Val de Loire
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