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NOTE DE LECTURE

Les interprofessions viticoles frangaises, réunies au sein du CNIV, cofinancent avec I'aide de FranceAgrimer les données de ventes des vins en
grande distribution frangaise (métropole). La société IRI est le fournisseur de données.

Les ventes des 1 303 hypermarchés, 4 247 supermarchés, 6 093 drives et 11 178 points de vente de type proxi (supérettes) sont relevées
hebdomadairement.
InterLoire a créé des fiches "produits" pour chacun de ses vins. Editées tous les 2 mois, ces fiches sont téléchargeables sur vinsdeloire.pro.

Volumes vendus sur la Prix moyen de la demande

. ) . Part de marché au sein du Chiffre d'affaires dégagé par
période et leur évolution ; - consommateurs sur la
PN ) segment en volume et son le produit sur la période et son s ) .
comparée a la méme . X ) - période et son évolution sur
e ) . . évolution sur un an. évolution sur un an.
période de I'année passée. un an.

PDM vol Valeur @

Indicateurs principaux par circuits

Evol vol (%) : Evolution sur un an des ventes en volume exprimée en %.

Ecart vol (hl) : Gains ou pertes de ventes en volume exprimés en hl.

DN (Diffusion Numérique) : % de magasins ayant vendu le produit sur la période.
Ecart DN : Comparaison avec la DN de la période de I'année passée.

DV (Diffusion Valeur) : Chiffre d'affaires réalisés par les magasins ayant vendu le produit rapporté au
. < . chiffre d'affaires de I'ensemble des magasins. Mesure la performance des magasins vendant le produit.
Le graphe présente I'évolution sur 4 ans

des ventes en volume du produit Ecart DV : Comparaison avec la DN de la période de 'année passée.

réparties selon les circuits. VMH (Ventes Moyennes Hebdomadaires) : Ventes en volume réalisées en moyenne par semaine et par
magasin, exprimées en litres/semaine/magasin.

Nb réf : Nombre de références distinctes vendues en moyenne chaque semaine par magasin.
Ecart nb réf : Comparaison avec le nombre de références de la période de l'année passée.

PDM vol : Part de marché au sein du segment en volume. j
Ecart PDM : Comparaison avec la PDM de la période de I'année passée.

Le graphe présente I'évolution sur 4 ans Indicateurs principaux par région :

dgs yentes en \fo[ume du  produit Evol vol (%), Ecart vol (%), PDM vol, Ecart PDM : cf ci-dessus
réparties selon les régions IRI.

Indicateurs principaux du marché AB, pour le produit et son segment :

Le graphe présente I'évolution sur 4 ans Evol vol AB (%) : Evolution sur un an des ventes en volume du produit labellisé AB.
des ventes en volume et des prix Ecart vol AB (hl) : Gains ou pertes de ventes en volume du produit labellisé AB.
consommateurs du produit labellisé en Poids AB : Poids du label AB au sein des ventes en volume du produit, exprimé en %.

AB ou sans label. Prix AB (€ / litre) : Prix moyen de la demande consommateurs pour le produit labellisé AB.

Evol prix AB : Evolution du prix comparé a la méme période de I'année passée.
Part linéaire : % de linéaire occupé par le produit au sein du segment

Indicateurs principaux par contenant, pour le produit et son segment :

Le graphe présente I'évolution sur 4 ans Evol vol, Ecart vol : cf ci-dessus

des ventes en volume du produit Prix unité (€) : Prix moyen de la demande consommateurs du conditionnement.
reparties selon ses principaux Evol prix : Evolution du prix du conditionnement comparé a I'année passée.
contenants.

Poids MDD (%) : Poids des Marques De Distributeurs au sein des ventes en volume du produit, par
conditionnement.

Indicateurs principaux par type de marques, pour le produit et son segment :

Le graphe présente I'évolution sur 4 ans Evol vol, Ecart vol, Evol prix : cf ci-dessus
des ventes en volume du produit Prix volume (€ / litre) : Prix moyen de la demande consommateurs du porduit, par type de marques, tous
réparties selon les 3 types de marques. conditionnements confondus.

Poids 75 cl (%) : Poids des bouteilles 75 cl au sein des ventes en volume du produit, par type de marques.

Le graphe présente I'évolution Indicateurs principaux de promotion et de fond de rayon, pour le produit et son segment :

mensuelle des ventes en volume et le Evol vol, Ecart vol, Prix volume, Evol prix : cf ci-dessus
poids de la promotion. . o . 2 . .
Taux promotion (%) : Proportion des ventes en volume réalisées sous promotion sur la période. La
Il compare également la saisonnalité du promotion concerne les mises en avant, les affichages et communications en magasin, les prospectus, les
produit avec celle du segment. special pack et les réductions de prix.

Le graphe représente l'univers de concurrence du produit en bouteilles 75 cl au sein de son segment et dans la tranche de prix comprenant son prix
moyen de vente. Il n'est représenté que si sa DV est supérieure a 5. Les produits concurrents ont une DV supérieure a 75.

Les produits sont positionnés verticalement selon I'évolution sur un an de leur prix moyen de vente et horizontalement sur I'évolution sur un an de leurs
ventes en volumes. lls sont représentés par un cercle dont la taille dépend de leurs ventes en volume.
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CHIFFRES CLES

+2,1% +0,14 +5,4% +3,2%

32715 1,7% 27 388 8,37 €
€q. hlvendus sur la période des AOP rouges k€ de CA €TTC/ litre

'
Volume PDM vol g‘ Valeur @

éq. hL Circuits Hyper Super Drive Supérettes
18000 - Evol vol (%) +2,0% +3,1% +9,8% -3,5%
16000 Ecart vol (hl) 259 411 152 -156
14000 DN [ ]
Ecart DN +0,0 -0,3 -6,8 -0,7
12000
DV 100 | 100 11 96 |1 g7 1
10000+ Ecart DV -0,0 -0,0 02 +0.8
8000 - VMH (I / mag) 19,9 7.7 2,9 27
6000 - Ecart VMH (I) +0,2 +0,3 +0,1 +0,0
4000 - Nb réf 4,9 2,8 1,4 1,5
IR Fw23 oy 5 g=vg
5000 | B @ O N oM N > 3 o @ NIRCIRSER Ecart nb ref +0,2 +0,1 +0,0 +0,0
B~ s B ' g = = n NN
- T T T ) PDM vol (% AOP rouges) 1,7 1,7 2,9 1,5
Hypermarchés  Supermarchés Drive Supérettes
Période N-3 Période N-2 Période N-1 Période en cours Ecart PDM +0.1 +02 +04 +0.0
Part linéaire (% AOP rouges 1,7 1,8 - -
REGIONALISATION
6. Régionalisation PDM vol (%
€a-hL 9 Evol vol (%) Ecart vol (hl) Vol g cart PDM
AOP rouges)
9000 -
8000 - Centre-Est + 4,6% 70 0,7 +0,1
7000 1 Centre-Ouest +3,2% 107 2,6 +0,.2
6000 -
5000 Est +5,4% 56 0,7 +0,1
4000 - Nord +1,9% 32 1,2 +0,1
3000 -
2000 Ouest-Nord +2,0% 136 2,8 +0,2
1 N o [ 9 = N o
L = ~ o g Qo o @ N
1000 - n o ~ n o n Ouest-Sud +3,3% 241 39 +0,3
— ] =] = © ~ N = =
o - - - - - - - - \
Parisienne - 0,8% -36 1,8 +0,1
e’(é} o"’é & V\o‘e} %O@ ) ’
O 3 X
e&‘ & & L Sud-Est +52% 53 0,5 +0]1
< & o o
(/Q/
Période N-3 Période N-2 Période N-1 Période en cours Sud-Ouest *+3.4% 50 0,7 +01
[ CERTIFICATION AB
éq. hL Certification AB €T1TC/ litre Saumur-Champigny AOP rouges
40000 110,69 €10,67 €012 1065 € [ 1200€
35000 { ® — " 000c NEvolvol AB (%) -18,1% -12,8%
30000 - 731 € 7550 € 7,92 € 8,20 €
’ —— Ecart vol AB (hl -510 -16 145
25000 o———" sooe (hi)
20000 4 F 600€  Wpoids AB |:| 7% |:| 57%
15000 -
F 400€ . )
10000 | © © _ @ ,9) B Prix AB (€ / litre) 10,65 € 8,98 €
e A Q o N % o~ N 200€
5000 1 ©~ ~ @ ™M NS = fol o .
— — o~ o~ N ) N o) Evol prix AB (%) +5,1% +2,3%
(o] - €
Période | Période | Période | Période | Période | Période | Période | Période
N-3 N-2 N-1  |encours| N-3 N-2 N-1  |en cours| .’
AB ‘ NON AB A B
. volume —e—prix consommateur
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& Bouteilles 75 Autres
€q. hL Contenants BIB3litres  BIB5 litres
cl contenants
30000 -
Evol vol (%) +1,0% +6,2% +33,8% +2,6%
>
c
25000 7 2 Ecartvol (h) 269 310 62 26
£
20000 - 2 Prix unité (€) 6,82 € 18,51 € 20,69 € -
(&)
5
15000 - £ Evol prix (%) + 4,0% +2,7% -2,0% -
3
wocsvoons [os
N
0 N = B o~
50018 B & & o § o & b s &9 aw o Evol vol (%) -6,1% -5,8% -1,1% -8,6%
© W WY 2 MNP o J O o R o o
N N N N VW n N ;o s Nz Z — 2
0 T T T ! ° Prix unité (€) 6,98 € 13,50 € 17,23 € -
Bouteilles 75 cl BIB 3 litres BIB 5 litres Autres o
contenants 2 e . . .

Période N-3 Période N-2 Période N-1 Période en cours Evol prix (%) +2,5% +0,7% -2,3% o
éq. hL Types de marques Domaines et Marques et Marques de
20000 chateaux génériques distributeur
18 000 Evol vol (%) +6,7% +2,7% -0,4%
16 000 z

2 Ecart vol (hl) 451 276 -61
14 000 g-
12000 g Prix volume (€/1) 9,69 € 8,72 € 7,49 €
10 000 5
8000 g Evol prix (%) +5,1% +2,7% -1,9%
6000 @
Poids 75 cl (%) 97% | | 92% | | 63‘4
4000 nw N Y ¢ Q0w n M O
E ¢ ¥ 8 % 2 & & R § &8 3§
2000 g g E = o o o o ® w o o Evol vol (%) -7,1% -6,7% -5,4%
o
0 ! ! ' 2 Prix volume
Domaines et chateaux Marques et génériques Marques de distributeur ° 10,54 € 8,13 € 582¢€
o €/
(MDD) 5
Période N-3 Période N-2 Période N-1 Période en cours < Evol prix (%) +0,6% +5,0% -2,0%
SONNALITE PROMOTIO!
éq. hL . s . éq. hiL ; Fond de
fond dn rayon Saisonnalité et promotions (total AGP) Promotions rayon
promotions
o - 159 o
3500 ~ 25000 000 - Evol vol (%) 1,5% +3,5%
5
3000 2 Ecart vol (hl) -70 740
F 20 000 000 [
2500 § .
£ Prix volume (€ /1) 8,24 € -
2000 F 15000 000 c:
S :
Evol prix (% +8,8% -
1500 | 10 000 000 E prix (%) =
©
1000 0 .
oo . . . | 5000000 Taux Promotion (%) D 17% -
R R o B R o RN RRL o0
TR ob RO SSSHRONDIRNH S S
o N-—?.—.—r—.—\t.—N.—[\mmmm.—.—.—.—\fNN-—w'—NO P Evol vol (%) -5,0% - 6,7%
INENEN NN N R N R R R R I I I o
0000000000000 0O00O0O00O0O0OO0OO0O0O0O0O 3
AFIFIIFIFAITFIAFINIFIANFA N QS o Prix volume (€ /1) 8,33 € -
= —am L
N - N R N ] a
volume du fond de rayon volume sous promotion < Evol prix (%) +4,7% -
Univers de concurrence Evolution du prix (axe vertical) 1-CDR VILLAGES VISAN
AOP ROUGE [6;7] Evolution des volumes (axe horizontal)

12% __Taille du marché (taille de la bulle) 2-CDR VILLAGES VALREAS

3-CDR VILLAGES SEGURET

10% 17 T © 4-CDR VILLAGES SABLET

o0 © 5-CDR VILLAGES PLAN DE DIEU

%
© 6-CDR VILLAGES LAUDUN
6% © 7-VALENCAY
© 8-SAINT NICOLAS DE BOURGUEIL
4% =
©09-CHINON
2% 10-CHEVERNY
OT1-BOURGUEIL
0% | | | | | | |
-40% -30% -20% -10% 0% 10% 20% 30% ©O12-FIEFS VENDEENS
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