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Vin & Société rassemble les 500.000 acteurs 
de la vigne et du vin en France

7 ORGANISATIONS NATIONALES

28 MEMBRES

21 INTERPROFESSIONS RÉGIONALES

https://www.vinetsociete.fr/

https://www.vinetsociete.fr/


VIN & SOCIÉTÉ

1) PÔLE INSTITUTIONNEL

2) PÔLE SOCIÉTAL

3) PÔLE ÉTUDE

4) PÔLE DIGITAL
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PÔLE INSTITUTIONNEL - MISSIONS

VIN & SOCIETE - SEPTEMBRE 2022

KRYSTEL LEPRESLE (DG) - STEPHANIE PIOT (DG ADJOINTE)
krystel.lepresle@vinetsociete.fr 07 89 21 19 42 
stephanie.piot@vinetsociete.fr 06 18 63 24 74

OBJECTIFS
➢ Être l’interlocuteur des pouvoirs publics sur les sujets 

touchant à la place du vin dans la société : fiscalité 
comportementale, vin & santé, loi Evin…

➢ Lutter contre les politiques de « dénormalisation » de la 
consommation de vin

➢ Promouvoir les atouts socio-économiques du vin

PROCESS « RELATIONS INSTITUTIONNELLES »
➢ Veille institutionnelle, analyse de l’agenda 

législatif
➢ Identification des risques
➢ Elaboration des positions filière
➢ Stratégie et actions d’influence 

UNE STRATEGIE GLOBALE DE REPONSE FACE AUX MENACES
➢ Travail de « déminage » + proactif

➢ Actions d’influence : rdv parlementaires / leaders 
d’opinion, travail RP, rédaction d’argumentaires, 
participation aux débats…

➢ Travail sur la communication positive de la filière

mailto:krystel.lepresle@vinetsociete.fr
mailto:stephanie.piot@vinetsociete.fr
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➢ Veille des signaux faibles 
ayant permis d’anticiper la 
mise en œuvre du Mois sans
alcool par les pouvoirs publics

➢ Actions d’influence auprès des 
parlementaires, décideurs 
publics, gvt
➢ Argumentaires
➢ Stratégie de 

communication « off »

➢ Résultat : pas de soutien public 
au DJ

➢ « PPL Influenceurs » (lutter 
contre les arnaques et les 
dérives des influenceurs sur 
les réseaux sociaux

➢ Objectif: éviter l’interdiction 
du recours aux 
collaborations publicitaires 
avec des influenceurs

➢ Audition par les 
rapporteurs et sollicitation 
des parlementaires 

➢ Mission de conseil aux 
adhérents sur la loi Evin 
(sur demande)

➢ Module digital /MOOC
Loievinmodedemploi.fr 

➢ Guides juridiques sur la 
dégustation et la vente

PÔLE INSTITUTIONNEL – EXEMPLES D’ACTIONS
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➢ Projet de loi annuel

➢ Amendements proposés 
par les addictologues, ex :

▪ Taxation de la publicité 
« alcool »

▪ Dry January
▪ Taxes sur certains 

produits viticoles

➢ Actions à mener auprès des 
parlementaires et du gvt

➢ Prévu dans la stratégie 
décennale « cancers »

➢ Contenu qui serait basé 
sur le rapport INSERM 
2021 :
▪ Refonte complète 

loi Evin
▪ Taxation/prix 

minimum
▪ Réduction 

accessibilité

➢ Révision de la législation 
sur la taxation de l’alcool

➢ Durcissement des critères 
pour la promotion des 
produits agricoles

➢ Avertissements sanitaires

PÔLE INSTITUTIONNEL – RISQUES IDENTIFIÉS

PROGRAMME NATIONAL 
« ALCOOL »



➢UNE STRATÉGIE QUI VISE À RENDRE LA CONSOMMATION 
D’ALCOOL « MOINS ATTRACTIVE, MOINS ACCESSIBLE, MOINS 
ACCEPTABLE » 

➢LA TRAJECTOIRE DU TABAC DEPUIS 20 ANS
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La dénormalisation de la consommation de vin, c’est 
quoi ?



FIN 2019, V&S VEILLE LES SIGNAUX FAIBLES ET PERÇOIT QUE SANTÉ PUBLIQUE FRANCE 
VEUT PORTER UN « MOIS SANS ALCOOL » EN JANVIER 2020, SANS ANNONCE 
PRÉALABLE
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L’exemple du « mois sans alcool »
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Nos actions : mobilisation institutionnelle et 
médiatique

UNE OPPOSITION OUVERTE ET FERME

LA FRANCE SERA-T-ELLE LE 1ER PAYS À INTERDIRE 
LA MODÉRATION ?

DES RELATIONS PRESSE POUR EXPLIQUER LE 
CHOIX « 12 MOIS DE MODÉRATION PLUTÔT 
QU’UN MOIS DE PROHIBITION »
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Nos actions : mobilisation institutionnelle et 
médiatique

Par Philippe CLAUDEL
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Une mobilisation payante : Vin & Société obtient 
l’abandon du « Mois sans alcool »
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Le « défi de janvier » alors porté par les associations
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Depuis… le puissant lobby du vin fait annuler les 
campagnes de santé publique



PÔLE SOCIÉTAL
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CECILE TERRIEN – RESPONSABLE COMMUNICATION INTERNE ET SOCIETALE
cecile.terrien@vinetsociete.fr
01 88 32 76 80

➢ Promouvoir la consommation responsable de vin dans le cadre d’un 
régime alimentaire équilibré

➢ Elaboration et mise à disposition des outils & supports 
➢ Partenariats pour les dispositifs de contrôle d’alcoolémie
➢ Création et déploiement de dispositifs de formation 

PÔLE COMMUNICATION INTERNE ET SOCIETALE – LES MISSIONS  

mailto:cecile.terrien@vinetsociete.fr
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➢ Promouvoir le bon usage du  
produit en:
▪ Interne: élaboration et mise 

à disposition d’outils 
destinés à promouvoir la 
consommation responsable

▪ Externe: promotion du lien 
entre consommation de vin, 
alimentation et modération 
à travers la mise en place 
de campagnes 

PÔLE COMMUNICATION INTERNE ET SOCIETALE  

EDUCATION 

▪ Prévention au risque alcool: 
▪ Actions de prévention à 

destination des publics 
sensibles (mineurs, femmes 
enceintes) 

▪ Portail d’information et de 
ressources sur le risque 
alcool au travail, au volant, 
chez les jeunes etc

▪ Elaboration de partenariats

➢ Des plus jeunes au monde de 
la vigne et du vin: mise à 
disposition de supports 
pédagogiques en version 
papier et digitale

➢ Formation des futurs 
professionnels de la filière:
▪ Consommation 

responsable
▪ Gestion du risque alcool  



LES OUTILS CONSOMMATION RESPONSABLE 

Guide de la 
consommatio
n responsable

https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2021-09/Guide%20consommation%20responsable.pdf


LES OUTILS CONSOMMATION RESPONSABLE

Les fêtes viticoles 
responsables

https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2019-09/Memo%20actions%20f%C3%AAtes%20viti%20responsables%20VF%202017.pdf


CAMPAGNE 

Un bon vin se sert avec tout, avec 
modération surtout VIN & SOCIETE - SEPTEMBRE 2022

https://www.vinetsociete.fr/un-bon-vin-se-sert-avec-tout-avec-moderation-surtout


PRÉVENTION DU RISQUE ALCOOL

Portail de la prévention

https://www.vinetsociete.fr/portailprevention


PARTENARIATS

Dispositifs de contrôle 
d’alcoolémie: éthylotest 

chimique, éthylotest 
électronique et borne 

connectée



PROTEGER LES POPULATIONS SENSIBLES

Campagne « Un bon vin 
peut bien attendre 9 

mois »

Formation à l'interdiction 
de vente d'alcool aux 

mineurs

https://www.vinetsociete.fr/zeroalcoolgrossesse-campagne


DISPOSITIFS DE FORMATION

Formation des futurs 
professionnels de la 

vigne et du vin
VIN & SOCIETE - SEPTEMBRE 2022



LES OUTILS CONSOMMATION RESPONSABLE

L’éducation à la 
vigne pour les plus 

jeunes

6-10 ans 10-14 ans 

https://www.vinetsociete.fr/education-des-plus-jeunes


PÔLE ÉTUDES
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PÔLE ÉTUDES

KRYSTEL LEPRESLE – DÉLÉGUÉE GÉNÉRALE
krystel.lepresle@vinetsociete.fr 07 89 21 19 42

OBJECTIFS

➢ Alimenter et éclairer le débat public sur les impacts sociétaux et sanitaires de la 
consommation de vin

➢ Former les professionnels du vin aux connaissances en matière de consommation de 
vin et à son impact sur la santé

➢ Identifier les leviers de la consommation responsable de vin

➢ Identifier et partager les tendances en matière de consommation de vin

mailto:krystel.lepresle@vinetsociete.fr
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➢ Veille et analyse de la  
consommation modérée de 
vin sur la santé

➢ Formation sur le sujet vin & 
santé

➢ Rôle de l’éducation, de la 
communication familiale 

➢ Croyances et motivations à 
la consommation 
responsable de vin : focus 
sur les motivations santé et 
plaisir

➢ Plaisir épicurien et 
consommation de vin : 
distinction entre plaisir 
perçu et attendu

➢ Tendances sociologiques 
en matière de 
consommation de vin (GEN 
Z, Femmes, etc.)

➢ Identifier et partager les 
fonctions sociales du vin 
(une pratique plaisir, 
esthétique, etc.)

PÔLE ÉTUDES



Syndrôme métabolique

Infarctus du myocarde

Cardiopathie 

ischémique

AVC

Maladie coronarienne

Thromboembolie 

veineuse

Obésité

Diabète

Adiposité abdominale 

Anévrisme de l'aorte 

abdominale

Hypertension

Arythmie

Mort subite
Fibrillation atriale

Tous types MCV

Cerveau

Adénome

Côlon

Colorectal

Estomac

Foie

Lymphome

Oesophage

Ovaires

Pancréas

… Poumon

Prostate

Rectum

Reins (Carcinome)

Sein

Thryoïde

VADS

Tous types cancers

Cirrhose

Fonctions cognitives

Alzheimer

Fracture de la hanche

Mortalité totale  

Cataracte

Sècheresse oculaire

Glaucome

Ménopause précoce
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Effet néfaste Effet neutre                                        Effet bénéfique

Impact de la consommation de vin légère à 
modérée sur la santé



PÔLE DIGITAL
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PÔLE DIGITAL - MISSIONS

MARION CHÂTEAU – RESPONSABLE COMMUNICATION DIGITALE
marion.chateau@vinetsociete.fr
09 72 16 02 06

VINSTA 
➢ Social media pour désacraliser l’approche du vin auprès des jeunes générations
➢ Créations de contenus : sur le vin en général (tips, tonalité moderne, couleurs pop, 

intactif) afin d’être la porte d’entrée au vin pour les néophytes
➢ Influence grâce au développement de nos communautés → Instagram : +22K 

abonnés ; Facebook : +18,5K abonnés avec +80% de personnes entre 18 et 35 ans

BAROMETRE DU NUMÉRIQUE
➢ Décrypter les tendances sociétales qui sont de plus en plus en lien avec le numérique 
➢ Création d’un baromètre qui évolue l’utilisation du numérique au sein de la filière, renouvelé tous les 3 ans, 

avec la participation de l’ensemble des membres V&S

AUTRES ACTIONS DIGITALES 
➢ Veiller les sujets V&S et les dernières tendances sociétales dans la sphère digitale
➢ Création de contenus digitaux pour V&S (campagne Food&Vin, ITWs professionnels, infographies…)
➢ Relai des actualités de nos membres  

mailto:marion.chateau@vinetsociete.fr
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➢ Mettre en avant le vignoble 
alsacien en utilisant les 
codes des jeunes 
générations
o Moyenne 4 posts dédiés

➢ Livre Hachette x Vinsta
o Septembre 2023
o 12 pages dédiées à 

Bordeaux
o Comités éditoriaux pour 

coconstruire le livre 

➢ Partage des résultats
➢ Possibilité de les 

présenter lors de 
conférence en lien avec 
le digital, l’innovation 
afin d’évangéliser sur 
ses sujets 

AUTRES ACTIONS 
DIGITALES

➢ Partager pour relai les 
actus de l’interprofession 

➢ Gestion de programmes 
digitaux tels que les 
Passeurs de Goût

➢ Mises en relation avec des 
acteurs digitaux (agences, 
influenceurs, Wine Tech, 
experts…) 

PÔLE DIGITAL 



MERCI POUR VOTRE ÉCOUTE ! 

VIN & SOCIETE - SEPTEMBRE 2022

https://www.facebook.com/VinetSociete
https://twitter.com/vinetsociete
https://www.linkedin.com/company/vin-soci%C3%A9t%C3%A9
https://www.instagram.com/vinetsociete/

