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.. de la vigne et du vin en France

7 ORGANISATIONS NATIONALES

21 INTERPROFESSIONS REGIONALES

Vin & Société rassemble les 500.000 acteurs

28 MEMBRES
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0.0 POLE INSTITUTIONNEL - MISSIONS
®

PROCESS « RELATIONS INSTITUTIONNELLES »

> Veille institutionnelle, analyse de I'agenda
|égislatif

> |dentification des risques

> Elaboration des positions filiere

> Stratégie et actions d'influence

* VIN & SOCIETE

KRYSTEL LEPRESLE (DG) - STEPHANIE PIOT (DG ADJOINTE)
krystel.lepresle@vinetsociete.fr 07 89 2119 42
stephanie.piot@vinetsociete.fr 0618 63 24 74

OBJECTIFS

> Etre l'interlocuteur des pouvoirs publics sur les sujets
touchant a la place du vin dans la société : fiscalité
comportementale, vin & santé, loi Evin..

» Lutter contre les politiques de « dénormalisation » de la
consommation de vin

» Promouvoir les atouts socio-économiques du vin

UNE STRATEGIE GLOBALE DE REPONSE FACE AUX MENACES
» Travail de « déminage » + proactif

» Actions d'influence : rdv parlementaires [ leaders
d’opinion, travail RP, rédaction d’argumentaires,
participation aux débats...

» Travail sur la communication positive de la filiere

VIN & SOCIETE - SEPTEMBRE 2022 e
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LE INSTITUTIONNEL — EXEMPLES D’ACTIONS ‘ﬂ VIN & SOCIETE

Lol
EVIN

> Veille des signaux fgi!oles > «PPL Influenceurs » (lutter > Mission de conseil aux
ayant permis d’anticiper la contre les arnaques et les adhérents sur la loi Evin
mise en ceuvre du MOIS sans dérives des influenceurs sur (sur demande)
alcool par les pouvoirs publics les réseaux sociaux
. e . S o > Module digital /[MOOC
> Actionsd mfluenc? aupres des » Objectif: éviter I'interdiction Loievinmodedemploi.fr
parlementaires, decideurs du recours aux
publics,gvt collaborations publicitaires > Guides juridiques sur la
» Argumentaires avec des influenceurs dégustation et la vente
» Stratégie de
communication « off » > Audition par les
) ) ] rapporteurs et sollicitation
> Resultat : pas de soutien public des parlementaires .

auDbDJ




®©®0® POLE INSTITUTIONNEL - RISQUES IDENTIFIES
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PROJET DE LOI

DE FINANCEMENT
DE LA SECURITE
SOCIALE

> Projetde loi annuel

> Amendements proposés
par les addictologues, ex :

= Taxation de la publicité
« alcool »

= Dry January

= Taxes sur certains
produits viticoles

> Actions a mener aupres des
parlementaires et du gvt

PROGRAMME NATIONAL
« ALCOOL » ;.: gﬂglti?que

L ]
e @ France
-

» Prévu dans la stratégie
décennale « cancers »

» Contenu qui serait basé
sur le rapport INSERM
2021:

= Refonte compléte
loi Evin

= Taxation/prix
minimum

= Réduction
accessibilité

ﬂ VIN & SOCIETE

* X %
*

*
X 5 X

» Révision de la |égislation
sur la taxation de I'alcool

» Durcissement des criteres
pour la promotion des
produits agricoles

> Avertissements sanitaires

XX grams DRINKING ALCOHOL
xxx kJ/ CAUSES LIVER DISEASE
xxx keal
THERE IS A DIRECT LINK
BETWEEN ALCOHOL AND ° 7

FATAL CANCERS
T — Visitwww.askaboutalcohoLie [|™




La dénormalisation de la consommation de vin, c’est W Vi socie
quoi ?

> UNE STRATEGIE QUI VISE A RENDRE LA CONSOMMATION
D'’ALCOOL « MOINS ATTRACTIVE, MOINS ACCESSIBLE, MOINS
ACCEPTABLE »

~ LA TRAJECTOIRE DU TABAC DEPUIS 20 ANS T%%E

En novembre,
on arrete ensemble.



°%® Lexemple du « mois sans alcool »
°

> FIN 2019, V&S VEILLE LES SIGNAUX FAIBLES ET PERCOIT QUE SANTE PUBLIQUE FRANCE

VEUT PORTER UN « MOIS SANS ALCOOL » EN JANVIER 2020, SANS ANNONCE
PREALABLE

En novembre,
on arrete ensemble.

w
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%% Nos actions : mobilisation institutionnelle et W Vi socie
®  médiatique

CONSOMMATION DU VIN
La France sera-t-elle

> UNE OPPOSITION OUVERTE ET FERME le premier pays a interdire

N 0 i ?
> LA FRANCE SERA-T-ELLE LE 1E% PAYS A INTERDIRE lamoderation
LA MODERATION ?

> DES RELATIONS PRESSE POUR EXPLIQUER LE
CHOIX « 12 MOIS DE MODERATION PLUTOT
QU’UN MOIS DE PROHIBITION »

° 10



%% Nos actions : mobilisation institutionnelle et
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médiatique
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«Arrétez de culpabiliser les amateurs de
vin!»
EXCLUSIF - Philippe Claudel, Cyril Lignac, Guy Savoy, Pierre
Arditi, Katherine Pancol... Dans une tribune au Figaro. des

dizaines de personnalités s’opposent aux associations qui
militent pour un «mois sans alcool» en janvier prochain.

Par Philippe CLAUDEL

VIN & SOCIETE

Qul veut la peau
des bons

Comment résister
a la tyrannie
des nouveaux
moralisateurs

11




VIN & SOCIETE

°%? Une mobilisation payante : Vin & Société obtient w
® Jabandon du « Mois sans alcool »

Emmanuel Macron s’oppose au « Janvier
Sec »

Jeudi 14 novembre 2015 par Marion Sepeau Ivaldi Article mis a jour le 09/12/2019 15:12:26

¥ f in

LEtat ne soutient pas le "Dry January',
le mois de janvier sans alcool

Par La rédaction de larvf.com | Misajourle 21/11/2019 a 16:04

Emmanuel Ma




% Le « défi de janvier » alors porté par les associations W v esoare
®
) LeParisien & a
«Dry January» : les associations vont lancer leur propre mois
sans alcool
La polémique fait rage sur « Janvier sec », une campagne organisée dans
différents pays apres les fétes pour une pause salutaire d’alcool. Pour
I'instant, le ministéere de la Santé ne s’engage pas. Voici pourquoi.
v & TEMOIGNAGE
Elle tente le mois
- sansalcool
DRY JANUARY"
fiLeDéfiDeJanvier

13



%% Depuis... le puissant lobby du vin fait annuler les

® campagnes de santé p

Sociéte, Sante

«Dry January » : 48 addictologues demandent a I'Etat de
soutenir le mois de janvier sans alcool

EXCLUSIF. Les médecins appellent le ministere de la Santé a mener une vraie politique

ublique

de prévention. Leur confiance en son action est « sérieusement altérée » a la suite de

campagnes annulées.

franceinfo

—DOBS

ﬁ VIN & SOCIETE

"PAS DANS NOTRE CULTURE DE SE PASSER DE
VIN": POURQUOI LES MINISTRES NE
PRATIQUENT PAS LE "DRY JANUARY"

m

a Alcool : 1a grande démission
de I'Etat

"Dry January" : pourquoi le gouvernement est accusé de
se désengager de la lutte contre I'alcoolisme

) Culture
« Nous demandons un soutien -

Journal 20h00
Edition du jeudi 4 janvier 2024

affirmé des pouvoirs publics au Dry L'ceil du
January» Pourquoi le gouvernement ne g%
soutient pas le "Dry January" ?

cNVOYc
SPcCIAL
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©00 POLE COMMUNICATION INTERNE ET SOCIETALE — LES MISSIONS W vin s sociere

CECILE TERRIEN — RESPONSABLE COMMUNICATION INTERNE ET SOCIETALE
cecile.terrien@vinetsociete.fr
0188 3276 80

» Promouvoir la consommation responsable de vin dans le cadre d’'un
régime alimentaire équilibré

> Elaboration et mise a disposition des outils & supports

> Partenariats pour les dispositifs de contréle d’alcoolémie

> Création et déploiement de dispositifs de formation



mailto:cecile.terrien@vinetsociete.fr

> Promouvoir le bon usage du
produit en:

= [nterne: élaboration et mise
a disposition d’outils
destinés a promouvoir la
consommation responsable

= Externe: promotion du lien
entre consommation de vin,
alimentation et modération
a travers la mise en place
de campagnes

POLE COMMUNICATION INTERNE ET SOCIETALE

= Prévention aurisque alcool:

ﬂ VIN & SOCIETE

LA PREVENTION
2 - C TIONS

> Des plus jeunes au monde de
la vigne et du vin: mise @
disposition de supports
pédagogiques en version
papier et digitale

Actions de prévention @
destination des publics
sensibles (mineurs, femmes
enceintes)
Portail d'information et de
ressources sur le risque > Formation des futurs
alcool au travail, au volant, professionnels de la filiére:
chez les jeunes etc = Consommation
Elaboration de partenariats responsable

= Gestion du risque alcool

° 17
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@ 5 Déguster,
! c’est aussi recracher !
I\ o~ Lors d'une dégustation, impressionnez

vos amis en recrachant comme un peo !
Des crachoirs sont toujours  votre disposition
chez les cavistes et vignerons.

Guide de la consommation
responsable

L'eau, votre meilleure allice.

Pensez a boire de I'eau entre deux dégustations
pour vous hydrater et rincer votre palais afin de
mieux apprecier toutes les subtilités d'un vin.
b= -~

~

Les repéres d'alcoolémie

pour les hommes

3 S8 S8

50 0,27 0,55 0,82
55 0,25 0,50 0,75

60 023 046 069
65 0,21 0,42 0,63
0 020 039 059

(.5‘\ 75 018 037 055

i/ 9 /
P/ 80 07 034 05
85 0,16 0,32 0,48

9 015 030 046
95 04 029 043
100 014 027 oAl

LES OUTILS CONSOMMATION RESPONSABLE

‘ e
Savourer, c’est mesurer!
N'hésitez pas
acasserlacrodte!

Une unité d'alcool représente 3
Accompagner le vin d'aliments permet
de réduire la vitesse d'absorption de I'alcool. D B
Vin Biere  Whisky
10clar® 3cla4do°
{um ballon) {um bay)

9 v
Pastis Cidre
3class 25clas*

(+em) (ure boiée)

Une bouteille de vin de 75 cl contient environ
7 verres de 10 cf soit 7 unités dalcool.

25¢clas5”
(e demi)

TAXI

&,
&

Ayez toujours un plan B.

En cas dalcoolémie positive, plusieurs solutions

Déguster un vin est toujours une expérience N U
sensationnelle. Sa robe, son nez, son goilt, ;: =
tous vos sens sont mis 3 contribution. 7
Votre sens de la responsabilité aussi, car du /@ L
fait de sa teneur en aicool, le vin nécessite
une consommation responsable et mesurée.
Alors pour que raison et plaisir soient toujours 3 I
daccord, voici le guide d'une dégustation C
responsable, faites-en bon usage. 5“:&3;"'
déguster.
Vi s e ] - 7) -
y Les repéres d'alcoolémie
2 ~ pour les femmes
/ W % S8 S8R
’ 6 036 on 107
50 0,32 0,64 0,96
55 029 058 0,87
60 0,27 0,53 0,80
Ethylotestez-vous ! e
Au volant, le taux légal d'alcoolémie est limité a: 70 0.23 0.46 0,69
75 0,21 0,43 0,64
80 0,20 0,40 0,60
85 0,19 0,38 0,56
% 0B 03 053
Le taux d'alcool dans le sang est a son 95 0,17 0,34 0,51
maximum environ 30 minut es la derié ’ P
consommation el iminue &n moyenne. 00 06 032 048
de 010 3 05 g par heure.
— I

105 0,13 ,26 0,39

Estimations moyennes des alcoolémies dans le sang, en g/L
aprés consommation a jeun, de 1a 3verres de vinde 10cla 2°

soffrent a vous pour regagner votre domicile
en toute sécurité : Lors de la grossesse
et de l'allaitement, avant la majorité
attendre le temps qu'il faut avec etlors de la prise
vos proches, vous faire ramener par de certains médicaments :
I'un d'entre eux ou par un tiers
(tand, ete). g
sachez vous abstenir.
RSN o
7/ o \\ (, Mg

Gardez vos repéres.

Les reperes de consommation

de boissons alcoolisées permettent de faire

VIN & SOCIETE

le choix éclairé d'une consommation a moindre

risque pour sa sante. A retenir : lalcc

c'est maximum 2 verres par jour
et pas tous les jours.

En toute occasion, faites preuve de bon
et amrétez de boire dés que vous comm
a ne plus vous sentir bien.

Si vous voyez une personne manifesta
des signes d'ivresse, assurez-vous, dan
mesure du possible, de sa prise en chal

Guide de la
consommatio

BRAVO,

VOTRE PASSION
POUR LE VIN
N'A D’EGALE QUE
VOTRE RAISON.

n responsable

Guidedela
consommation
responsable

>



https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2021-09/Guide%20consommation%20responsable.pdf

®©® LESOUTILS CONSOMMATION RESPONSABLE W vinvesocir
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LIRS 0N EVENEMENT VITICOLE,

LES VRIC) LES ACTIONS INCONTOURNABLES

~ ACTIONS AINQUELLES PERGER

A METTRE EN

PLACE POUR
UNE FETE

e | P
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https://www.vinetsociete.fr/sites/default/files/2019-09/Memo%20actions%20f%C3%AAtes%20viti%20responsables%20VF%202017.pdf

00® CAMPAGNE ﬁ VIN & SOCIETE

avec tout, : ;
_ .\ avee T $e \avec
- £ | modération g Sratiol g / % ) modération

3 :
B VA AR & Ly S 4 e | surtout.
29
- ".

155 vouurs LES HOWMES

DELA VIGNE SLESFENNES

ETDU VIN 7 BF LA VIGHF @
ETDUVIN

£, A CONSOMMER AVEC MODERATION LABUS D/ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION
\ CONSOMMER AVEC MODERATION ST COOLEST DAWER T AL Pe s Laneramol BUS D/ALCOOL EST DANGEREUX POUR L , A CONSOMMER AVEC MODERATION.

Un bon vin se sert avec tout, avec

Mmodération surtout



https://www.vinetsociete.fr/un-bon-vin-se-sert-avec-tout-avec-moderation-surtout

®® PREVENTION DU RISQUE ALCOOL W vinesociere
o

Accueil Au volant Avec vos enfants Au quotidien Au travail Pendant la grossesse Entre jeunes

LA PREVENTION

Portail de la prévention EN ACTIONS

Contribution des filiéres de boissons alcoolisées au
Plan national de Santé publique « Priorité prévention »



https://www.vinetsociete.fr/portailprevention

o 0.0 PARTENARIATS
o

* VIN & SOCIETE

Dispositifs de controle
d’'alcoolémie: éthylotest
chimique, éthylotest
électronique et borne
connectée



®©® PROTEGER LES POPULATIONS SENSIBLES W vinesocire
o

iFz] VENTE D'ALCOOL :

cud JE CONTROLE ! b,

9 MOIS
Par précaution :
0 ALGOOL

VIN & SOCIETE
0 S

AL NOM DES 500 D00 ACTEUR!
DE LA VIGNE £T DU VIN

Formation a linterdiction Campagne « Un bon vin
de vente d'alcool aux peut bien attendre 9
mineurs MOoIs »



https://www.vinetsociete.fr/zeroalcoolgrossesse-campagne

...‘ DISPOSITIFS DE FORMATION ‘ﬂ VIN & SOCIETE
®

o En tant que futurs
professionnels du secteur,
vous allez étre ameneés....
POURQUOI CETTE
FORMATION ? ...a servir du vin

...et a en consommer

. Etre en mesure de servir des
verres en respectant les

doses recommandées,
- Connaitre les repéres de
consommation a moindre risque
VOUS DEVEZ - Savoir identifier les profils et les

situations a risque Formqtipn deS fUturS
. Etre conscients des risques p rOf.e S S I O n n e I S d e I G
sanitaires et sociaux liés a VI g n e et d u VI n

une consommation excessive
d’alcool.

VIN & SOCIETE - SEPTEMBRE 2022 e
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DE LA VIGNE ET DU VIN
La vigne en France : un métier,

Quliz

N e S S

LA CULTURE DE LA
VIGNE

10-14 ans

Teste tes connaissances avec
Les Incollables® sur la vigne et
réponds aux questions !

L'éducation a la
vigne pour les plus
jeunes :



https://www.vinetsociete.fr/education-des-plus-jeunes
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...‘ POLE ETUDES ﬂ VIN & SOCIETE
®

KRYSTEL LEPRESLE — DELEGUEE GENERALE
krystel.lepresle@vinetsociete.fr 07 89 2119 42

OBJECTIFS

» Alimenter et éclairer le débat public sur les impacts sociétaux et sanitaires de la
consommation de vin

» Former les professionnels du vin aux connaissances en matiere de consommation de
vin et a son impact sur la santé

> ldentifier les leviers de la consommation responsable de vin

> |dentifier et partager les tendances en matiere de consommation de vin


mailto:krystel.lepresle@vinetsociete.fr

oo.o POLE ETUDES
o

> Veille et analyse de la
consommation modérée de
vin sur la santé

» Formation sur le sujet vin &
santé

Incidence des cancers

+382 000 nouveaux cas de cancer en 2018 en France

+54% chez I'nhomme +46% chez la femme
+ Cancer de la prostate *** ™" U, + Cancer du sein
33,0 % Sein - (58 000 nouveaux
(50 000 nouveaux cas) i ~‘ ® )
+ Cancer du poumon 7 PY " Cancer colo-rectal
/ R Y coonrecm 1138 (20 000)
(31000) /»
fiss e @ + Cancer du poumon
+ Cancer colo-rectal ¥ N Ty (15 000)
(23 000)

y

+ Dans le monde, 1 homme sur 5 et 1 femme sur 6 développent un cancer au cours de-eufvie

KEDGE

BUSINESS SCHOOL

» Role de I'éducation, de la
communication familiale

» Croyances et motivations d
la consommation
responsable de vin : focus
sur les motivations santé et
plaisir

> Plaisir épicurien et
consommation de vin:
distinction entre plaisir
percu et attendu

ﬂ VIN & SOCIETE

Baromeétre IFOPetV & S:Les

» Tendances sociologiques
en matiére de
consommation de vin (GEN
Z, Fenmes, etc.)

> |dentifier et partager les
fonctions sociales du vin
(une pratique plaisir,
esthétique, etc.)




Impact de la consommation de vin légere a
modérée sur la santé .

. Sein

Oesophage
VADS Hypertension

Rectum
Cirrhose

Mortalité totale

51 [
41 . Tous types MCV
31 ‘ Fonctions cognitives . Infarctus du myocarde
Tous types cancers Alzheimer ladi )
Arythimie Cerveau Maladie coronarienne
2. . Foie . ’ Diabete .eréme métabolique
Col | ardiopathie
olorectla e
e
dlaucome o Throm_wémmu
Thryoide .. veineuse
R i Mort subite " secheresse oculaire
Fibrillation atriale AVC Ovaires Adiposité abdominale

® OO ,\yione O GO OWOO OB Obisi

Pancr

Fracture de la hancheCataracte

Reins (Carcinome) Anévrisme de l'aorte
abdominale

Estomac Poumon
Pas Prostate

Adénome
Ménopause précoce

Fa
O

Effet néfaste

Effet neutre

Effet bénéfique

VIN & SOCIETE
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LE DIGITAL - MISSIONS ﬂ VIN & SOCIETE

MARION CHATEAU - RESPONSABLE COMMUNICATION DIGITALE
marion.chateau@vinetsociete.fr
097216 02 06

VINSTA
» Social media pour désacraliser 'approche du vin auprés des jeunes générations

> Créations de contenus: sur le vin en général (tips, tonalité moderne, couleurs pop,
intactif) afin d’étre la porte d’entrée au vin pour les néophytes

> Influence grdce au développement de nos communautés > Instagram : +22K
abonnés ; Facebook : +18,5K abonnés avec +80% de personnes entre 18 et 35 ans

BAROMETRE DU NUMERIQUE
> Décrypter les tendances sociétales qui sont de plus en plus en lien avec le numérique

» Création d'un barometre qui évolue I'utilisation du numeérique au sein de la filiere, renouvelé tous les 3 ans,
avec la participation de 'ensemble des membres V&S

AUTRES ACTIONS DIGITALES
> Veliller les sujets V&S et les dernieres tendances sociétales dans la sphere digitale

> Création de contenus digitaux pour V&S (campagne Food&Vin, ITWs professionnels, infographies...)
> Relai des actualités de nos membres .



mailto:marion.chateau@vinetsociete.fr

oo.o POLE DIGITAL
o

> Mettre en avantle vignoble
alsacien en utilisant les
codes des jeunes
générations
o Moyenne 4 posts dédiés

> Livre Hachette x Vinsta
o Septembre 2023
o 12 pages dédiées d
Bordeaux
o Comités éditoriaux pour
coconstruire le livre

£ [ e
L 7

» Partage des résultats

> Possibilité de les
présenter lors de
conférence en lien avec
le digital, I'innovation
afin d'évangéliser sur
ses sujets

ﬂ VIN & SOCIETE

AUTRES ACTIONS
DIGITALES

> Partager pour relai les
actus de l'interprofession

» Gestion de programmes
digitaux tels que les
Passeurs de Golit

> Mises enrelation avec des
acteurs digitaux (agences,
influenceurs, Wine Tech,
experts...)
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MERCI POUR VOTRE ECOUTE !

¥ (in) (% (O


https://www.facebook.com/VinetSociete
https://twitter.com/vinetsociete
https://www.linkedin.com/company/vin-soci%C3%A9t%C3%A9
https://www.instagram.com/vinetsociete/

